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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Contenido 




No sólo las empresas necesitan webs. Tú mis¬ 
mo puedes necesitar crear la tuya. Échale un 
vistazo a los programas que te mostramos. 


Curso 



Las tablas de Word 2000 permiten trabajar de un 
modo más sencillo. En este curso conocerás las no¬ 
vedades y los trucos para manejarlas con eficacia. 



Te explicamos con 
todo tipo de deta¬ 
lles, cómo realiza¬ 
mos los test y las 
pruebas a las que 
sometemos a los 
teléfonos móviles 
para descubrir sus 
secretos. Pág 90 



Sin problemas 

Este ejemplar de Computer Hoy viene con 
regalo. Un regalo que surge de la necesidad 
que tienen nuestros lectores para solucio¬ 
nar los problemas con su ordenador. 

No se trata de un reclamo publicitario pa¬ 
ra vender más revistas, ni que queramos pro¬ 
bar fórmulas para competir con los CDs que 
“regalan” otras publicaciones. Ese tipo de es¬ 
trategias no nos hace falta. 

La realidad es que recibimos tantas cartas 
donde exponéis vuestros problemas con el 
PC, que ya no somos capaces de responder¬ 
las todas, tal y como nos gustaría hacer. 

De manera que nos hemos puesto manos 
a la obra para realizar una utopía: ofrecer 
una guía que solucione todos los problemas 
que pueda plantearos un ordenador. 

Y lo llamo utopía porque esto es prácti¬ 
camente imposible, aunque hemos puesto 
todo nuestro esfuerzo e ilusión en acercar¬ 
nos bastante a ese objetivo. 

Espero que os resulte útil y que en cual¬ 
quier caso os sirva para conocer un poqui¬ 
to mejor las causas por las que un ordena¬ 
dor insiste en dar problemas. 
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Novedades 



Hardware: PC Stardust, Deskjet 950C de Hewlett Packard, por¬ 
tátil por 300.000 pesetas, Web Camera de Spiffy.4 

Software: Checklt 5.0, juegos de Playstation en el PC, Red Hat Li¬ 
nux, Estudio gráfico de Toy Story 2.6 

De todo un poco: noticias, rumores, In/Out .7 


8 Software 



40 C Curso 

Word 2000 paso a paso. $ parte. Trabajar con tablas 


• Insertar una nueva página .40 

• Edición y modificación de tablas .41 

•Aplicar formatos a las tablas .44 

• Dibujar una tabla .44 

•Ordenarlos datos.45 

• Autoformatos para tablas.45 


481 Trucos 

•Windows 95.48 

•Windows 98.50 

•Word 2000 .52 

•Excel 97 .54 

•Access 97.56 

•Cuaderno de Office.57 


60( Internet 

Webs de turismo rural 


• Direcciones web.61 

•Guía de accesos.64 


66 ( Profesional 


Curso de programación en HTML. 4 a parte 


Combina imágenes con el texto 

• Hipervínculos en Internet.66 

• Consigue tus imágenes en la Red.67 

• Inserta fotos en tu página HTML .67 

• Hipervínculos con imágenes .68 

•Utiliza una imagen de fondo.70 

• Inicio rápido del Bloc de notas.70 


72 1 Práctico 



Curso básico de Internet: 4 a parte 
Compraren Internet 

• Normas de seguridad.72 

• Buscar tiendas en ¿Dónde Comprar?.73 

• Buscar tiendas en Yahoo España .74 

• Comprar un libro en Amazon .76 

• Subastas en Internet - Ibazar.78 


801 Juegos 


Test: juegos de rol 

•Tablade resultados .84 

• Consejos prácticos .86 

•Guía de juegos.88 


Creación de páginas web 

• Programas de creación de páginas web .8 

• Así hacemos los test.9 

• Tabla de resultados.10 

• Detalles de los productos .12 
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Telecomunicaciones 


Así hacemos los test de teléfonos móviles 

• Calidad de recepción/emisión .91 

_ • Salud/Calidad del sonido.92 

Consejos prácticos.14 * Tarifas de telefonía fija .96 

• Guía de software .16 * Tarifas de telefonía móvil . 98 

20 ( Hardware 


Vídeo/Foto/HiFi 


Televisión digital por satélite 

•Canal Satélite Digital .102 

•Vía Digital .103 


Test: 8 lectores de DVD-ROM 

•¿Cómo es un DVD-R? . 

• Diferencias entre DVD y CD. 

•Así hacemos los test . 

•Tabla de resultados .. 

• Detalles de los productos .26 Prensa especializada: la oferta del quiosco 

• Consejos prácticos .30 Precios de mercado. 

• Guía de Hardware .32 Preguntas a expertos . 

Cartas de los lectores . 

36 I Ma 9 az ' ne Direcciones, glosario, anunciantes y premiados 


.104 

..106 

..108 

.110 

.112 


114E Avance/Staff 


Ergonomía en el trabajo .36 1 

Autodefinido: participa y gana .38 Próximo número y Staff. 
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Ilustración de portada: Pascal J. Marín. 
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Novedades 


Hardware 



Playstation 2 

Sony ha comunicado que 
algunas unidades de su 
consola Playstation 2 han 
salido defectuosas. La em¬ 
presa ha registrado más de 
300 reclamaciones en los 
últimos días por un proble- 
maen latarjetadememoria 
de esta consola, que borra 
el software necesario para 
que funcione correctamen¬ 
te lafunción de DVD. 

Xerox, Sharp 
y Fuji se unen 

Xerox, Sharp y Fuji Xerox 
se han aliado para crear 
una tecnología que ofrece 
una impresión por chorro 
de tinta más rápida y más 
asequible, ya que los pro¬ 
ductos que presentarán es¬ 
tas tres empresas serán ca¬ 
paces de imprimir el 100% 
delatintaen una única pa¬ 
sada (según estos tres fa¬ 
bricantes, la mayoría de las 
impresoras sólo aplican la 
mitad de la tinta en cada 
una de sus dos pasadas). 

Linux Virtual 
PC para Mac 

Connectix ha anunciado el 
Virtual PC basado en la 
versión Red Hat Linux. El 
Virtual PC es un programa 
que permite emular el sis¬ 
tema operativo de PC en 
los ordenadores Macin¬ 
tosh de Apple. Hasta ahora 
este software sólo estaba 
disponible en versión DOS 
y Windows 9x. 

Radiointernet 

Radiointernet es unaemi- 
soraque emite en directo 
por las noches desde el 
94.3del FM en lacomuni- 
dad de Madrid y a todo el 
mundo desde ladirección 
www.radiointernet.fm. Esta 
emisora pretende acompa¬ 
ñar al oyente mientras na¬ 
vega por Internet. 



Diseño vanguardista 


E l fabricante IBM ha 
anunciado una genera¬ 
ción de PCs que se carac¬ 
teriza por su diseño van¬ 
guardista y por su facilidad 
de uso. La línea de orde¬ 
nadores NetVista, bautiza¬ 
da en un principio como 
EoN (Edge of NetWork), re¬ 
coge cuatro modelos que 
se diferencian entre sí por 


la velocidad del procesa¬ 
dor y su configuración. 
Tres de estos equipos dis¬ 
ponen de monitor inte¬ 
grado y todos ellos son de 
color negro mate. 

El PC Stardust se caracte¬ 
riza por disponer de siete 
puertos USB que facilitan 
su conexión con todo tipo 
de periféricos. Su diseño 
vertical (ver imagen de la 
derecha) permite colo¬ 
carlo en espacios reduci¬ 
dos y, por otro lado, dis¬ 
pone de una tecla (Sleep) 
que facilita “congelar” el 
ordenador para ahorrar 
energía y reiniciarlo 
cuando sea necesario. 

Lo más característico 
del Internet Appliance 
es su diseño compacto 
y ergonómico. 



Impresión fotográfica 



La DeskJet 950C (arriba) 
dispone de una segunda 
bandeja para papel foto¬ 
gráfico. A la derecha, 
imagen de la 930C. 

L as impresoras USB de in¬ 
yección de tinta en color 
DeskJet 930C y 950C, de 
Hewlett- Packard, se caracte¬ 
rizan por ofrecer calidad de 
impresión fotográfica y por 
su diseño innovador con nue¬ 
vas funciones y líneas más 
modernas y elegantes. 

La DeskJet 930C (33-900 
ptas.) ofrece una velocidad 
de impresión de nueve pági¬ 
nas por minuto en blanco y 
negro, y siete y media en co¬ 



lor. La 930C (49-900 ptas.) es 
capaz de imprimir once en 
blanco y negro y ocho y me¬ 
dia en color. Este último mo¬ 
delo puede almacenar más de 
veinte hojas de papel foto¬ 
gráfico en la segunda bande¬ 
ja (con una pestaña la im¬ 
presora identifica de qué 
bandeja debe tomar el pa¬ 
pel). Inf.: 902 130 131. 
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El Stardust es el sistema 
Netvista que viene con disco 
duro extraíble. 

El NetVista más económi¬ 
co (en torno a las 100.000 
ptas.) se denomina Vegas 
y se caracteriza por inte¬ 
grar procesadores Intel o 
AMD, discos duros de alta 
capacidad y dos puertos 
USB. Los otros dos mode¬ 
los (Luxor e Internet Ap¬ 
pliance) están más dirigi¬ 
dos a empresas. Más 
información: 900 100 400. 


Con 64 megas 

E l Boeder MP3 Player 64 
es un reproductor portá¬ 
til capaz de almacenar has¬ 
ta 64 Mb de música en for¬ 
mato MP3- Además, este 
producto, disponible a par¬ 
tir de mayo por 48.995 
ptas., tiene dos ranuras pa¬ 
ra tarjetas, que permiten am¬ 
pliar más la capacidad de 
memoria. El paquete inclu¬ 
ye un cable de transmisión 
de datos, unos auriculares, 
un cd con los drivers OH y 
software correspondientes 
y manual. Para más infor¬ 
mación: 91 658 67 44. 



El reproductor portátil MP3 
de Boeder sólo pesa 75 gr. 


Sintonizador de 

B est Buy ha anunciado un 
sintonizador externo de 
televisión que además ofre¬ 
ce funciones de captura de 
vídeo y sintonización de ra¬ 
dio FM. El kit EasyTV Deluxe 
incluye una antena portátil, 
las aplicaciones necesarias 
para captura de vídeo y una 
serie de cables de alimenta¬ 
ción que toman la energía del 
puerto del teclado (para 
usuarios de ordenadores con 
puerto USB). Su precio es de 
unas 16.500 ptas. Más infor¬ 
mación: 902 408 408. 


televisión 



Con Easy TV Deluxe podrás 
realizar videomail y capturar 
secuencias de vídeo. 


Equipo multifunción Brother 



El Brother MFC- 9650 tiene 
una memoria capaz de al¬ 
macenar 132 números. 


E l equipo multifunción de 
Brother MFC- 9650 ofre¬ 
ce las funciones de un escá¬ 
ner de alta resolución (1.200 
x 1.200 ppp), un fax láser de 
papel normal, una impreso¬ 
ra láser en blanco y negro 
(capaz de imprimir doce pá¬ 
ginas por minuto) y una co¬ 
piadora láser. Además, te 
ofrece la posibilidad de en¬ 
viar y recibir faxes directa¬ 
mente desde tu PC. Su pre¬ 
cio es de unas 150.000 ptas. 
Información: 91 665 75 70. 
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Novedades 


En la palma de tu mano 




My Phone viene 
acompañado de 
auriculares y cable 
para conectarlo a 
la roseta de teléfo¬ 
no (izda.). Podrás 
colocarlo en el 
monitor de tu orde¬ 
nador (abajo). 


M ing Telecom ha presen¬ 
tado en España el mi¬ 
niteléfono manos libres My 
Phone, que te permitirá tra¬ 
bajar y hablar al mismo 
tiempo por teléfono desde 
cualquier lugar donde te en¬ 
cuentres (en la oficina, en 
tu casa...). 

Este diminuto teléfono (dis¬ 
ponible en negro, rosa per¬ 
la, plateado y azul perla a 
partir de 6.900 ptas.) viene 
acompañado de un cable, 
que se conecta a la roseta 
del teléfono analógico que 
tienes en tu hogar o en tu 
trabajo, y de unos auricula¬ 
res. De esta forma, contes¬ 
tar una llamada resulta más 
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sencillo, pues solo tendrás 
que pulsar el botón Hook y 
responder utilizando el au¬ 
ricular. My Phone dispone 
de otros dos botones: el de 
rellamada y otro que sirve 
para transferir una llamada 
(denominado Flash Key). 
Información: 654 40 36 34. 


Cámara digital 

L a Web Camera de Spiffy 
Accesorios se caracteri¬ 
za por ser tan pequeña y 
compacta que podrás lle¬ 
varla cómodamente en el 
bolsillo (sólo pesa 99 gr., 
sin batería). Esta cámara di¬ 
gital dispone de un indica¬ 
dor LED 00 que señala si la 
cámara está preparada pa¬ 
ra sacar una fotografía, si la 
exposición es incorrecta o 
si la memoria está llena. 
Puede almacenar hasta 



de bolsillo 

quince fotografías, que po¬ 
drás trasladar posterior¬ 
mente a tu PC, y ofrece una 
resolución de 160 x 120 pí- 
xels. Además, la Web Ca¬ 
mera incluye el programa 
StudioPhoto 2.0 de ARC, 
que te permite manipular 
las fotos y conseguir efec¬ 
tos muy divertidos. El pre¬ 
cio recomendado de esta 
minicámara digital es de 
10.995 ptas. Para más in¬ 
formación: 95 293 41 71. 

La Web Camera se caracteri¬ 
za por sus dimensiones re¬ 
ducidas: 88x61 x26 mm. 



Portátil por 300.000 pesetas 



E l portátil Solo 2150 SE de 
Gateway -»® ofrece una 
pantalla de 14,1 pulgadas y 
la posibilidad de incluir la 
unidad de almacenamiento 
Zip, de Iomega, unidad de 
CD-ROM a 24x o unidad 
DVD de 4x. Este modelo 
puede adquirirse, desde 
322.000 ptas., con los pro¬ 
cesadores Intel Celeron o 
Pentium a 450 Mhz, 32 Mb 
de memoria SDRAM y 6 Gb 
de disco duro. 

El ordenador portátil que 
ha presentado Gateway 
también incluye un fax mó¬ 
dem interno y una serie de 
teclas de acceso rápido, 
que podrás configurar pa 

El portátil Solo 2150 SE in¬ 
cluye Windows 98 Second 
Edition, el conjunto de 
aplicaciones Works Suite 
99 y Laplink (programa de 
acceso remoto). 


ra ir directamente a tu pro¬ 
grama de correo electróni¬ 
co o abrir tu navegador y 
entrar en Internet. 
Además, se ha integrado en 
este equipo una tarjeta grá¬ 
fica Ati Mobility, con 4 Mb 
de memoria, una de sonido, 
Creative EV1938 de 16 bits, 
y altavoces estéreo. 
Dispone de puerto USB y 
de dos ranuras de expan¬ 
sión 00 PCMCIA. 

Para más información llama 
al teléfono 902 400 321. 


Teléfono e-mail 



Este teléfono 
DECT que te 
permite leer 
los e-mails es¬ 
tá disponibl 
por 16.000 
ptas. 


I nventel Systémes -»© ha 
anunciado un teléfono ina¬ 
lámbrico DECT m que te 
permitirá leer tus mensajes 
de correo electrónico sin 
necesidad de tener en casa 
un ordenador. Su funciona¬ 
miento es muy sencillo: el 
teléfono llama con regula¬ 
ridad, y de forma automáti¬ 
ca, al proveedor de acceso 
a Internet y recupera una 
copia de los e-mails. La pan¬ 
talla del teléfono te indica, 
en cuatro líneas de dieciséis 
caracteres, el número de co¬ 
rreos recibidos. 
Información: 91 577 67 60. 
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La Red en 
tu teléfono 

T erra y Alcatel han pre¬ 
sentado el primer teléfo¬ 
no fijo con acceso a Internet 
disponible en España: el Web 
Touch One. Este modelo, 
que podrás adquirir en la 
tienda virtual Terra ->® por 
39.900 ptas., integra un mó¬ 
dem para acceder a la Red, 
un teclado para el correo 
electrónico y una agenda. 
Información: 902 15 20 25. 



Web Touch One con pantalla 
táctil en color para navegar. 


P Direcciones online 


4® www.gateway.com 
•KD www.inventel.fr 
*® tienda.terra.es 
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0] Drivers 

La mayoría de los peri¬ 
féricos que se conectan 
a un ordenador inclu¬ 
yen unos programas 
especiales, llamados 
drivers, para que el or¬ 
denador “sepa” cómo 
comunicarse con el 
nuevo periférico. 

00 LED 

Forma abreviada de 

Light Emitting Diode 
(Diodo Emisor de Luz). 

Se trata de un dispositi¬ 
vo electrónico que se 
enciende cuando pasa 
electricidad a través de 
él. Por norma general, 
los LEDs suelen ser de 
color rojo o verde. 

C3 Ranuras de 
expansión 

Un ordenador es una 
máquina que se puede 
adaptar para usos muy 
diversos. A tal efecto 
dispone de unos conec- 
tores en los que se pue¬ 
den insertar tarjetas de¬ 
sarrolladas por otros 
fabricantes que pueden 
dotar al equipo de capa¬ 
cidades que no había 
contemplado su fabri¬ 
cante original. Las ra¬ 
nuras PCMCIA están di¬ 
señadas para utilizar 
tarjetas de este tipo, 
que permiten ampliar 
las posibilidades de un 
portátil (añadir disposi¬ 
tivos de comunicación 
como tarjetas de red, 
módems...). 

00 DECT 

Forma abreviada de Digi¬ 
tal Enhanced Cordless 
Telecommunications (en 
español, Telecomunica¬ 
ciones Inalámbricas Digi¬ 
tales Mejoradas). Lo más 
destacadle de este siste¬ 
ma es que la calidad de 
sonido en la transmisión 
y reproducción del habla 
es extremadamente alta. 
Además, los aparatos 

DECT se pueden ampliar. 
Cuando compras un apa¬ 
rato de estas caracterís¬ 
ticas, recibes una esta¬ 
ción base que puedes 
comunicar con varios 
módulos inalámbricos, 
que podrás utilizar como 
intercomunicadores, sin 
que te cueste dinero. 
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Novedades 


Software 



Jornada 690e 

Hewlett-Packard ha pre¬ 
sentado el ordenador de 
bolsillo Jornada 690e, 
que se caracteriza por 
disponer de 32 Mb de 
memoria SDRAM y una 
pantalla en color de 6,5 
pulgadas con 65.536 co¬ 
lores (con una resolución 
de 640 x 240 ppp). Su ba¬ 
tería de larga duración 
permite trabajar durante 
ocho horas seguidas. 

Consultas 

fotográficas 

FotoLab 30, empresa es¬ 
pañola especializa en reve¬ 
lar fotografías desde la 
Red, ofrece desde su web 
(www.fotolab30.com) una 
hotline de atención al 
cliente, que responderá en 
menos dequinceminutos 
las cuestiones planteadas 
por éste. Podrás consultar 
el estado de tu revelado e 
incluso hacer pedidos ur¬ 
gentes. 



Música vfa 
Internet 

Toshiba presentará el 22 de 
abrilen Japón un reproduc¬ 
tor portátil capaz de descar¬ 
gar música desde Internet, 
utilizando un sistema desa¬ 
rrollado por Liquid Audio 
(un distribuidor de música 
Online). Toshiba afirmaque 
su reproductores el prime¬ 
ro que ofrece la posibilidad 
de descargar música en 
formato MP3 y AAC (una 
tecnologíaque ocúpame¬ 
nos espacio y por tanto re¬ 
duce el tiempo de descarga 
deficheros de música). 
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Proyectos impresos para todas las edades 


E l Estudio Gráfico de Toy 
Story 2 ofrece más de 400 
imágenes de la última película 
que Disney y Pixar han lleva¬ 
do a la gran pantalla. 

Con este software los más pe¬ 
queños podrán diseñar y per¬ 
sonalizar sus trabajos impre¬ 
sos para el colegio o diseñar 
tarjetas de felicitación para 
sus familiares y amigos.Ade¬ 
más, incluye plantillas predi¬ 
señadas para crear toda una 
gama de soportes de papele¬ 
ría: papel de cartas, sobres, eti¬ 
quetas... Y cuando lleguen las 



Tarjetas e invitaciones con 
los personajes de Toy Story. 


fiestas de cumpleaños, los ni¬ 
ños podrán diseñar sus pro¬ 
pias invitaciones adornándo¬ 
las con sus personajes 
favoritos de Toy Story 2 e in¬ 
cluso insertando sus propias 
fotografías. También podrán 
crear tarjetas de felicitación 
para sus amigos, pancartas, 
posters, manteles, etc. 

Otras opciones divertidas que 
ofrece este producto son los 
marcos de fotos, calendarios 
escolares o marcadores para 
libros. Consulta el precio en 
Infogrames: 91 329 42 33. 


La solución a tus problemas 


E l programa Checklt 3.0, 
de TouchStone, ya está 
disponible por 4.995 pese¬ 
tas en los quioscos. Se trata 
de una herramienta que per¬ 
mite sacar el máximo rendi¬ 
miento al PC con un mínimo 
esfuerzo. Checklt 5.0 te ayu¬ 
dará a encontrar y solucionar 

Checklt detecta y soluciona 
los problemas de tu PC. 


problemas de configuración 
o de hardware. 

Además, te proporcionará 
una serie de utilidades para 
hacer copias de seguridad y 
restaurar los archivos críticos 
del sistema.También podrás 
utilizar este software para de¬ 
tectar potenciales peligros y 
evitar los problemas antes de 
que ocurran. Para más infor¬ 
mación: 902 11 13 15. 


Red Hat Linux 

R ed Hat Software ha pre¬ 
sentado la versión 6.1 en 
castellano de dos de sus pa¬ 
quetes Linux: Red Hat Linux 
Standard y Deluxe. Se carac¬ 
terizan por su nueva interfaz, 
una instalación gráfica avan¬ 
zada y un acceso al sitio 
priority.redhat.com, a través 
de una conexión de alta ve¬ 
locidad (LTP), disponible 24 
horas al día durante 30 días. 
Los usuarios de este sistema 
operativo también disfruta¬ 
rán de un servicio de asis¬ 
tencia online durante 90 dí¬ 
as. La versión Standard cuesta 
unas 8.500 pesetas y la De¬ 
luxe 17.200. Más informa¬ 
ción^! 634 20 00. 




Juegos de Playstation en tu PC 

S anta Bárbara distribuye en 
España el software Bleem!, 
que te permite disfrutar de 
todas las emociones de un 
juego de Playstation desde tu 
PC con el doble de resolu¬ 
ción que ofrece la consola co¬ 
nectada al televisor (1.600 x 
1.200 ppp). Bleem! reco¬ 
mienda un equipo Pentium 
II con 32 Mb de RAM y tarje¬ 
ta gráfica aceleradora. 

Información: 93 474 29 09. 


La casita de juegos de Maisy 

E l fabricante de software 
TDK Mediactive ha pre¬ 
sentado el educativo titula¬ 
do La Casita de Juegos de 
Maisy. El personaje princi¬ 
pal, Maisy, es una ratoncita 
amistosa y curiosa que invi¬ 
ta a los niños a explorar su 
casa y a jugar a seis diverti¬ 
dos juegos que desarrollan 
las habilidades de reconoci¬ 
miento e identificación de 
colores. 


PLAY HUNDREDS Of 
PLAYSTATION GAMES 
ONYOURPC! 



SSSSSBBSK 


Incluye una licencia con la que 
entrarás en la web de Bleem! y 
disfrutarás de sus 300 juegos. 
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Un educativo para niños 
mayores de tres años. 

Este programa educativo, 
dirigido a niños mayores de 
tres años, les ayudará a re¬ 
conocer colores y formas, a 
aprender a contar, y a fo¬ 
mentar su creatividad. Su 
precio es de 4.900 pesetas. 
Información: 91 749 64 10. 









































































De todo un poco 


Novedades 


1 

E¡¡ 

Abonados a Internet 




El número de usuarios de Internet en Europa está cre¬ 
ciendo asombrosamente. En 2002 la cifra de abonados 
europeos será igual que la de norteamericanos. 


Primer CD sobre cooperación 


T itulado Ríos de Solidaridad, 
se ha presentado en Espa¬ 
ña el primer CD-ROM que 
muestra la labor que realizan 
las ONGs en los países nece¬ 
sitados. Solidaridad Interna¬ 
cional (SI) ha sido la promo¬ 
tora de esta idea financiada 
por la Agencia de Coopera¬ 
ción Internacional (ACI). 

A través de la experiencia 
de SI en Río San Juan (Nica¬ 
ragua) verás cómo se realiza 
un proyecto de desarrollo, 


conocerás la manera de vivir 
en ese país y el esfuerzo de 
sus gentes por salir adelan¬ 
te.También se ha incluido un 
glosario de términos espe¬ 
cíficos del lenguaje de coo¬ 
peración^ un juego con una 
serie de preguntas sobre 
cooperación al desarrollo. 

Con este CD gratuito se 
pretende que los jóvenes se 
“enganchen” a la solidaridad. 
Más información en el 902 
15 23 23. 



Mandas a reparar un apara¬ 
to y te devuelven otro, pero 
usado. De eso se quejan so¬ 
bre todo David C. y Gregorio 
B. respecto a un monitor y 
grabadora de la marca Phi¬ 
lips que han enviado a su 
servicio técnico. 

Para arreglarlos rápidamen¬ 
te, en esta marca es habitual 
que se sustituya el aparato 
con problemas por uno ya 
reparado. "Pero siempre se 
trata de modelos que han pa¬ 
sado todos los test de con¬ 
trol y se ha verificado que no 
tienen defectos", afirma Er¬ 
nesto González, coordinador 
técnico del Departamento 
Comercial de Philips. 

Sin embargo, David y Gre¬ 
gorio se siguen quejando 
porque las nuevas unidades 
siguen sin funcionar. “Creo 


que el usuario, antes de afir- 
mar que el modelo no fun¬ 
ciona, debería analizar si se 
trata de un error de softwa¬ 
re o alguna librería elimina¬ 
da accidentalmente. A veces 
la velocidad de transferencia 
de datos, entre lector y gra¬ 
badora, no es demasiado rá¬ 
pida”, dice González. 

Philips afirma que no existe 
ningún fallo de fabricación 
en la grabadora 3610 y re¬ 
cuerda que "los dispositivos 
ópticos son muy sensibles a 
la suciedad. Si una vez com¬ 
probadas estas variables, si¬ 
guen sin funcionar, pueden 
acudir al distribuidor y se les 
dará una solución". 

En el caso de los monitores, 
Philips posee un número de 
teléfono gratuito y exclusivo 
para éstos: 900 993 146. 


EL GANADOR 


The Hunger Site 

Si entras en la página web 
www.thehungersite.com verás 
un mapa en el cual se ilumina 
un país cada 3,6 segundos. 
Según Unicef, la zona ilumina¬ 
da indica dónde acaba de mo¬ 
rir una persona de hambre. 
Sihacesclicken el botón Dó¬ 
nate Free Food habrás finan¬ 
ciado, sin gasto alguno para ti, 
un plato de comida para al¬ 
guien en el mundo. Estas do¬ 
naciones, distribuidas por Na¬ 
ciones Unidas, las pagan las 
empresas acambio de poner 
su logotipo en la página web. 



EL PERDEDOR 


Iridium 

El servicio de telefonía por sa¬ 
télite que ofrecía Motorola, 
conocido como Iridium, dejó 
de existir el pasado 17 de 
marzo. La compañía anunció 
quesólo continuaría dando 
soporte a los clientes de Iri¬ 
dium mientras durasen los 
fondos reservados para este 
proyecto y puso como fecha 
tope el 17 de marzo. En vista 
deque no salió ningún com¬ 
prador que proporcionara 
fondos adicionales a este ser¬ 
vicio, Iridium terminó des¬ 
montando el sistema. 



Premios Hobby Press 2000 


E l pasado 16 de marzo 
Hobby Press entregó los 
premios a las mejores inicia¬ 
tivas que se presentaron el 
pasado año en informática de 
consumo y videojuegos. 

En la categoría de informáti¬ 
ca de consumo, los premia¬ 
dos fueron Hewlett- Packard 
(fabricante más completo de 
hardware), AMD (por su pro¬ 
cesador Athlon), Microsoft 
(por la suite Office 2000), Ze¬ 
ta Multimedia (por la calidad 
de sus programas educati¬ 
vos), Arrakis (por la calidad 
de su acceso a Internet), 
Ericsson (por su innovación 
tecnológica) y Sony Compu¬ 
ter Entertainment, por la me¬ 
jor campaña del año. 

En la categoría de videojue¬ 
gos, los galardonados fueron 
Sony Computer Entertain¬ 
ment (por las espectaculares 
ventas de Playstation), Kona- 
mi (por Metal Gear Solid), Se¬ 
ga (por Dreamcast), Ninten- 



Arriba, Tito Klein (director de 
Computer Hoy) con Lara Croft 
y Jesús Vázquez, que presentó 
el acto. Abajo, Tito Klein con 
Luis Álvarez (British Telecom). 



do (por el impresionante fe¬ 
nómeno Pokémon), Proein 
(por Quake III Arena) y Di- 
namic Multimedia (como 
compañía española del año). 


m Las nuevas formas que 
informan cómo invertir 
en bolsa (las tecnologías actua¬ 
les, sobre todo Internet, han 
cambiado las vías de informa¬ 
ción). • Enviar mensajes cortos 
a teléfonos móviles desde un 
portal de Internet. • Ordenado¬ 
res que ocupen poco espacio y 
con diseños espectaculares. 


No aprovechar los 
recursos de la tec¬ 
nología (ordenadores, Inter¬ 
net...) para formar a los estu¬ 
diantes. • Los PDAs y ordena¬ 
dores de bolsillo (handheld 
PCs) con pantalla en blanco y 
negro. • Recargar las páginas 
webs con colores llamativos y 
multitud de imágenes. 




Web Slate 

Los diseñadores que crea¬ 
ron el Palm PilotV, para 
Palm Computing, y que 
posteriormente diseñaron 
el PDA de color denomina¬ 
do Visor (de Handspring), 
están trabajando en un 
dispositivo para navegar 
por Internet al que han 
puesto el nombre clave 
Web Slate. Lo peculiar de 
este producto es que inte¬ 
grará el procesador Cru- 
soe que Transmeta anun¬ 
ció hace algunas semanas 
(ver Computer Hoy n Q 36, 
página 5). Este pequeño 
dispositivo ofrecerá acce¬ 
so a Internet, un teclado 
para introducir datos y una 
pantalla de ocho pulgadas 
para ver las páginas web y 
películas DVD. 

Fusión entre 
Yahoo y eBay 

Yahoo, uno de los busca¬ 
dores de Internet más co¬ 
nocidos, y la célebre web 
de subastas Online eBay, 
están manteniendo con¬ 
versaciones para llegar a 
unaposiblefusión. 
Aunque Yahoo ya tiene su 
propio sitio de subastas, 
en este negocio se queda 
bastante “rezagada” con 
respecto a eBay, valorada 
en 30.000 millones de 
dólares (la tercera parte 
que Yahoo). 

MiPad de 
Microsoft 

Microsoft presentará una 
generación de dispositi¬ 
vos de telefonía inalám¬ 
bricos, cuyo nombre es 
MiPad, y que estarán ba¬ 
sados en la próxima ver¬ 
sión de Windows CE. 

Este prototipo ofrecerá 
las mismas funciones que 
el Pocket PC, un producto 
que Microsoft anunciará 
en abril: agenda de con¬ 
tactos, correo electrónico 
y calendario. Además, se 
ha añadido el reconoci¬ 
miento de voz. 
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Creación de páginas Web 
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Software 


Internet ya es parte de nuestras vidas, incluso cualquier anuncio de televisión termina con la 
dirección de la web del anunciante. Ahora hay muchos accesos gratuitos a la Red que incluyen 
correo electrónico y espacio para tu propia página web. Seguro que alguno de tus amigos ya la 
tiene. ¿Y tú?, ¿que cómo puedes crear tu propia web? Analizamos las aplicaciones más conocidas. 


C oincidiendo en espacio 
y tiempo con el tema 
de la sección Profesio¬ 
nal, “Curso HTML”, en Com¬ 
puter Hoy hemos decidido 
ofrecerte todas las herra¬ 
mientas disponibles actual¬ 
mente en el mercado sobre 
lenguaje HTML y creación 
de páginas Web. 

Para ello, contamos con 
verdaderos expertos en el 
campo, casi todos ellos con 
la denominada tecnología 
WYSIWYG. No, no es un tra¬ 
balenguas, sino las siglas de 
“WhatYou See Is WhatYou 


Get”, que traducido viene a 
decir algo así como “lo que 
ves es lo que obtienes”. 

Esto significa que el mane¬ 
jo y funcionamiento de estos 
programas es claramente vi¬ 
sual, lo que vas haciendo y lo 
que ves en pantalla es lo que, 
aproximadamente, más tarde 
obtendrás en tu página. 

Pero no te engañes, pues su 
base es totalmente HTML, y 
puedes realizar una página co¬ 
locando botones y ventanas, 
o acceder al lenguaje puro y 
duro para comenzar a teclear 
el código correspondiente. 


Hoy en día, el aluvión de 
información que Internet 
nos ofrece, hace que seamos 
más y más los que nos aden¬ 
tremos en este mundillo y 
queramos tener una página 
de referencia dónde incluir 
nuestras aficiones, gustos o 
inquietudes. 

Tu página, a la altura 
de los grandes 

Y esto no sólo está al 
alcance de los poderosos, de 
las grandes multinacionales, 
sino que cualquiera con un 
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poco de paciencia puede te¬ 
ner una presentación “en so¬ 
ciedad” a la altura de los más 
grandes, y lo que es más im¬ 
portante, disponiendo de las 
mismas herramientas que el 
webmaster de nuestra pági¬ 
na favorita, es decir, todas las 
habidas en el mercado. 

Para esta comparativa he¬ 
mos contado con el progra¬ 
ma FrontPage 2000, de Mi¬ 
crosoft; con Hot Metal Pro 
6.0, de SoftQuad; también 
con Dreamweaver 3, de la 
casa Macromedia; con Go- 
Live 4.0, de Adobe; con el 


programa Ñamo Web Editor 
3.0, de Ñamo Interactive; 
con Composer 4.31, de 
Netscape; y por último con 
HotDog Professional 5.5,de 
Sausage Software. 

Algunos de ellos son “ap¬ 
tos” para todos los públicos, 
es decir, cualquiera podrá 
comenzar de cero y realizar 
una página bastante intere¬ 
sante y completa. Otros, por 
el contrario, necesitan de 
ciertas nociones de HTML 
(o de bastantes, o al menos 
de cierta experiencia), ya 
que son algo difíciles de usar 
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Creación de páginas Web 


Software 


debido a su complejidad y 
multitud de opciones. Cabe 
también destacar que un 
buen número de los progra¬ 
mas evaluados están en in¬ 
glés, por lo que a las dificul¬ 
tades propias de software 
como ésta, se añade la del 
idioma. De acuerdo que el 
inglés es hoy por hoy el len¬ 
guaje de la informática, y 
más aún de la programación 
(no olvidemos que la base 
es HTML, aunque nosotros 
sólo veamos la superficie), 
pero las firmas deberían 
espabilar en un momento en 
que la creación web está en 
pleno auge, y que el merca¬ 
do español tiene tanto po¬ 
tencial como el que más. 

Una vez evaluados, como 
siempre, te queda a ti la de¬ 



Con Ñamo WebEditor 3.0 tienes muchas plantillas de páginas ya 
realizadas, con lo que te facilita el trabajo. 


cisión de elegir el que se 
ajuste a tus necesidades o 
bolsillo (pues algunos no 
son especialmente baratos), 
y sobre todo con miras al 
uso que se les va a dar. No 


tiene sentido comprarse el 
último grito con miles de 
posibilidades, si sólo pre¬ 
tendemos hacer tus pinitos 
en la Red, y quieres que la 
página quede aparente pe¬ 


ro sin enormes alardes de 
complejidad. 

Lo que sí está claro es que 
cada vez somos más los que 
nos sentimos atraidos por 
Internet, y no queremos ser 
meros sujetos pasivos que 
sólo se dedican a navegar. 

Tú también 
eres protagonistas 

También queremos apor¬ 
tar nuestro granito de arena 
a esta enorme telaraña, aun¬ 
que sea con una pequeña 
tarjeta de presentación, con 
nuestras afinidades, fotogra¬ 
fías de los amigos y masco¬ 
tas, o como simple punto de 
reunión para otras personas 
como tú. A partir de ahora, 
cuando quieras presentarte 


a alguien, no bastará con dar¬ 
le tu nombre y teléfono. El 
correo electrónico comien¬ 
za a ser indispensable, pero 
una página web personal 
con, por ejemplo, tu curri¬ 
culum vitae, es simplemen¬ 
te una perfecta carta de pre¬ 
sentación que te hará ganar 
muchos enteros a los ojos de 
cualquiera (desde un posi¬ 
ble entrevistador hasta a tu 
chico/a, que seguro que se 
queda alucinado/a y te pide 
una para él/ella). 

Al menos, seguro que te va 
a suponer una gran diver¬ 
sión (lo que está muy bien), 
y también aprenderás los 
mil y un entresijos del len¬ 
guaje HTML (que nunca vie¬ 
ne mal). Comenzamos la 
comparativa. 


Así hacemos los test en Computer Hoy 


La selección que hemos 
hecho de este conjunto de 
programas de creación de 
páginas web se ha basado 
sobre todo en la demanda 
que tienen, y también por la 
posibilidad y facilidad de 
encontrarlos en el mercado. 
Los puntos generales que 
hemos comprobado respec¬ 
to a la calidad y funciones de 
estos programas se podrían 
resumir del siguiente modo: 

Servicio 

¿Tienen algún número de 
teléfono de ayuda?, ¿y qué hay 
del servicio online en las pá¬ 
ginas web del fabricante del 
software?, ¿funciona de ver¬ 
dad y tiene contenidos apro¬ 
vechables? Algunos fabrican¬ 
tes y distribuidores sólo 
muestran en su página web un 
escaparate de productos de 


cara a la venta y poco más. 
También puntuamos que los 
servicios ofrecidos por los dis¬ 
tintos fabricantes o distribui¬ 
dores de cada programa se 
adapten a lo que cada necesi¬ 
dad y usuario le demandan. 

Instalación 

¿Poseen, entre otras funcio¬ 
nes, arranque automático del 
programa? Esta cuestión nos 
facilita la apertura de la apli¬ 
cación nada más introducir el 
CD. Además, comprobamos 
el desarrollo general de la 
instalación, así como el es¬ 
pacio que requieren en el dis¬ 
co duro al instalarlos (se 
puede considerar que hasta 
15 Mb está muy bien, y si se 
sitúan por encima de los 30 
Mb ya es demasiado). 

Otra cuestión a destacar es si 
poseen desinstalador propio 



Ejemplo de una página ya creada con Adobe GoLive. El interfaz 
es bastante intuitivo, basado sobre todo en iconos. 
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FrontPage 2000 sigue siendo uno de los mejores programas de 
creación web, y nos ofrece muchas ideas para la página. 


(no el que incluye Windows) y 
qué tal funciona éste respecto 
a los ficheros que no desins¬ 
tala, así como el espacio resi¬ 
dual que dejan en el ordena¬ 
dor, es decir, si después de 
quitarlo tienes que realizar to¬ 
davía una desinstalación ma¬ 
nual, con las complicaciones 
que ello supone. 

También comprobamos las 
instrucciones de instalación 
que acompañan a estos pro¬ 
gramas de diseño web. 

Manejo 

Entre otras muchas cuestio¬ 
nes, se ha tenido en cuenta 
la calidad y facilidad de com¬ 
prensión del manual, pues se 
trata de programas algo com¬ 
plicados debido a la multitud 
de opciones que ofrecen. 
También comprobamos có¬ 
mo nos presenta el progra¬ 


ma la ayuda en nuestros pri- 
meros pasos: si tiene 
asistente para la creación de 
páginas, creación de marcos 
(trames), y todo lo que con¬ 
cierne a manejar texto, grá¬ 
ficos, sonidos y fondos den¬ 
tro de una página de Internet. 
En este apartado, también 
comprobamos los pasos ne¬ 
cesarios para la posterior pu¬ 
blicación en la Red. 

Funciones 

¿Qué posibilidades de dis¬ 
tribución tienen los mar¬ 
cos?, ¿y la inserción de tex¬ 
to u otros elementos?, ¿es 
fácil? En muchos casos es 
necesario disponer de edi¬ 
tores gráficos que te permi¬ 
tan retocar o modificar una 
imagen para poder incluirla 
en tu diseño. Por otro lado, 
¿estos programas permiten 


imprimir o especificar el ta¬ 
maño de las páginas que vas 
a usar? En este apartado se 
comprueba la posibilidad y 
facilidad de abrir alguna pá¬ 
gina ya realizada con an¬ 
terioridad, o previsualizarla 
a distintas resoluciones o 
profundidades de color. Por 
último, comprobamos la 
compatibilidad JavaScript o 
CSS para estilos fijados. 

Otros 

equipamientos 

Se ha comprobado la calidad 
y cantidad de las plantillas 
(páginas ya realizadas listas 
para adaptar a tu diseño) in¬ 
cluidas así como, en caso de 
existir, los sonidos, vídeos o 
gráficos. Incluso comproba¬ 
mos la existencia de un ca¬ 
tálogo impreso de dichas 
imágenes. 

Relación 
precio / calidad 

La relación se calcula divi¬ 
diendo el precio de cada pro¬ 
ducto entre la nota de calidad 
obtenida en la comparativa. 
En esta tabla podrás ver qué 
resultado le corresponde a 
cada producto en relación a 
su precio-calidad. 


Hasta 3.075 
3.076 hasta 3.844 
3.845 hasta 5.125 
5.126 hasta 7.688 
7.689 hasta 15.376 
A partir de 15.377 


S obresaliente 

Tótábi^ 


Bien 

Suficiente 


Insuficiente 

Deficiente 
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Software 


Creación de páginas web 


Resultados del test en detalle 


[ l ffi Puesto 

f 

O 

z 

2 - Puesto 

[ 3^ Puesto ] 

4 ? Puesto ] 


Fabricante 

Programa 

Requerimientos 

ca 

o 

z 

Microsoft §5 

Front Page 2000 

Pentium 75,16 Mb RAM 


Softquad 

Hot Metal Pro 6.0 

Pentium 75,32 Mb RAM 

re 

o 

z 

Macromedia 

Dreamweaver3 

Pentium 75,64 Mb RAM 

re 

o 

z 

Adobe 

GoLive 4.01 

Pentium 200,32 Mb RAM 

re 

o 

z 

Procesador/RAM 
(recomendación Computer Hoy) 


Pentium 266,32 Mb RAM 


Pentium 266,32 Mb RAM 


Pentium II, 64 Mb RAM 


Pentium II, 64 Mb RAM 



Sistema operativo 


W95,98, NT4 


W95,98, NT4 


W95,98, NT4, Macintosh 


Windows 95,98, NT3 



Indicado para 


Cualquier usuario 


Usuario avanzado 


Cualquier usuario 


Usuario medio-avanzado 



Servicio 

5% 


7,60 


W 


6,40 


7,60 


Teléfono de ayuda 

3% 

902197198 

6 

91 6371851 

6 

9323712 08 

6 

93225 65 25 

6 


Servicio Online 

2% 

www.microsoft.com/spain 

10 

www.softquad.com 

6 

www.macromedia.com/es 

7 

www.adobe.es 

10 


Instalación 

10% 


7,30 


5,30 


5,00 


7,90 


Arranque automático (comprobado) 

1% 

Sí 

10 

Sí 

10 

No 

0 

Sí 

10 


Espacio en disco requerido 
(instalación básica, medido) 

3% 

Bastante (50 Mb) 

5 

Bastante (51,8 Mb) 

5 

Muy poco (15,5 Mb) 

10 

Normal (35,1Mb) 

7 


Función de desinstalación 

2% 

Sí 

10 

No 

0 

No 

0 

Sí 

10 


Proceso de la instalación 

2% 

Normal 

7 

Normal 

7 

Normal 

7 

Normal 

7 


Ayuda de instalación (comprobado) 

1% 

Suficiente 

6 

Suficiente 

6 

Suficiente 

6 

Suficiente 

6 


Comportamiento con 

opciones no estándar (comprobado) 

1% 

Bien 

8 

Bien 

8 

No tiene 

0 

Bien 

8 


Manejo 

20% 


7,60 


8,70 


7,90 


8,80 


Manual 

2% 

Completo 

8 

Muy completo 

10 

Muy completo 

10 

Muy completo 

10 


Interface de usuario: 
intuitivo, 

notificaciones comprensibles, 
notificación cuando el tiempo de cálculo es grande, 
explicación de teclas de función, 
estructura lógica de menús, 
explicaciones en el cursor, 
barras de herramientas personalizable 
(comprobado) 

4% 

Sí 

Sí 

No 

Sí 

Sí 

Sí 

Sí 

Muy completo 

9 

Sí 

Sí 

No 

Sí 

Sí 

Sí 

Sí 

Muy completo 

9 

Sí 

Sí 

No 

Sí 

Sí 

Sí 

Sí 

Muy completo 

9 

Sí 

Sí 

No 

Sí 

Sí 

Sí 

Sí 

Muy completo 

9 


Función de ayuda (comprobado) 

2% 

Completa 

8 

Completa 

8 

Completa 

8 

Completa 

8 


Iniciación: primeros pasos 

1% 

Completa 

8 

Muy completa 

10 

Muy completa 

10 

Completa 

8 


Creación de marcos ("Frames", comprobado) 

2% 

Fácil 

8 

Normal 

6 

Fácil 

8 

Fácil 

8 


Inserción de texto de ejemplo en un marco 

2% 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 


Inserción de un gráfico en un marco 

2% 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 


Inserción de un fondo en un marco 

1% 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 


Inserción de contenidos 
para motores de búsqueda 

2% 

No 

0 

Sí 

10 

No 

0 

Sí 

10 


Copiar a internet (pasos necesarios) 

2% 

Menos de 5 clicks 

10 

Menos de 5 clicks 

10 

Menos de 5 clicks 

10 

Menos de 5 clicks 

10 


Funciones 

55% 


8,93 


9,00 


8,25 


7,95 


Distribución de la página (marcos: máxima 
cantidad, tamaño, comprobado) 

5% 

Tantos como 
queramos y 
totalmente 
configurables 

10 

Tantos como 
queramos y 
totalmente 
configurables 

10 

Tantos como 
queramos y 
totalmente 
configurables 

10 

Tantos como 
queramos y 
totalmente 
configurables 

10 


Inserción de texto (1), gráficos (2), 
sonidos (3), videos (4) 

(formatos soportados, comprobado) 

5% 

1 (más de 25), 

2 (más de 15), 

3 (9 tipos), 

4 (4 formatos) 

9 

1 (cortar y pegar), 

2 (3 tipos), 

3 (9 formatos), 

4 (4 formatos) 

7 

1 (cortar y pegar y 
formatos más 
habituales), 

2 (4 formatos), 

3 (los habituales), 

4(pocos) 

6 

1 (copiar y pegar, 
los habituales), 

2 (2 tipos), 

3 (6 tipos), 

4 (QuickTime) 

7 


Dar formato al texto 

5% 

Muy fácil 

10 

Muy fácil 

10 

Muy fácil 

10 

Muy fácil 

10 


Creación de enlaces (Links, comprobado) 

5% 

Muy fácil 

10 

Muy fácil 

10 

Muy fácil 

10 

Muy fácil 

10 


Editor gráfico 

5% 

Incluido 

10 

Incluido 

10 

No 

0 

No 

0 


Enlazar gráficos 

5% 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 


Apertura de páginas ya creadas 

2% 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 


Previsualización a diferentes resoluciones 

2% 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Muy fácil 

10 

Predeterminado 

4 


Previsualización a diferentes 
profundidades de color 

2% 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 


Previsualización en diferentes navegadores 

2% 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 


Inserción de informaciones 
para buscadores (Meta-Tags) 

2% 

No tiene 

0 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 


Especificación del tamaño de las páginas 

2% 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 


Impresión 

2% 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 


Tipos de visualización posibles 

2% 

3 tipos (640x480, 
800x600,1.024x768) 

8 

Predeterminado 

5 

Muchos (más de 7) 

10 

Predeterminado 

5 


Gestión de páginas 

2% 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 


Posibilidad de estilos fijados 
(CSS para tamaño de la fuente, colores, 
posición de los gráficos) 

2% 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 


Soporte de JavaScript 

2% 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 


Copiara Internet (facilidad) 

3% 

Muy fácil 

10 

Muy fácil 

10 

Muy fácil 

10 

Muy fácil 

10 


Otros equipamientos 

10% 

1 

6,60 


7,60 


1,50 


5,60 


Plantillas de páginas 

4% 

Muchas 

8 

Muchas 

8 

No 

0 

Muchas 

8 


Gráficos incluidos 

3% 

Muchos 

8 

Muchos 

8 

Pocos 

5 

Muchos 

8 


Videos y ficheros de sonido incluidos 

2% 

No/Sí 

5 

Sí 

10 

No 

0 

No 

0 


Catálogo impreso de plantillas 

1% 

No 

0 

No 

0 

No 

0 

No 

0 


Nota intermedia 

100% 


8,20 


8,28 


7,09 


7,86 


Corrección positiva/negativa 





Manuales y 
programa en inglés 

-0,50 

Incluye Fire Works 3 

0,50 

Manuales y 
programa en inglés 

-0,50 


Calidad 

Precio/calidad 

Notable + 

8,201 

Notable 

7,78 

| Notable 

7,59 

Notable 

7,36 

Notable 1 

Sobresaliente 

1 Insuficiente I 

Insuficiente 







Precio IVA incluido (Pesetas) 

Cálculo de la nota precio / calidad 

29.000 ptas. 

21.924 ptas. 

68.440 ptas. 

60.000 ptas. 

29.000 : 8,20=3.537 = Notable 

21.924 : 7,78=2.817=Sobresaliente 

68.440 : 7,59= 9.017 = Insuficiente 

60.000 : 7,36 = 8.152 = Insuficiente 
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Creación de páginas web 


Software 



^ 5 o Puesto 


6® Puesto 

[ T Puesto ^ 

Ñamo Interactive^! 
Ñamo WebEditor 3.0^ 

No especificado 

B 

Sausage Software 
HotDog Professional 5.5 

486 o superior, 16 Mb RAM 

re 

o 

z 

Netscape 

Composer4.51 

486 o superior, 16 Mb RAM 

re 

o 

z 

Pentium 133,32 Mb RAM 


Pentium 133,32 Mb RAM 


Pentium 233,32 Mb RAM 


Windows 95,98, NT4 


Windows 95,98, NT4 


Windows 95,98 


Usuario medio 


Usuario medio-avanzado 


Usuario novato 


n 



t£Ü 


W 

902408408 

6 

00 03 9662 2627 (Londres) 

4 

No tiene 

0 

www.wska.com/spain 

10 

www.sausage.com 

6 

www.netscape.com/es 

7 


i 


5,00 


4,90 

Sí 

10 

No 

0 

No 

0 

Normal (22 Mb) 

7 

Muy poco (12,1 Mb) 

10 

Normal (22 Mb) 

7 

Sí 

10 

No 

0 

No 

0 

Normal 

7 

Normal 

7 

Normal 

7 

Suficiente 

6 

Suficiente 

6 

Suficiente 

6 

Bien 

8 

No tiene 

0 

Bien 

8 


/,#u 


MU 


3,30 

Muy completo 

10 

No tiene 

0 

No tiene 

0 

Sí 

Sí 

No 

Sí 

Sí 

Sí 

Sí 

Muy completo 

9 

Sí 

Sí 

No 

Sí 

Sí 

Sí 

Sí 

Muy completo 

9 

Sí 

Sí 

No 

Sí 

Sí 

Sí 

No 

Completo 

7 

Completa 

8 

Completa 

8 

Completa 

8 

Completa 

8 

Completa 

8 

En Internet 

2 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

No 

0 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

No 

0 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

No 

0 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

No 

0 

No 

0 

No 

0 

No 

0 

Menos de 5 clicks 

10 

Menos de 5 clicks 

10 

Menos de 5 clicks 

10 


8,13 


tm i 


4,55 

Tantos como 
queramos y 
totalmente 
configurables 

10 

Tantos como 
queramos y 
totalmente 
configurables 

10 

Predeterminada 

4 

1 (cortar y pegar), 

2 (3 tipos), 

3 (7 tipos) 

5 

1 (cortar y 
pegar, ASCII, txt), 

2 (3 tipos), 

3 (los habituales), 

4 (los habituales) 

6 

1 (cortar y pegar), 

2 (4 tipos) 

2 

Muy fácil 

10 

Muy fácil 

10 

Fácil 

8 

Muy fácil 

10 

Muy fácil 

10 

Fácil 

8 

Muysimple 

4 

Muysimple 

4 

No 

0 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

No 

0 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Predeterminado 

4 

Fácil 

8 

Predeterminado 

4 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

No 

0 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

No 

0 

Sí 

10 

Sí 

10 

No 

0 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Predeterminado 

5 

Muchos (más de 7) 

10 

Predeterminado 

5 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

No 

0 

Muy fácil 

10 

Muy fácil 

10 

Muy fácil 

10 


5,60 


iasi 


0,80 

Muchas 

8 

No 

0 

En Internet 

2 

Muchos 

8 

Pocos 

5 

No 

0 

No 

0 

No/Sí 

5 

No 

0 

No 

0 

No 

0 

No 

0 


7,76 




3,87 


Manuales y 
programa en inglés 

-0,50 

Programa en inglés 

-0,50 




Notable + 

7,26 

Bien 4 - 

6,55 

Suficiente 

3,87 

Sobresaliente | 

Notable 

No evaluado 

14.900 ptas. 

21.000 ptas. 

Gratuito 

con Netscape Comunicator 


14.900 : 7,26= 2.052=Sobresaliente 

21.000 : 6,55=3.206 = Notable 

Sin puntuación 


En la edición impresa esta era una 
página de publicidad 
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Software 


Creación de páginas Web 


1 U Puesto 


FrontPage 2000 




Calidad: 

Notable 

Precio/calidad: 

Notable 

Precio: 

29.000 ptas. 


Microsoft pone más cerca del usuario fi¬ 
nal la creación de páginas web. Muy fá¬ 
cil de usar, con multitud de ejemplos ya 
realizados, y casi como si estuvieses 
usando el Word. En apenas cinco minu¬ 
tos puedes hacer algo muy aceptable. 


• Facilidad de uso 

• Diseños incluidos 

• Manual muy completo 

• Precio 


• Espacio ocupado 
en disco duro 


Puesto 


Macromedia Dreamweaver 3 


3-'' ■: -i— 

—-— 




- o— O— o O 


ZL ¿ ¿L ¿ J¡L' 



Calidad: 

Notable 

Precio/calidad: 

Insuficiente 

Precio: 

68.440 ptas. 


• Facilidad de uso 

• Incluye FireWorks 3 

• Espacio ocupado 
en disco duro 


Un magnífico programa que está total¬ 
mente en castellano, pero cuyo precio • Precio 
le hace perder enteros. No decimos que 
no los valga, pero se queda atrás en re¬ 
lación a sus más directos competidores. 

Por lo demás, nos ha gustado mucho. 


5 a Puesto 


Ñamo WebEditor 3.0 


DltU H*» !.*■ M IV» M 

ÍIBT sy • - < rw 

\ B H F--*— 31 >"•*£] ■ j v a r.i *,■• « ■ 

) 


J. Fjjuuiinn F.eI itcu - * 

¡“M. 4 M ■ ’ -M. 1 *,V“VMM. '■ :• ^41 

^ HWtW l TIH I .- ■ , ÍI.-. 4 IL..A-■ 

2. Visual EdKtbif! Mude* 



Calidad: 

Notable 

Precio/calidad: 

Sobresaliente 


Precio: 

14.900 ptas. 



—iw 

wm 

'¡ 

r*i5i 

pTR) 

RfSíiP' 


«i 

i ■-* i 

í *’• ] 


r=n 

n !l 1 

I 1 

1 BU 1 
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• Diseños incluidos 

# Precio 


Se está ante un programa muy potente 
para la realización web, y además a un • Está en inglés 
precio muy ajustado. Aunque está en 
inglés, trae muchos diseños de pági¬ 
nas lo que te facilita enormemente el 
trabajo. 



2 a Puesto 


Hot Metal Pro 6.0 


r ' - l. -e- 

■ J ■ Té a 

1»— *J A i 

*- ra i *■ *■ p. * •- t 
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Calidad: 

Notable 

Precio/calidad: 

Sobresaliente 

Precio: 

21.924 ptas. 


• Manual muy completo 

• Precio 

• Asistente 


Te encontrarás con un óptimo programa 
para la realización de páginas web. 
Lástima que no esté en castellano, lo 
que le ha supuesto perder puntos en la 
comparativa. Lo recomendamos para 
aquellos que piden algo más. 


Está todo en inglés 
Espacio ocupado 
en disco duro 


4 a Puesto 


Adobe GoLive 4.01 


S.-¡- r— 


¡¡»e 


Calidad: 

Notable 

Precio/calidad: 

Insuficiente 

Precio: 

60.000 ptas. 


• Manual muy completo 

• Facilidad de uso 


Adobe tiene una gran tradición en este 
tipo de programas, y no se queda atrás 
en cuanto a calidad se refiere. Lástima, 
de nuevo, que esté en inglés y que tenga 
un precio muy por encima de los gana¬ 
dores. Una opción para los ya iniciados. 


Precio 

Esta en inglés 


6 a Puesto 


HotDog Professional 5.5 



Calidad: 

Bien 

Precio/calidad: 

< Notable 

Precio: 

21.000 ptas. 


Ihthl " 

*- 8 *» iZL 

Refcrtnt 

^ Jh ■ 44*1 I 


■ ' ttp i • hniH 


.1 lf‘. 


TÍ 


¡J • Espacio ocupado 
en disco duro 
• Precio 




HotDog ha sido una constante desde ca¬ 
si el principio. Cuando hace años al¬ 
guien quería hacer una página web, 
casi siempre usaba este programa. Lás¬ 
tima que no haya distribución en España 
y debamos comprarlo por Internet. 


• Está en inglés 

• Sólo disponible 
en Internet 
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Creación de páginas web 


Software 


7 a Puesto 


Netscape Composer 



Calidad: 

Suficiente 

Precio/calidad: 

No evaluado 

Precio: 

Gratuito 



• Precio 

• Simplicidad 


En su momento, el Netscape Composer 
fue un buen editor de páginas web, pero 
el paso del tiempo ha sido inexorable y, 
a pesar de ser gratuito y acompañar al 
navegador Netscape, no se puede hacer 
mucho con él. Como curiosidad. 


Muy limitado 


Mi opinión 


i 4 Ricardo Nieto Silva, 

/ redactor del test 

Hoy en día, quien no tiene una 
página web, casi no existe. Una tar¬ 
jeta de presentación en la Red y en 
formato digital, es una garantía de 
estar a la altura de los tiempos que 
corren, y actualmente y en esta 
cuestión, corren y mucho. Este lu¬ 
gar te puede servir como “alma¬ 
cén” de inquietudes, álbum fami¬ 
liar, presentación en sociedad de 


tu mascota (una cuestión que sue¬ 
lo recalcar en los artículos), o si 
eres audaz, la página de tu nego¬ 
cio o tu curriculum vitae en línea. 

Actualmente los medios son ca¬ 
si ilimitados, y poco a poco surgen 
nuevas opciones y extras varios 
que hacen de estas páginas verda¬ 
deros espectáculos de luz, sonido, 
y en poco tiempo, olor. La próxi¬ 
ma vez que te presenten a alguien 
o coincidas con familia lejana en 
un evento como una boda o simi¬ 
lar, podrás decir a la gente que las 
fotos que hoy haces, mañana las 
podrán ver en la dirección... Para 
chulos, nosotros. 




No están todos los que son, pero sí son todos los que están 


Cuando nos planteamos 
realizar una comparativa co¬ 
mo ésta, estuvimos pensan¬ 
do qué tipo de programas 





archivos en formato html. 


debíamos incluir. Finalmen¬ 
te, y tras muchas discusio¬ 
nes, decidimos que sólo apa¬ 
recerían aquellos cuya 
función exclusiva fuera la 
creación web. 

Pero casi todos tenemos 
en casa uno con el que po¬ 
demos empezar a hacer 
nuestros pinitos. Por ejem¬ 
plo, con Office 97 o 2000, 
las suites ofimáticas de Mi¬ 
crosoft, y en concreto con 
el procesador de textos 
Word, puedes escribir lo 
que quieras, incluir efectos 
varios, fotografías, gráficos, 
etc... y más tarde grabar el 


archivo en formato “*.html”. 
Cuando más tarde lo quieras 
abrir, en lugar de Word, se 
abrirá la ventana de tu nave¬ 
gador de Internet y la mos¬ 
trará. Es un buen modo de 
comenzar. 

En relación a otros progra¬ 
mas de edición web, estuvi¬ 
mos esperando una novedad 
de la prestigiosa familia “Har¬ 
vard Graphics”, pero desgra¬ 
ciadamente su aparición en 
el mercado es muy reciente, 
y sólo está disponible en In¬ 
glaterra y Alemania. Puestos 
al habla con la distribuidora 
en España, nos comentaron 


que aún estaba en estudio la 
comercialización en nuestro 
país, y que en todo caso no 
sería en fechas tempranas. 



El próximo representante 
web de Harvard Graphics. 


Sin embargo, conociendo los 
otros productos de Harvard, 
seguro que será un magnífi¬ 
co programa, y si encima lo 
comercializan en castellano, 
una opción que desgraciada¬ 
mente muchos todavía no in¬ 
cluyen, pues mejor que me¬ 
jor. 

Lo que sí está claro, es que 
el mercado comienza a vivir 
una verdadera euforia en to¬ 
do lo relacionado con Inter¬ 
net, y este tipo de programas 
son su base. En poco tiempo, 
van a ser una herramienta ha¬ 
bitual en tu casa o puesto de 
trabajo (en algunos ya lo es). 


En la edición impresa esta era una 
página de publicidad 






















































Software 


Creación de páginas Web 


Consejos prácticos 


Así se hace 


Crea tu primera página web 


En este truco, y como pri¬ 
mer proyecto, vas a hacer 
una página web simple. Co¬ 
mo opciones interesantes 
que incluirá, está el que cada 
vez que alguien acceda a ella, 
sonará una musiquilla de fon¬ 
do. Además, sabrás cómo po¬ 
ner un enlace a otra página 
web de tu interés, y otro a 
una supuesta dirección de 
correo electrónico. 

I En primer lugar, accede 
a FrontPage 2000 por la 
ruta l^ |nici °l , l.^i 1 y 
|Qi m icrosoft FrontPage~| Te aparece¬ 
rá la página siguiente! 



2 Ahora puedes aprove¬ 
char los diseños realiza¬ 
dos que el programa te ofre¬ 
ce, denominados por MS 
como “Temas”. Para ello, haz 
click sobre I Formato | y poste¬ 
riormente sobre el menú 
l ^i ema ■ !. Obtendrás la si¬ 


guiente ventana 



'Ahora elige uno de los 
(temas de la lista f , 

s k 


Arenisca 
Arquitectura romana 
Ataque radial 
Garras 
Garras 

Gebida de limón 
Gordes rectos 
Cápsulas 
Comercio mundial 
En blanco 
Expediciones 
Fábrica preparada 
Industrial 
Maíz 
Mezclas 

artístinn 


Mijndn ai 

<1 




o bien algo que tenga que 
ver con la temática de la pá¬ 
gina, o que simplemente te 
guste. Elegimos [Ataque radial! , 
y la ventana te enseña el di¬ 
seño elegido •?- 


Pulsa finalmente sobre 
I Aceptar | para abrir el tema 
en tu página. 


4 Ahora no te aparecerá 
nada más que el fondo, 
pero cada vez que incluyas 
un botón, título o cualquier 
otro elemento, adoptará el 
diseño elegido. FrontPage 
es casi como un procesador 
de texto, por lo que, por 
defecto, puedes escribir di¬ 
rectamente. Por eso, pon el 
título que te dé la gana, lo 
centras g, dale un tamaño 
adecuado |e (24 ptoj| , color 
de letra [£3 y el tipo de 
fuente que más te guste 

|(fuentepredeterminada] . E§ fácil, así 

que no tiene sentido en¬ 
tretenerte mucho más en 
este punto. 

5 Ahora ponle una foto, co¬ 
mo la de Paquito el gato. 
Pulsa sobre [insertar | , después 
sobre I Imagen) , y por último 
en n*]P esde archivo...| para elegir 
el lugar dónde está la foto 
almacenada! 



y haz click en I Aceptar | . La fo¬ 
tografía ya está insertada en 
tu página web. 

6 A continuación le pon¬ 
drás dos botones, uno 
como enlace a la página fa¬ 
vorita de Paquito, la de Com¬ 
puter Hoy, y el otro para su 
supuesta dirección de co¬ 
rreo electrónico. Ve a 

| Insertar] ? luegO a |M¡ Componente I , 
y a l 1 -^ Botón activable...] . 


En la ventana de botón 



|53 


■ n fi 


puedes elegir el texto del in¬ 
terior, color del botón, el del 
fondo, la anchura y altura de 
éste, si llevará algún tipo de 
efecto y, lo más importan¬ 
te, su dirección de vínculo. 
Dejarás de lado el texto, y te 
vas a centrar en los efectos 
y vínculos. 


} Pulsa sobre #- 


Brillo 


Colorear 

Promedio de color 
Brillo 

Invertir brillo 
Brillo suave 

Eliminar efecto biselado 


para colocar un efecto, co¬ 
mo por ejemplode¬ 
jando el color que viene por 
defecto. En la ventanay 

r~ "" 

pon la dirección de Internet 
deseadaf . 


d 


http: l /www. computeihoy. o 


3 ) 


Después de poner el tex¬ 
to que quieras, pulsa en la 
tecla . Deberás tener 
en cuenta que para poder 
previsualizar alguno de los 
elementos, como es el ca¬ 
so de los botones, debes 
guardar antes tu trabajo. 

8 Ahora añade otro botón 
para la dirección de co¬ 
rreo electrónico exacta¬ 
mente igual que el anterior, 



Estilo Encabezado 1 

^ Viñeta 1 
'é Viñeta 2 
♦ Viñeta 3 

Estilo Encabezado 2 

Muestra de texto normal 

\ 


Hioervínculo normal 



solo que en este caso, en la 
ventana pondrás ^^* 0 ®™^ 
y el texto que se te ocurra y 
venga al caso. Por último, 
haz click en IAceptar) . Siempre 
puedes ver cómo va que¬ 
dando la página haciendo 
click en la pestaña de la zo¬ 
na inferior IVista previa I . 

9 A continuación ponle 
música de fondo. Haz 
click con el botón derecho 
en una zona de la página 
que no tenga ningún ele¬ 
mento. Te aparecerá la ven¬ 
tana#^ — 


cuestión! 

>, 

Sonido de fondo 
Ubicación: ( 

1- 


Cortar 



Propiedades de página... 
jarato... 

uente... Alt+Entrar 


Hipervínculo... 


Ctrl+K 


Haz que suene un determi¬ 
nado número de veces eli¬ 
giendo su número en la ven¬ 
tana 


Bucle: 




á 


selecciona +. 

Propiedades de páginaZj) 

En la siguiente ventana 
que te muestra, tienes un 
campo dedicado al sonido 
de fondo. Selecciona dónde 
está el archivo de sonido en 


que se oiga siempre que es¬ 
té activa la página en cues¬ 
tión 117 sil . Haz, finalmen¬ 
te, click en [ 




I Esta es, después de 
apenas diez minutos, 
tu página final! 


10 : 


T 

ofui 


LA PAGINA UUEB DE PAOUITO. 
EL GATO MÁS BONITO 



Computer Hoy 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Software 


Guía de software 


Probados en Computer Hoy: Software 

¿Estás interesado en algún producto? En estas tablas puedes visualizar todos los resultados de 
los test de software que hemos realizado en Computer Hoy. Encontrarás los productos que 
hemos analizado con una referencia de la revista donde han aparecido, el precio y fabricante. 


Pos. Fabricante Producto 


1 Microsoft 


1 Lotus 


Sistemas operativos 


Suites de ofimática 


Calidad Precio N° Pos. Fabricante Producto Calidad Precio 

3 Edicinco Matemanía II IflPIElflEl 3.495 ptas 


N° Pos. Fabricante Producto 

32 


Calidad Precio 


Enciclopedias 


4 Zeta Multimedia Juegacon las matemáticas IflElElflEl 


5 Edicinco 


Matemanía I 


3.495 ptas 32 


SmartSuite Millenium 


■flmmnn 


6 Softkey 


¡NumEruditos! 


IflEIEMEl 5.990 ptas 32 


2 Microsoft 


Office 97 Professional 


69.900 ptas 


3 Corel 


1 Adaptec 


WordPerfect Suite 8 


Grabación de CDs 


Easy CD Creator 4 DeLuxe 


■flmEinn 57.884 ptas 

■flElEinn 12.900 ptas 31 


7 P. Movierecord El Profesor Multimedia. 1 !5 de E.S.O. ICHlFTinni 4.495 ptas 32 

8 TheLearningCompany El Conejo Matemático Deluxe IflrflElflEl 4.950 ptas 32 


9 Havas Interactive ADI Matemáticas 


■APlEinEl 2.995 ptas 32 


1 

Planeta Multime. 

Focus 99 

KinnmiimiTH 

19.990 ptas 

9 

2 

Microsoft 

Encarta 99 

■jmmnrTl 

14.990 ptas 

9 

3 

Micronet 

Enciclopedia Universal 

■jmmnrTl 

11.600 ptas 

9 

4 

Salvat 

Salvat 99 

■jmmnrü 

10.900 ptas 

9 

5 

Casa de Software 

Futura 2000 

■jmmnrü 

10.900 ptas 

9 

6 

Lafer Multimedia 

Lafer 

Bien 

11.950 ptas 

9 


Diccionarios 


10 Cibal Multimedia Matemáticas con Pipo 


Bien 4.495 ptas 


2 Ahead 


Ñero Burning ROM 4 


rrnnnn 


1.158 ptas 31 


11 Altus 


Matmágicas 


Bien 


1 Larousse Gran Diccionario L. Española IflElElflEl 19.500 ptas 34 


4.495 ptas 


3 CeQuadrat Win On CD3.6 Power Edition Bien 6.960 ptas 31 


Planificación de viajes 


Aprendizaje de Inglés 


2 Editorial Gredos Diccionario María Moliner 


Bien 9.950 ptas 


3 Espasa 


Diccionario RAEL 


Bien 19.500 ptas 34 


1 Lodisoft 


1 Atlantic Devices Route66 99 Eur. 




Tell me more Negocios 


4 Zeta Multimedia Mi primer Diccionario Interactivo Bien 4.900 ptas 34 


2 AND 


Route98 Esp. y Por. 


■flmEinn 


2 Assimil Multimedia Visado para el amer. 


■flElEinn 9.500 ptas 


Colecciones de cliparts 


3 Ubi Soft 


3 AND 


Route 98 Europa 


■flrnmnn 


Inglés con Rayman 


■JPIFinn 3.995 ptas 


1 Corel 


Gallery Magic 1.000.000 


■flElEinn 19.604 ptas 10 


4 AND 


Route 98 World 


■flrnEinn 


4 Softvision 


Talknow! Aprende 


rmnnn 4.995 ptas 


5 


2 Corel 


Gallery Magic 205.000 


■flFlEinn 10.324 ptas 10 


5 P. Movierecord Viaje por G.Bret. 


Bien 2.995 ptas 5 


5 Anaya Interactiva Do English 


urnnnn 6.990 ptas 


3 Softkey 


Mega ClipArt 15.000 


Bien 4.950 ptas 


6 Coktel 


6 Anaya Interactiva Viaje Ciudades M. 


Bien 


Kids Inglés 


■flrnEinn 4.995 ptas 7 4 softkey 


Designer ClipArt 12.000 


Bien 2.950 ptas 


7 P. Movierecord Viaje por Italia 


Bien 2.995 ptas 


7 AND 


And Active English 


IflElEinn 7.990 ptas 7 5 Marcombo ClipArt Superpack2 


Suficiente 2.990 ptas 10 


8 P. Movierecord Viaje por España 


Bien 2.995 ptas 


Coktel 


YES Iniciación 


KrilEinn 5.995 ptas 7 6 Softkey 


Fun ClipArt 5.000. 


Suficiente 


1.995 ptas 10 


Educativos infantiles 


9 KDC 


Managing Quality 


■flmRinn 11.995 ptas 7 7 MediaConnect. Dibujeymodifique... 


Suficiente 2.995 ptas 10 


1 Coktel 


Adibú 2. Leo/Cal. 


5.995 ptas 


10 KDC 


Internat. Sales 


■:rnmnn 11.995 ptas 7 8 Softkey 


2.550 ClipArt a color 


2 Coktel 


■flmEinn 


11 Softvision 


Asterix Learn English 


■ArnEinn 6.995 ptas 


Agendas y organizadores 


3 Infogrames 


Mulán 




12 P. Movierecord Vamos a hablar inglés 


Bien 2.995 ptas 


1 Microsoft 


Outlook 98. 


Suficiente 

maHimi 


19.900 ptas 11 


4 Infogrames Aladdín 


■?mnnn 


5 Infogrames Lego Creator 


■flmmnn 


6 Anaya Interactiva Tim 7. Matemát. 


■IFlEinEl 5.490 ptas 6 


Retoque fotográfico profesional 


Utilidades 


2 Lotus 


Organizer 5.0. 


■flEiEinra 18.000 ptas 11 


1 Adobe 


Photoshop 5 




3 iSBiSTER Intl. Time & Chaos v 5.3.5. 


■flEiEinra 6.660 ptas 11 


4 Idyle Software Agenda 98. 


Bien 


3.018 ptas 11 


7 Zeta Multimedia Contar y agrupar 




1 NetWork Associat. Nuts&Bolts 98 


■fllflEinn 5.700 ptas 8 


5 Softkey 


Agenda Multimedia. 


Suficiente 


Anaya Interactiva Trampolín. 5 9 


■flmmnn 


6 


2 Ultimobyte PKZIP para Windows 


■¿FlEinEl 4.995 ptas 8 


6 AMF Software 


Zeta Multimedia Gran Atlas 


■¿mEinn 7.900 ptas 6 


3 Anaya Interactiva Kit de emergencia Ñor. 




Diseño de interiores 


8 


10 Ubisoft 


Rayman. Mat/Len 


■flmrnnn 3.995 ptas 6 4 Binary 


DriveCopy 


■flrcEinra 5.800 ptas 8 


1 Marcombo-Data Becker Diseño de interiores 3D 

2 Marcombo-Data Becker Diseño de casas de ensueño 


11 Zeta Multimedia Pingu 


■flrnmnn 


5 Mindsoft 


Utilities 2 


umBinn 


Bien 


8.115 ptas 


8 


3 Sierra 


12 Anaya Interactiva Trampolín. Valor. 


■flmrnnn 


6 6 Binary 


Partition Magig 4.0 


unnnni 14.500 ptas 8 


Complete Home 2.0 


4 IMSI 


Roor Plan 3D Design Suite 


Bien 


13 Anaya Interactiva Mensa Júnior 


■flrnrnnn 


6 


7 TouchStone 


Check It 98 


■iniEinEi 11.545 ptas 8 


5 Marcombo-Data Becker Diseño de interiores 3D Pro 2.0 Bien 


14 P. Movierecord 102 actividades 


■flrnnnn 3.995ptas 6 8 Niko MakComp. WinZip7.o 


■flElEinn 3.135 ptas 8 


6 FastTrak 


3D Kitchen. 


Bien 


15 Planeta 


Colorea, escribe. 


Bien 


P&PServicióse. TurboZIP2.1 




7 FastTrak 


Visual HOME DELUXE 


Bien 


Matemáticas para niños 


10 IMSI 


Windelete97 


Bien 


8 Coktel 


Custom HOME3D 


Bien 


1 Zeta Multimedia Aventura matemática Contar y Agrupar IflElElflEl 4.900 ptas 32 11 SuperWinSoft. Win Rescue98 


Bien 2.840 ptas 8 g gyisi 


RoorPlan 3D DELUXE 


Bien 


2 Zeta Multimedia Aventura matemática. Sumar y Restar IflEIElflEl 4.900 ptas 32 12 Wolf Agency 


WinSafe98 


Suficiente 

puter n 9 39 


4.265 ptas 8 10 Marcombo-Data Becker Diseño de oficinas 


11 


Suficiente 4.478 ptas 11 

E 

rmmnn 


2.990 ptas 37 

13.400 ptas 37 


Bien 5.995 ptas 37 


11.500 ptas 37 


6.900 ptas 37 


11.594 ptas 13 


11.594 ptas 13 


5.995 ptas 13 


19.990 ptas 13 


Suficiente 2.990 ptas 37 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Software 


Guía de software 


Reconocimiento de voz 


Pos. Fabricante Producto| 

1 IBM ViaVoice EXECUTIVE98 


Calidad Precio N° 

■k'mmnn 33.900 ptas 14 


Pos. Fabricante Producto 

1 Microsoft 


Correo electónico 


Outlook 98 


Calidad Precio N° Pos. Fabricante Producto 

IflElEinni 19.900 ptas 21 


Calidad Precio N° 


Contabilidad 


2 IBM ViaVoice HOME98 Multilingüe IMEMEl 12.900 ptas 27 


2 Microsoft 


Outlook Express 


■flmrnnn 


Gratuito 


21 


3 IBM 


ViaVoice HOME98 


■:rüFnnn 9.900 ptas 14 3 


Messenger 




Gratuito 


21 


4 IMSI 


VoiceDirect Continuous Gold Bien 16.995 ptas 27 4 RIT R. Labs The Batí.34a 


■flrcEinn 4.090 ptas 21 


5 Dragón Systems Naturally Speaking Preferred 3 Bien 33.900 ptas 27 5 MCS 


Calypso 3.0 


■flmrnnn 


1 Microsoft 

Money 99 

■flrnEinrl 

4.995 ptas 28 

2 PointSoft 

HomeNumbers 

■flrnrnnra 

6.990 ptas 28 

3 Intuit 

Quicken 4 

IMHiTn 

6.995 ptas 28 

4 Panda 

Ecus 3.0 

Bien 

4.995 ptas 28 


Administradores de ficheros 


6 Dragón Systems Point&Speak. 


Bien 


14 6 Qualcomm 


EudoraPro 4.0 


Bien 


1 Symantec 


Norton Commander 2 


■:mnnn 7.482 ptas 29 


7 Salvat 


Habla con tu ordenador 


i 


3.995 ptas 27 7 David Harris Pegasus Mail 3.11 


Bien 


Gratuito 


Creación de Música 


2 C.Ghisler&Co Windows Commander 4.01 Bien 5.280 p 


29 


8 Qualcomm 


Eudora Lite 3.06 


Bien 


Gratuito 


3 Microsoft 


1 Steinberg 


ReBirth 2.0 


■flrcEinn 37.500 ptas 16 


Tratamiento de sonido 


Windows 98 Explorer 


Bien 


Gratuito 


4 ScanSoft 


Visual Explorer 


2 Anaya Interactiva MixMan Studio 


rmEinn 5.980ptas 16 1 Sek'd 


Red Roaster 24 


■:rnnnn 44.500 ptas 22 


Bien 


) ptas 29 


3 Sound Foundry Acid Rock 


■flmFnnn 8.500 ptas 16 2 Sonic Foundry Sound Forge4.5 




22 


Cocina y gastronomía 


4 Sound Foundry Acid DJ 


urnnnn 8.500 ptas 


16 3 


WaveLab 2.0 


■flmEinn 


1 Planeta DeAgostiniTu Cocina 


22 


■flmEinn 2.995 ptas 30 


5 AIM Productions MixMaster Pro 


Bien 


7.995 ptas 


16 4 


GetltOn CD 


Bien 8.422 ptas 22 


2 Anaya Interactiva La Cocina de Simone Ortega rmmnn 7.490 ptas 30 


6 Steinberg B.Box 


>11— 


16 5 GoldWave 


Gold Wave 4.02 


Bien 


22 


3 System3lnformáticaPC-Cocina95 


Bien 2.995 ptas 


30 


Antivirus 


6 Syntrillium Cool Edit 96 


Suficiente 


1 Data Fellows F-Secure 


Bien 29.900 ptas 17 7 Sonic Foundry Sound ForgeXP 4.5 


luficientel 


4 0MA Dist. Multimedia Enciclopedia multimed. de Cocina Bien 1.595 ptas 30 

5 Arome Interactive Four Seasons of French Cuisine Suficiente 2.995 ptas 30 


2 Panda Software Panda Platinum 6.0 


Bien 13.804 ptas 17 


Tútoriales 


Traductores 


3 NetWork Associates VirusScan 4.0.2 


Bien 5.700 ptas 17 1 Salvat Multimedia Curso Multimedia Interactivo Windows 98 líHiailRi 2.495 ptas 22 1 Lernoul & Hansple Power Translator Pro 


■flmrnnn 


4 Symantec Norton Antivirus 5.0 Suficiente 8.445 ptas 17 2 Anaya Interactiva Profesor de Windows 98 IflEIElflEl 


2 Hachette FilipacchiKey translator Pro 


Bien 1.295 ptas 32 


5 Norman Data Def. Norman Virus Control 4/Thunderbyte8 Suficiente 13.914 ptas 17 3 Salvat Multimedia Curso Multimedia Interactivo Internet IflEIEinni 2.495 ptas 22 3 Ampersand DéjáVu 


Bien 190.240 ptas 32 


6 Sophos 


Sophos PLC 


Compresión de ficheros 


Suficiente 10.900 ptas 17 4 P. Movierecord Aprende Internet 

5 Anaya Interactiva Internet en Windows 98 


■flmEinn 


22 4 Gensoft 


Web Translator 


6.490 ptas 32 


rmmnn 


22 5 Babylon 


Babylon Translator 


Gratuito 


1 PKWARE 


PKZIP2.60 para Windows 


■flmFnnn 4.995 ptas 18 6 Softvision EasyTutor Aprenda Windows 98 ■flmFnnrü 3.950 ptas 22 


Programas de OCR 


2 Flexform GmbH Squeez2.0 


Bien 


6.457 ptas 18 7 Ed. Círculo Informático Aprenda Windows 98 


Bien 


3 Niko MakComputing WinZip 7.0 


Bien 


7.370 ptas 18 8 Altus 


Curso de Internet y redes 


Bien 


4 E-Merge 


WinAce Archiver 1.0 


I BM 


18 


CDs de arte 


5 Convergence Software WinPack 32 Deluxe 2.4.8 


Bien 


3.375 ptas 18 


6 On-LineServices2.000 WinRAR2.50 


Bien 


5.800 ptas 18 


7 JCLDevelopment QuikZip Deluxe 1.01 


Bien 3.207 ptas 18 


8 Pacific Gold Coast TurboZip Express 1.01 


Bien 


4.661 ptas 18 


Synapteck Software Zip Wizard Pro3.0 


Suficiente 4.815 ptas 18 


10 Mimar SinanCo. Visual Zip Studio 98 2.11 


Navegadores de Internet 


1 Microsoft 


Internet Explorer 5.0 


Suficiéñtl 

fmn 


Gratuito 


1 Fundació Joan Miro Joan Miró-El color de los sueños 

imm 6.995 ptas 

23 

2 Anaya Interactiva Miguel Ángel -Viday Obra 

■flrnFnnra 5.990 ptas 

23 

3 Ladac Multimedia Velázquez 

■flmFnnn 4.495 ptas 

23 

4 Ladac Multimedia Obras maestras del Museo del Prado 

■flmEinn 7.995 ptas 

23 

5 P. Movierecord Goya 

■flmmnra 6.995 ptas 

23 

6 Planeta Multimedia La gran pintura italiana 


14.900 ptas 

23 

7 Anaya Interactiva Museo de Orsay 

i^mmnn 6.990 ptas 

23 

8 EMME Interactive Viaje por Egipto 

Bien 

2.995 ptas 

23 


1 ScanSoft 

textBridge Pro 9.0 


14.900 ptas 36 

2 Caere 1 

DmniPage Pro 10 

■flmEiíTEl 

24.900 ptas 36 

3 IRIS 1 

Readlris Pro 

■flrnEinrJ 

55.900 ptas 36 

4 Data Becker 

textScan 2000 

■flrnEinrJ 

5.995 ptas 36 


Retoque fotográfico 


1 Microsoft 


Photo Draw 2000 


■flrnnnn 10.990 ptas 38 


2 Netscape Commun. Navigator 4.6 


| Bien| 


Gratuito 


19 


3 Operasoftware Opera 3.60 


Bien 


5.000 ptas 19 1 Microsoft 


Impresión de etiquetas 


Suites de ofimática (test TÜVIT) 


Desinstaladores 


2 Micrografx ¡Grafx Designer 


Bien 


3 Ulead 


Photo Im pací 5 


Bien 


4 Microsoft 


Picturelt! 99 


Bien 


5 Jase Software Páint Shop Pro 6 


Bien 


6 Metacreations Kai's Photo Soap 2 


Suficiente 11 


76.444 ptas 38 


28.420 ptas 38 


24.900 ptas 38 


1 MicroVision SureThing CD Labeler 


Bien 6.355 ptas 20 1 Symantec 


Norton CleanSweep 4.5 


Bien 71 

mmmm 

Bien 


7 Marcombo-Data Becker La gran imprenta de fotografías Suficiente 4.200 ptas 


Creación de web 


2 MicroVision SureThing Office Labeler 


Bien 


6.355 ptas 20 2 McAfee 


Unlnstaller Deluxe 


Bien 5.700 ptas 


3 Avery 


Label Pro 


Bien 7.500 ptas 20 3 IMSI 


Windeletev.5 


Bien 


4 Avery 


Asistente para Word 97 


— 


Gratuito 


20 4 Marcombo 


Power Cleaner 98 


Bien 


5 Neato 


CD Labeller Kit 


Bien 


6.003 ptas 20 5 Chris Harris Remover for Windows 


6 APLI 


Asistente APLI Master para Word Bien 


Gratuito 


20 6 Nokta Software Uninstall Manager 


7 CAM Development Labels, Cards and More Suficiente 4.828 ptas 20 7 Micrologic Consultants Skartchit Secure Deleter 

Iputer n 9 39 


1 

Microsoft 

Front Page2000 

■flrnEinn 

29.000 ptas 

39 

2 

SoftQuad 

Hot Metal Pro 6.0 

■flrnEinn 

21.924 ptas 

39 

3 

Macromedia 

DreamWeaver 3 

■flrnEinn 

68.440 ptas 

39 

4 

Adobe 

GoLive! 4.01 

■flrnmnrl 

60.000 ptas 

39 

5 

Ñamo Interactive 

Ñamo WebEditor 3.0 

■flrnmnrl 

14.900 ptas 

39 

6 

Sausage Software HotDog Professional 5.5 

Bien 

21.000 ptas 

39 

7 

Netscape 

Composer 4.51 

Suficiente 

Gratuito 

39 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Hardware 


Test: 8 Lectores de DVD-ROM 


SUMRRIO 


éi 


Conceptos 


DVD-ROM 


Son las siglas de ‘‘Digital 
Versatlle Di se”. Tiene el 
mismo tamaño que un 
CD-ROM, pero su capaci¬ 
dad es muy superior. En 
los modelos de mayor ca¬ 
pacidad se pueden almace¬ 
nar hasta 17 Gigabytes. 


DVDVideo 

Básicamente es lo mismo 
que el DVD-ROM, con la 
diferencia que en él se 
guarda vídeo en vez de da¬ 
tos de ordenador. En un 
DVD-Video cabe perfecta¬ 
mente una película de dos 
horas y media, en calidad 
digital y, además, una ban¬ 
da sonora en ocho idio¬ 
mas, así como subtítulos 
en 32 idiomas, tomas fal¬ 
sas, reportajes de cómo se 
hizo el rodaje, etcétera. 


DVD-R 


A! igual que ocurrió con 
los CDs, un tiempo des¬ 
pués de que aparecieran 
las unidades lectoras, se 
lanzaron otro tipo de apa¬ 
ratos que eran capaces de 
grabar una serle de me¬ 
dios llamados CD-R. Pues 
bien, los DVD-R son los 
mismo, pero en formato 
DVD. De hecho, ya han 
aparecido en el mercado 
los primeros aparatos que 
pueden grabar DVD-R, 
aunque por el momento 
son bastante caros. 



Reproductores 
de DVD 



¿Cómo es un DVD-R? 21 

Diferencias entre DVD y CD 21 

Así hacemos los test 22 

Tabla de resultados 24 

Detalles de los productos 26 

Consejos prácticos 30 

Guía de hardware 32 


¿Te acuerdas cuando los PCs no tenían CD-ROM? Parece mentira, pero no 
hace tanto tiempo. Sin embargo, los CDs se han quedado pequeños y ahora 
llega la próxima tecnología: el DVD. Los discos DVD almacenan muchos más 
datos, películas con calidad digital y un sonido perfecto ¿Te apuntas? 


Para diferenciarlos de las 
unidades de DVD que se 
instalan en los ordenado¬ 
res, a los aparatos que se 
usan para ver los discos 
de DVD-Video en el televi¬ 
sor, se les denomina re¬ 
productores (aunque real¬ 
mente todos lo sean). 
Actualmente se pueden 
adquirir desde unas 
45.000 pías. 



D e un tiempo a esta par¬ 
te se está poniendo de 
moda comercializar las 
nuevas películas en formato 
DVD antes de que salgan en 
cinta de vídeo. Práctica¬ 
mente todos los nuevos tí¬ 
tulos están disponibles en 
este soporte, e incluso en 
muchos videoclubs ya em¬ 
pieza a haber una sección 
dedicada a ellos. 

Esto, unido a que los pre¬ 
cios de los lectores están 
empezando a ser asequibles 
(en la presente comparativa 
los puedes encontrar desde 


19.500 pesetas), hace que 
muchos usuarios estén em¬ 
pezando a sustituir sus lec¬ 
tores de CD-ROM por estos 
nuevos aparatos. 

Con un DVD tienes 
dos aparatos en uno 

Y no es de extrañar. Un 
buen lector de CD-ROM 
cuesta alrededor de 10.000 
pesetas, pero tiene la limi¬ 
tación de que sólo puede 
leer este formato. Con las 
nuevas unidades de DVD tie¬ 
nes dos aparatos en uno. Por 

puter n q 39 


un lado, un lector de CD- 
ROM equivalente a un mo¬ 
delo 40x, y por otro, que 
realmente es lo importante, 
posees una unidad con la 
que puedes ver películas en 
calidad digital y dentro de 
poco dispondrás de medios 
que son capaces de almace¬ 
nar el equivalente a varios 
CDs. Sobre todo en el sector 
de los juegos se está empe¬ 
zando a notar. ¿Quién no tie¬ 
ne un juego que ocupa va¬ 
rios CDs? No hay nada peor 
que tener que cambiar de 
CD entre fase y fase. 


Otra de las aplicaciones 
que está destinada a usar el 
soporte DVD son las enci¬ 
clopedias multimedia, ya que 
los CDs se están empezando 
a quedar cortos ante la gran 
cantidad de información que 
manejan este tipo de pro¬ 
gramas, sobre todo si tienen 
muchas imágenes y sonido. 

Películas en formato 
digital en poco espacio 

Pero, volviendo al tema de 
que hemos tocado al prin¬ 
cipio del presente artículo: 
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Test: 8 Lectores de DVD-ROM 


Hardware 


ll 

E 

Cómo es la estructura de un DVD-R 





Capa plástica 
transparente 


Capa de grabación 
de resina orgánica 

Capa de reflexión 

Capa de protección 

Capa de pegado 


La diferencia con respecto a un 
DVD-ROM, es que un DVD-R se 
puede grabar una vez (como en 
los CD-R). Para conseguir esto, 
en la superficie del disco hay una 
capa de resina orgánica cuya es- 
tructura se puede modificar 
usando un láser.Una vez que el 
láser de escritura pasa por enci¬ 
ma de una zona de esta capa, la 
estructura de la misma ya no de¬ 
ja pasar la luz, por lo que el lec¬ 
tor interpreta que en la misma se 
encuentra información. Este pro¬ 
ceso sólo se puede realizar una 
vez. Después de esto se trata 
como si fuese un DVD-ROM. 


las películas.Con la apari¬ 
ción del DVD se ha podido 
solucionar el problema que 
tenían las cintas de vídeo. 
Por un lado, éstas son ana¬ 
lógicas OH. Por otro, al tra¬ 
tarse de una cinta, el acceso 
a un punto determinado de 
la cinta requiere un cierto 
tiempo. Además de otras li¬ 
mitaciones, como la de po¬ 
der disponer sólo de una 
banda sonora. 

Todas estas limitaciones 
pertenecen al pasado con la 
llegada del DVD. La infor¬ 
mación que contiene está en 
formato digital, con la con¬ 
siguiente calidad constante 
de imagen (es decir, no em¬ 
peora con el uso, como ocu¬ 
rre con las cintas). 

Milésimas de segundo 
para acceder 

Al tratarse de un disco 
con datos en formato elec¬ 
trónico, se puede acceder 
a cualquier parte del mis¬ 
mo en un espacio de tiem¬ 
po muy corto (de hecho el 
más rápido de nuestra com¬ 
parativa sólo tarda 55 mi¬ 
lésimas de segundo en lle¬ 
gar a un punto deter¬ 
minado del disco). 

Otra de las grandes venta¬ 
jas de este soporte es que, 
debido a la gran cantidad de 
espacio disponible, no exis¬ 
te la limitación de elemen¬ 
tos como bandas sonoras o 
subtítulos. Prácticamente to¬ 
dos los DVDs que hay para 
la región 2 (si quieres saber 
qué es una región, lee el re¬ 
cuadro “códigos regionales”, 
que encontrarás en la pági¬ 


na 28) tienen ocho bandas 
sonoras en distintos idiomas 
europeos. Incluso existe la 
posibilidad de añadir subtí¬ 
tulos en 32 idiomas distin¬ 
tos en el mismo DVD. 

Y, por si fuera poco, no es¬ 
tás limitado a un sonido es¬ 
téreo. Muchas de las nuevas 
producciones incluyen por 
lo menos una banda sonora 
en Dolby digital ES. 


Para hacer más atractivo 
todavía el paquete, en cier¬ 
tas películas se puede acce¬ 
der a una función, que per¬ 
mite ver cómo se rodaron 
ciertas escenas, o entrevis¬ 
tas con los actores y realiza¬ 
dores, etcétera. 

Pero lo mejor de todo es¬ 
to es que, como ya comen¬ 
tábamos antes, el nuevo for¬ 
mato es compatible con el 


formato de CD-ROM, por lo 
que todos los datos que ten¬ 
gas actualmente, los podrás 
seguir usando en el futuro. 

Y, para que te puedas 
hacer una idea de si los apa¬ 
ratos que se venden real¬ 
mente son tan buenos como 
los pintan, hemos probado 
ocho modelos, que te pre¬ 
sentamos en detalle en las 
siguientes páginas. 


□ 


Diferencias entre DVD-ROM y CD-ROM 


A primera vista, un DVD- 
ROM y un CD-ROM son idén¬ 
ticos. Los dos tienen un diá¬ 
metro de 12 centímetros y un 
espesor de 1,2 milímetros. 
Las diferencias están en las 
características técnicas. 
Mientras que el CD-ROM 
tiene una sola superficie, el 
DVD-ROM consta de dos dis¬ 
cos de 0,6 milímetros que es¬ 
tán pegados. En un CD-ROM 
caben 650 Megabytes de da¬ 
tos (en algunos modelos has¬ 
ta 705 MB) y en un DVD- 
ROM se pueden almacenar, 
dependiendo del tipo, entre 
4,7 y 17 Gigabytes (esto es, 
entre 7 y 26 veces más que 
en un CD-ROM). 

Funciona de la siguiente ma¬ 
nera: la información se es¬ 
cribe en el disco en una pis¬ 
ta espiral. Esta pista tiene 
Pits EE, que en el caso del 
DVD-ROM son más cortos y 
estrechos que los de un CD- 
ROM, como puedes ver en el 
gráfico. Por esta razón, en el 
mismo espacio físico caben 
4,7 Gigabytes de datos. 


La siguiente diferencia con el 
CD-ROM es que, mientras 
que éste sólo tiene una capa, 
el DVD-ROM puede tener 
dos, la primera de 4,7 y la 
segunda de 3,8 Megabytes. 
Esto da un total de 8,5 Gb. 
Por último, el CD-ROM sólo 
tiene una cara en la que pue¬ 
de guardar información. La 
otra, normalmente está im¬ 
presa. En el caso de los DVD- 
ROM, pueden tener dos ca¬ 
ras en las que se pueden 
guardar datos. 

Como puedes ver, las com¬ 
binaciones anteriores dan co¬ 
mo resultado cuatro tipos de 
posibles combinaciones: 
un disco de una cara, con 
una sola capa que tiene un 
capacidad de 4,7 Gigabytes. 
El segundo es el de una sola 
cara, pero con dos capas y 
capacidad total de 8,5 Gb. 
Después está el de doble ca¬ 
ra y una sola capa por cara, 
con 9,4 Gb. (4,7 por dos). 
Por último el de doble cara y 
dos capas por cara, que tie¬ 
ne una capacidad de 17 Gb. 



Como la distancia entre los 
pits es mucho menor que 
en los CD-ROM, los DVD 
son más sensibles a araña¬ 
zos en su superficie. 

El único inconveniente es que 
tal cantidad de información 
provoca que sean más sen¬ 
sibles a arañazos y a super¬ 
ficies sucias, por lo que es 
muy importante que la co¬ 
rrección de errores de lectu¬ 
ra de los aparatos de DVD 
sea muy buena. 


► 


HIIIJAM 


Eli Analógico 

Señales visuales o acús¬ 
ticas que se convierten 
en una tensión eléctrica 
variable, que se puede 
reproducir directamente 
a través de altavoces o 
almacenar en una cinta 
o disco. Este tipo de se¬ 
ñales son mucho más 
vulnerables a los ruidos 
y las interferencias que 
las señales digitales. 



EE Dolby digital 

Es un sistema que codi¬ 
fica la señal de sonido 
de forma que la reparte 
en seis canales de au- 
dio. El sonido se repro¬ 
duce a través de cinco 
altavoces que se colo¬ 
can alrededor del oyente 
para provocar un efecto 
envolvente, más un sex¬ 
to, llamado Subwoofer, 
que es el que reproduce 
las frecuencias bajas, 
llamadas “graves”. El 
nombre Dolby hace re¬ 
ferencias los laborato¬ 
rios que desarrollaron 
este sistema. 

EE PitS 

Son hendiduras micros¬ 
cópicas que se realizan 
sobre la capa de mate¬ 
rial reflectante del CD o 
DVD y que permiten re¬ 
gistrar la información. 
Dependiendo de la lon¬ 
gitud de los pits, pueden 
registrar, como informa¬ 
ción, un uno o un cero. 
En el caso del DVD, es¬ 
tos pits son mucho más 
pequeños que los de un 
CD, por lo que caben 
más en un disco del 
mismo tamaño. 


03 MPEG-2 

Es un sistema de almace¬ 
namiento de secuencias 
de imágenes (películas), 
que ahorra mucho espa¬ 
cio en el disco empleado, 
ya que elimina bastante 
información que el ojo no 
va a echar en falta. 
Analizando los cuadros 
sueltos de la película, sí 
se nota la carencia de 
detalles de la imagen. 
Pero, al mostrarlas rápi¬ 
damente todas las imá¬ 
genes que forman la 
película, la sensación de 
movimiento oculta estas 
deficiencias. 


i» 
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Test: 8 Lectores de DVD-ROM 
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M Respuesta 
en frecuencia 


Este análisis de una se¬ 
ñal de sonido comprue¬ 
ba qué nivel alcanza di¬ 
cha señal en un rango 
de frecuencias. En nues¬ 
tro test medimos la res¬ 
puesta en frecuencia de 
la salida de sonido de 
los DVDs desde 20 Hz 
hasta 20 kHz, que viene 
a ser el rango de fre¬ 
cuencias que puede oír 
una persona. 

El diagrama muestra 
una línea que, en el caso 
ideal, debería ser una 
recta horizontal situada 
en el 100%. 

00 Coeficiente 
de distorsión 
no lineal 

Este dato mide en qué 
cantidad se ha distorsio¬ 
nado un sonido respec¬ 
to al que se grabó origi¬ 
nalmente. Se mide con 
un volumen fijo y se in¬ 
dica como un porcenta¬ 
je. Cuanto menor sea 
este coeficiente, mejor 
será el sonido. 


OS Sones 

El sonido en electrónica 
se suele medir en deci- 
belios (dB), pero el soné 
mide la intensidad de 
los sonidos de una for¬ 
ma mucho más parecida 
a cómo los percibe el oí¬ 
do humano. No sólo mi¬ 
de el volumen del soni¬ 
do, sino que también 
indica lo molesto que 
puede ser. 

OS Slot-ln 

El término inglés “slot” 
significa ranura, por lo 
que “slot-in” se podría 
traducir libremente por 
insértalo en la ranura. 
Con este término sede- 
nominan un tipo de apa¬ 
ratos, tanto de CD como 
de DVD, que no dispone- 
nen de la típica bandeja. 

00 Jumper 

Son conectores que 
unen dos contactos. 

En los discos duros o 
CD-ROMs sirven de in¬ 
terruptores. Se usan 
para cambiar la confi¬ 
guración de éstos, para 
definirlos como maes¬ 
tro o esclavo. 


D Así hacemos los test en Computer Hoy 


En esta ocasión hemos pro¬ 
bado ocho modelos de lecto¬ 
res de DVD-ROM con precios 
por debajo de las 45.000 pe¬ 
setas y que por lo menos tu¬ 
viesen una velocidad 6x. La 
intención de este test es ana¬ 
lizar la calidad de cada lector 
DVD, y eso sólo incluye sus 
habilidades para acceder rá¬ 
pidamente y de forma fiable 
a los datos. Por este motivo 
no hemos incluido una valo¬ 
ración de las características 
de las tarjetas descompreso¬ 
ras MPEG-2 M, aunque sí 
indicamos en las tablas si las 
llevan. 

Servicio 

La calidad del servicio post¬ 
venta del fabricante es im¬ 
portante para valorar su pro¬ 
ducto. Puntuamos la calidad 
y duración de la garantía, así 
como el coste que tiene lla¬ 
mar al servicio técnico y la ca¬ 
lidad de sus páginas web. 

Velocidad 

Queríamos saber cuánto tar¬ 
da cada unidad en copiar los 
datos de un DVD o CD al dis¬ 
co duro. Para ello copiamos 
dos CD-ROMs (de 650 Mb ca¬ 
da uno) al disco duro, uno 
con ficheros muy grandes y 
otro con muchos pequeños, 
y medimos el resultado. Tam¬ 
bién copiamos dos DVD- 
ROMs (de 4,7 Gb), uno de 
ellos con ficheros enormes, 
y otro con muchos ficheros 
pequeños. Y, cómo no, tam¬ 
bién medimos el tiempo em¬ 
pleado. El resultado indicado 
en las tablas es la media de 
estos valores. 


Otra característica que querí- 
amos conocer era la veloci¬ 
dad de búsqueda, que es el 
tiempo que tarda el lector de 
DVD-ROM en encontrar un 
dato en el disco. Después de 
dar un comando de copia en 
el PC, éste tarda un poco en 
encontrar los datos del disco. 
Se midió el tiempo desde que 
se ejecutó el comando hasta 
que los datos estaban dispo¬ 
nibles. 

Al insertar un CD o DVD, el 
lector tarda un tiempo en re¬ 
conocer qué tipo de disco es. 
También hemos cronometra¬ 
do este tiempo, que conside¬ 
ramos que termina cuando ya 
se puede trabajar con los da¬ 
tos del disco. 

No podíamos descuidar otro 
detalle muy importante: 
¿cuánto tiempo tardan estas 
unidades en copiar un minu¬ 
to de música al disco duro? 
Este valor es realmente im¬ 
portante si deseas crear tus 
propios CDs de música. He¬ 
mos empleado para medir es¬ 
te tiempo un programa de 
grabación de CDs que leía las 
pistas de música directa¬ 
mente desde el lector de DVD 
a la grabadora de CDs. 

Calidad 

En este apartado comproba¬ 
mos la calidad del sistema de 
lectura de cada DVD, tanto en 
lo referente a datos como a 
pistas de sonido. 

Corrección de 
errores 

Los rayos láser empleados 
para leer CDs y DVDs son 
muy sensibles. Si hay un pe¬ 



Las unidades se someten en una cámara especial a un 
test en el que se comprueba el ruido de funcionamiento. 



Un experto comprueba en nuestro laboratorio el tiempo 
que tarda en copiarse el archivo de prueba. 


queño rasguño o una huella 
dactilar en la pista de datos, 
se puede desviar el rayo lu¬ 
minoso y leer mal los datos. 
Durante ese tiempo, no se 
transmiten datos. Los soni¬ 
dos se distorsionan. Las imá¬ 
genes se mueven. Con la ayu¬ 
da de unos circuitos 
electrónicos de corrección de 
errores, se puede leer la in¬ 
formación de los discos, in¬ 
cluso si algunas zonas ya no 
se puedan leer, ya que estos 
circuitos reconstruyen la in¬ 
formación que falta, si es que 
es posible, claro está. 

En cada unidad se leyeron va¬ 
rios DVDs y CDs en los que 
se habían provocado errores 
colocando pequeñas pegati- 
nas para tapar los datos y ra¬ 
llando un poco la superficie. 
Cuantos más ficheros e in¬ 
formación pueda leer bien 
una unidad de un disco es¬ 
tropeado, mejor funciona su 
corrección de errores. 

Reproducción 

Hemos determinado la lla¬ 
mada respuesta en fre¬ 
cuencia 03 para comprobar 
si el sonido de un CD de mú¬ 
sica se reproduce bien en los 
DVDs. Los resultados se re¬ 
presentan en forma de cur¬ 
vas. Cuanto más equilibrada 
es esta curva, mejor es la ca¬ 
lidad de reproducción. El 
ideal es una línea recta. 

Pero no nos conformamos 
con eso. También medimos 
las distorsiones al reproducir 
música a un volumen muy ba¬ 
jo y muy alto. El coeficien¬ 
te de distorsión no lineal 
03 , que así es como los ex¬ 
pertos llaman a estas distor¬ 
siones, debería ser lo más ba¬ 
jo posible. También medimos 


el ruido que introducen los 
aparatos en la señal de soni¬ 
do durante la reproducción. 

Otras pruebas 

Hay muchos formatos de CDs 
y DVDs, y no todos los lecto¬ 
res los aceptan. Aquí indica¬ 
mos con qué discos tiene 
problemas cada DVD. 

Estos aparatos hacen girar los 
discos a mucha velocidad, lo 
que produce ruido. Esto em¬ 
peora si el disco da vueltas de 
forma descentrada (por ejem¬ 
plo por una pegatina). 

El sensible aparato de medi¬ 
ción que se encuentra en 
nuestros laboratorios calcu¬ 
la las molestias causadas por 
los ruidos en sones EB, tal 
como las percibe realmente 
el oído de una persona. 
También puntuamos que la 
unidad tenga salida digital de 
sonido, una característica 
muy interesante si quieres 
grabar música con una cali¬ 
dad absoluta y cuentas con el 
equipo adecuado. 

Precio/calidad 

Esta relación se calcula divi¬ 
diendo el precio de cada pro¬ 
ducto entre la nota que ha ob¬ 
tenido en las pruebas. Con la 
ayuda de esta tabla podemos 
ver qué nota le corresponde 
a cada uno. Por ejemplo, un 
disco duro que cueste 30.000 
ptas. y tenga una nota de 8,08 
puntos, tendrá una valoración 
de 3.713. La nota que le co¬ 
rresponde es un “Bien”. 


índice hasta 2.831 
2.832 hasta 3.539 
3.540 hasta 4.719 
4.720 hasta 7.079 
7.080 hasta 14.157 
a partir de 14.158 


Sobresaliente 

Notable 


Bien 

Suficiente 


Insuficiente 

Deficiente 
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Test: 8 Lectores de DVD-ROM 


2® Puesto 


B^Puesto 


Fabricante 

Modelo 

co 

o 

Z 

Pioneer 

DVD-A04SZ 


Guillemot 

Maxi DVD Theater 8x 

re 

o 

z 

NEC 

DV-5700A 

re 

o 

z 

Servicio 

6% 



5,33 



6,67 



6,00 


Duración de la garantía 

3% 

Normal (12 meses) 

6 

Normal (12 meses) 

6 

Normal (12 meses) 

6 

Tipo de garantía 

1% 

Reparación 
en el fabricante 

2 

Sustitución 

en el punto de venta 

8 

Sustitución 

en el fabricante 

6 

Teléfono de ayuda 

1% 

93 739 99 00 

6 

90211 80 36 

6 

902 50 20 00 

6 

Servicio online 

1% 

www.pioneer-eur.com 

6 

www.guillemot.com 

8 

www.nec.com 

6 

Velocidad 

50% 



8,76 



8,32 



7,80 


Velocidad de copia del contenido 
de un CD al disco duro (medido) 

11% 

Muy rápido 
(3,33 MB/seg.) 

10 

Muy rápido 
(3,56 Mb/seg.) 

10 

Rápido 

(2,81 Mb/seg.) 

8 

Velocidad de copia del contenido 
de un DVD al disco duro (medido) 

11% 

Rápido 

(2,88 MB/seg.) 

8 

Rápido 

(2,70 Mb/seg.) 

8 

Muy rápido 
(3,02 Mb/seg.) 

10 

Tiempo necesario para 

la extracción de 1 min. de audio al disco duro (medido) 

9% 

Rápido (5,0 seg.) 

8 

Rápido (10,21 seg.) 

8 

Muy rápido (3,55 seg.) 

10 

Preparado tras inserción del disco 

(incluyendo tiempo de cerrado de bandeja, medido) 

11% 

Rápido (6,87 seg.) 

8 

Normal (8,40 seg.) 

6 

Muy lento (12,23 seg.) 

2 

Tiempo medio de búsqueda 
(CD-ROM/DVD-ROM, medido) 

8% 

Muy rápido 
(85/62 milliseg.) 

10 

Muy rápido 
(78/61 milliseg.) 

10 

Muy rápido 
(77/55 milliseg.) 

10 

Velocidad de lectura 

de datos CD/ DVD-ROM (según el fabricante) 


40X/10X 


40X/8X 


40X/12X 


Calidad 

40% 



7,45 



7,50 



7,30 


Tipos de discos no soportados (comprobado) 

12% 

Puede leer 

todos los formatos 

10 

Puede leer 

todos los formatos 

10 

Puede leer 

todos los formatos 

10 

Corrección de errores (CD-/DVD-ROM, medido) 

10% 

Normal (64%/35%) 

6 

Normal (76%/80%) 

6 

Normal (58%/100%) 

6 

Reproducción del sonido 

(rango de frecuencia 20 Hz-20 kHz, medido) 

5% 


Fidedigno (98,5%) 

10 


Fidedigno (98,9%) 

10 


Fidedigno (99,0%) 

10 


ÜÉO 

•20 dB 

a 


í 


Di 

-20 dB 




m 

■20 dB 

21 



f5dB 

MI 

■20 dB 



Graves Medios Agudos 

Gravas Medías Agudos 


Graves Medías Agudos 

Graves Medios. Agudas 
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no no/ 
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yy,u /o 
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Distorsiones a gran volumen (0 dB y 1 kHz, medido) 

2% 

Normal (0,50%) 

6 

Escasas (0,36%) 

8 

Escasas (0,32%) 

8 

Ruidos/siseos (medido) 

2% 

Muy molestos (55 dBA) 

2 

Normal (89,00 dBA) 

6 

Muy molestos (66,80 dBA) 

2 

Distorsiones a bajo volumen (-60 dB y 1 kHz, medido) 

1% 

Muy fuertes (87,70%) 

2 

Muy fuertes (4,33%) 

2 

Muy fuertes (39,70%) 

2 

Ruido (medido) 

5% 

Molesto (6,8 soné) 

4 

Muy molesto (7,5 soné) 

2 

Muy molesto (7,3 soné) 

2 

Salida digital (S/PDIF, comprobado) 

3% 

Tiene 

10 

Tiene 

10 

Tiene 

10 

Manejo/instalación/equipamiento 

4% 



10,00 



10,00 



10,0( 

» 

Manuales 

3% 

En castellano 

10 

En castellano 

10 

En castellano 

10 

Se puede montar verticalmente (comprobado) 

1% 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Incluye tarjeta descompresora MPEG-2 (comprobado) 


No 


Sí (Maxi Magic Theater) 


No 


Hard-Software incluido (comprobado) 


Cables, tornillos, 
jumpers 


Cables, tornillos, 
jumpers, adaptadores 


Cables y tornillos 


Tipo de conector/tipo de conexión 
al ordenador (comprobado) 


EIDE/UDMA-33 


IDE/UDMA-2 


IDE/UDMA-2 


Caché interna (comprobado) 


512 kb 


256 kb 


256 kb 


Mecanismo de inserción de discos (comprobado) 


Inserción directa (Slot-in) 


Bandeja 


Bandeja 


Dispone de mecanismo 

de expulsión de emergencia (comprobado) 


No tiene 


Tiene 


No tiene 


Posibilidad de reproducción 

de CDs y DVDs pequeños (8cm, comprobado) 


No (sólo con adaptador) 


Sí 


Sí 


Nota intermedia 

100% 



8,08 

u 


7,96 



7,58 


Corrección positiva/negativa 









Calidad 

Precio/calidad 

Precio IVA incluido (Pesetas) 

1 

Notable V- 

8,0 

8 


Notable V- 

7,96 

1 

Notable V- 

7,58 

¡|t- 

i 

Bien 


Suficiente 


Notable 


i 

30.000 ptas. 


43.990 ptas. 


23.250 ptas. 



Cálculo de la nota precio / calidad 


30.000:8,08=3.713 = Bien 
iputer n ? 39 


43.990:7,96 = 5.526 = Suficiente 


23.250:7,58 = 3.067 = Notable 
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4 5 Puesto ^ 


r 5 a Puesto 


& Puesto 

1 

7 a Puesto 


8 a Puesto 

Aopen 

DVD 1040 Pro 

re 

o 

z 


Guillemot 

DVD ROM 6x 

re 

o 

z 


LG ^ 

DRD-8080B 

ñ 


Acer 

DVP-1040A 

re 

o 

z 


NEC 

DV-5500 

re 

o 

z 



6,67 



6,67 

L 


6,33 



7,00 

l 


6,00 


Normal (12 meses) 

6 

Normal (12 meses) 

6 

Normal (12 meses) 

6 

Normal (12 meses) 

6 

Normal (12 meses) 

6 


Sustitución 

en el fabricante 

6 

Sustitución 

en el punto de venta 

8 

Sustitución 

en el punto de venta 

8 

Sustitución 

en el punto de venta 

8 

Sustitución 

en el fabricante 

6 


91 32713 31 

6 

90211 80 36 

6 

90210 25 30 

6 

902 20 23 23 

6 

902 50 20 00 

6 


www.naga.es 

10 

www.guillemot.com 

8 

www.lgservice.com 

6 

www.acer.es 

10 

www.nec.com 

6 



7,88 



7,79 

r 


7,78 

n 


7,88 

n 


6,56 


Rápido 

(2,93 Mb/seg.) 

8 

Muy rápido 
(3,04 Mb/seg.) 

10 

Muy rápido 
(3,73 Mb/seg.) 

10 

Rápido 

(2,78 Mb/seg.) 

8 

Rápido 

(2,84 Mb/seg.) 

8 


Normal 

(1,91 Mb/seg.) 

6 

Rápido 

(2,36 Mb/seg.) 

8 

Rápido 

(2,48 Mb/seg.) 

8 

Rápido 

(2,95 Mb/seg.) 

8 

Normal 

(1,76 Mb/seg.) 

6 


Rápido (5,24seg.) 

8 

Rápido (10,30 seg.) 

8 

Rápido (4,05 seg.) 

8 

Rápido (5,10 seg.) 

8 

Rápido (9,90 seg.) 

8 


Rápido (6,54 seg.) 

8 

Lento (10,20 seg.) 

4 

Lento (10,10 seg.) 

4 

Normal (8,40 seg.) 

6 

Muy lento (14,47 seg.) 

2 


Muy rápido 
(81/59 milliseg.) 

10 

Muy rápido 
(87/68 milliseg.) 

10 

Muy rápido 
(94/71 milliseg.) 

10 

Muy rápido 
(82/60 milliseg.) 

10 

Muy rápido 
(85/66 milliseg.) 

10 


40X/10X 


32X/6X 


40X/8X 


40X/10X 


40X/8X 




7,55 



6,85 



6,45 



6,80 



7,40 


Puede leer 

todos los formatos 

10 

Puede leer 

todos los formatos 

10 

Puede leer 

todos los formatos 

10 

Puede leer 

todos los formatos 

10 

Puede leer 

todos los formatos 

10 


Normal (64%/35%) 

6 

Muy poco fiable 
(42%/50%) 

2 

Muy poco fiable 
(70% /20%) 

2 

Normal (62%/80%) 

6 

Normal (35%/100%) 

6 


Fidedigno (99,3%) 

10 


Fidedigno (98,9%) 

10 


Casi fidedigno (93,7%) 

8 


Fidedigno (97,5%) 

10 


Fidedigno (99,79%) 

10 

OdB 

m 




tSdB 

Oda 

-28 dB 




ida 

-29 dB 


!Hz 


f5dB 

ida 

-20 dB 



f5dB 

Oda 

■2Í dB 



Graves Medios Agudos 


Graves Medio» Agudo» 

Graves Medios Agudos 

Graves Medios Agudos 

Graves Medios Agudos 



"1 



S 

"i 

QQ 'ííio/ 

Qfl QO/ 

07 7 OL 

Q7 GG/ 

QQ 7Q0/„ 

W,JU /o 


so ? a /o 

MJj/ /o 
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Normal (0,64%) 

6 

Muy escasas (0,14%) 

10 

Normal (0,57%) 

6 

Normal (0,50%) 

6 

Escasas (0,15%) 

8 


Molestos (70,00 dBA) 

4 

Normal (88,40 dBA) 

6 

Muy molestos (67,75 dBA; 

2 

Molestos (73,50 dBA) 

4 

Molestos (71,50 dBA) 

4 


Muy fuertes (13,00%) 

2 

Muy fuertes (5,09%) 

2 

Muy fuertes (38,30%) 

2 

Muy fuertes (27,00%) 

2 

Muy fuertes (36,8%) 

2 


Molesto (7,0 soné) 

4 

Molesto (5,6 soné) 

4 

Normal (3,6 soné) 

6 

Molesto (6,1 soné) 

4 

Muy molesto (7,8 soné) 

2 


Tiene 

10 

Tiene 

10 

Tiene 

10 

No tiene 

0 

Tiene 

10 



4,00 



10,00 



10,00 



2,50 



10,00 


En inglés 

2 

En castellano 

10 

En castellano 

10 

No tiene 

0 

En castellano 

10 


Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 


No 


Sí 


No 


Sí 


No 



Cables, tornillos, 
jumpers 


Cables, tornillos, 
jumpers, adaptadores 


Cables, tornillos, 
jumpers, adaptadores 


. 


Cables y tornillos 



EIDE/UDMA-33 


IDE/UDMA-2 


IDE/UDMA-2 


IDE/UDMA-2 


EIDE/UDMA-33 



512 kb 


256 kb 


512 kb 


512 kb 


256 kb 



Inserción directa (Slot-in) 


Bandeja 


Bandeja 


Bandeja 


Bandeja 



No tiene 


Tiene 


Tiene 


Tiene 


Tiene 



No (sólo con adaptador) 


Sí 


Sí 


Sí 


Sí (sólo en montaje 
horizontal) 




7,50 



7,44 



7,25 

U 


7,18 



7,00 













Notable * 

7,50 


Notable 

7,44 


Notable 

7,25 


Notable 4- 

7,18 



Notable 


Suficiente 


Sobresaliente 


Notable 


Notable 

25.404 ptas. 


39.990 ptas. 


19.575 ptas. 


24.360 ptas. 


19.950 ptas. 

25.404:7,52 = 3.378 = Notable 


39.990:7,44 = 5.378 = Suficiente 

19.575:7,25 = 2.700 = Sobresaliente 


24.360:7,18 = 3.393 = Bien 

19.950:7,00 = 2.850 = Notable 
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Hardware 


Test: 8 Lectores de DVD-ROM 


Pioneer-A04SZ 



El ganador de la presente comparati¬ 
va no tiene una bandeja en la que se 
colocan los CDs, DVD-ROMs o 
DVD-Video, sino un cargador del tipo 
Slot-ln IKEESl •- 



Calidad: 

Notable 

Precio/calidad: 

Bien 

Precio: 

30.000 ptas. 


t Listo para operar 
en muy poco tiempo. 

• Tiempo de búsqueda bajo. 


• No tiene botón de emergencia. 

• Necesita adaptador para 
discos pequeños. 

Este lector se puede adquirir 
en tiendas especializadas. 

Para más información, llama 
a Pioneer al teléfono 93 739 99 00. 


m 


Guillemot Maxi DVD Theater 8x 



Tanto este modelo 
de Guillemot, como 
su “hermano pe¬ 
queño”, el DVD- 
ROM 6x, vienen con una tarjeta 
descompresora MPEG-2. 


Calidad: 

Notable 

Precio/calidad: 

Suficiente 

Precio: 

43.990 ptas. 



• Viene con tarjeta 
descompresora MPEG-2. 

• Tiempo de búsqueda bajo. 


• Ruido de operación alto. 


Este lector se puede adquirir 
en tiendas especializadas. 

Para más información, llama 
a Guillemot al teléfono 902 11 80 36. 


NEC DV-5700A 



En la parte trase¬ 
ra del DV-5700A 
encuentras dos 
salidas de audio 
distintas. Ésta *■ 
es digital, mientras que ésta otra es 
analógica •- 



Calidad: 

Notable 

Precio/calidad: 

Notable 

Precio: 

23.250 ptas. 


• Velocidad de copia de un 
DVD al disco muy alta. 

• Tiempo de búsqueda bajo. 


• No tiene botón de emergencia. 

• Tarda mucho en estar listo 
para operar. 

Este lector se puede adquirir 
en tiendas especializadas. 

Para más información, llama 
a NEC al teléfono 902 50 20 00. 


m 


AOpen DVD 1040 Pro 



Como puedes 
ver en la foto 
de detalle, el 
disco se introduce directamente en la 
ranura del lector, en vez de colocarlo en 
una bandeja. 



• Tiempo de búsqueda bajo. 

• Listo para operar 

en muy poco tiempo. 


• No tiene botón de emergencia. 

• Necesita adaptador para 
discos pequeños. 

Este lector se puede adquirir 
en tiendas especializadas. 

Para más información, llama 
a Naga al teléfono 91 671 14 50. 


Guillemot DVD-ROM 6x 



Si te encuentras 


con el problema de que no se expulsa 
el disco, puedes hacerlo manualmen¬ 
te, introduciendo un alambre en* - 


Calidad: 

Notable 

Precio/calidad: 

Suficiente 

Precio: 

39.990 ptas. 


• Viene con tarjeta 
descompresora MPEG-2. 

• Muy pocas distorsiones. 


• Corrección de errores muy 
poco fiable. 

Este lector se puede adquirir 
en tiendas especializadas. 

Para más información, llama 
a Guillemot al teléfono 902 11 80 36. 


LG DRD-8080B 



íffía 


Al igual que 
los lectores de 
CD-ROM, los 
de DVD tam¬ 
bién tienen un 
conector para •- 
auriculares y un control de volumen 


9 


0 - 1 ) 



Calidad: 

Notable 

Precio/calidad: 

Sobresaliente 

Precio: 

19.575 ptas. 


• Velocidad de copia de un 
CD al disco muy alta. 

• Tiempo de búsqueda bajo. 


• Corrección de errores muy 
poco fiable. 

Este lector se puede adquirir 
en tiendas especializadas. 
Para más información, llama 
a LG al teléfono 91 661 63 32. 
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Hardware 


Test: 8 Lectores de DVD-ROM 


E Acer DVP-1040A 




En algunas oca¬ 
siones es nece¬ 
sario cambiar la posición del jumper 

mmmn. Si es de este tipo •- 

resulta bastante más cómodo. 


Calidad: 

Bien 

Precio/calidad: 

Bien 

Precio: 

24.360 ptas. 



• Viene con tarjeta 
descompresora MPEG-2. 

• Tiempo de búsqueda bajo. 



• No tiene salida de audio 
digital. 


Este lector se puede adquirir 
en tiendas especializadas. 
Para más información, llama 
a Acer al teléfono 93 480 90 00, 


P NEC DV-5500 



Calidad: 

Notable 

Precio/calidad: 

Notable 

Precio: 

19.950 ptas. 



• Reproducción del sonido 
muy fiel. 

• Tiempo de búsqueda bajo. 


w— (C€)i559ii 

© 

' ittIH M 

*1 Tn£ L*"L 

TU* UW*.|TAEHJWH TB 

H OTFiMCWIW J 

V WHWjfM-t’UHÉ. 


En la pegatina 
que lleva en la 
parte superior 
se puede apreciar el sello 4 
que certifica que el lector cumple con 
esta normativa europea. 



• Ruido de operación alto. 


Este lector se puede adquirir 
en tiendas especializadas. 
Para más información, llama 
a NEC al teléfono 902 50 20 00, 


Códigos regionales 




€¡ 1 / 

\ m 

r V 

fl 3 \ 


Cada DVD-Video lleva un có¬ 
digo regional que impide que 
el disco en cuestión se pueda 
ver en un reproductor cuyo 
código no coincida con el del 
disco. En estos casos, en la 
pantalla del televisor aparece¬ 
rá el mensaje “código erró¬ 
neo”. Algo parecido pasaba 
también con los DVD-ROM, 
pero, como este código se 
comprobaba por software, 
pronto aparecieron programas 
que eliminaban esa protección. 

¿Por qué tienen ese código? 

Como casi todo en esta vida, 
la razón es puramente comer¬ 


cial. La industria del cine pien¬ 
sa que si, por ejemplo, una 
persona se trae un DVD-Video 
de Estados Unidos, como las 
películas aquí se estrenan más 
tarde, no irá al cine a verla, 
con la consiguiente pérdida de 
ingresos. 

Por esta razón, presionados 
por la industria del cine ame¬ 
ricana, en Febrero de 1997 se 
introdujeron seis códigos re¬ 
gionales, como se puede apre¬ 
ciar en la imagen de la 
izquierda. La región uno 
corresponde a norteam érica y 
Puerto Rico. Europa, Japón, 
Oriente Medio y Suráfrica con¬ 


forman la zona dos, La zona 
tres corresponde al sur de Asia 
y Taiwan. Cuatro es centro y 
suramérica, Australia y Nueva 
Zelanda. La zona cinco la con¬ 
forman África, India, Pakistán, 
Mongolia y los estados de la 
antigua Unión Soviética. Por 
último, la zona seis es China. 

¿Se puede cambiar el código? 

Todos los reproductores de 
DVD-Video actuales permiten 
cambiar el código regional 
cinco veces y después se que¬ 
dan bloqueados en el último 
código escogido, por lo que 
hay que estar muy atento. 


Mi opinión 


J Rafael 

|L Lohkamp, 
redactor 
M. _ del test 

Unavezmás se demuestra que el éxi¬ 
to de un producto depende de las 
aplicaciones que para él se desarro¬ 
llen. El DVD es un ejemplo perfecto: 
la idea no es nueva, porque desde ha¬ 
ce varios años existe el Videodisc. 
Pero, a diferencia de éste, para DVD 
ya hay una infinidad de películas 


(incluso títulos recientes), bastantes 
juegos, e incluso algunas aplicacio¬ 
nes como enciclopedias multimedia, 
etcétera. Y cada día aparecen más. 

El único problema es que los fabri¬ 
cantes todavía no se han puesto de 
acuerdo sobre el formato que tienen 
los datos que llevan estos discos. Por 
ejemplo: los reproductores de DVD- 
Video no saben interpretar la infor¬ 
mación contenida en un DVD-ROM y 
estos últimos sólo pueden reprodu¬ 
cir un DVD-Video mediante un soft¬ 
ware especial y/o una tarjeta des¬ 
compresora MPEG-2. 

Sería una lástima que al final pasara 
lo que ocurrió con el Videodisc. En 
definitiva, que se pongan de acuerdo. 


8 Nuevos códigos 


En el cuadro “códigos regionales” he¬ 
mos comentado que la “ventaja” que 
tienen los DVD-ROM para ordenador 
con respecto a los reproductores de 
DVD-Video es que la comprobación 
del código regional se realizaba, por 
lo menos hasta ahora, por software. 
Como al parecer es bastante sencillo 
encontrar en Internet ciertos progra¬ 
mas que son capaces de “deshacer¬ 
se” de estos códigos, los fabricantes 
están reaccionado y empiezan a pro¬ 
ducir aparatos que también llevan una 
protección “física”, es decir, en un 
chip del propio aparato. 
Prácticamente todos los fabricantes 
se han puesto de acuerdo en dotar a 
sus modelos de estos chips, por lo 


que resulta bastante improbable que 
el “negocio” de las películas de DVD 
extranjeras florezca. 

Es una pena que se tenga que re¬ 
currir a estas medidas en vez de bus¬ 
car otras soluciones menos drásticas. 


Ya no 
será tan 
fácil ver 
películas 
de otros 
países en 
el orde¬ 
nador. 



► 
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Hardware 


Test: 8 Lectores de DVD-ROM 


Consejos prácticos 


Así se instala 


Cómo se instala un lector de DVD-ROM 


Aunque para ilustrar este 
ejemplo hemos usado, como 
es nuestra costumbre, el ga¬ 
nador de la presente com¬ 
parativa, la instalación de 
una unidad de DVD-ROM es 
prácticamente igual para to¬ 
dos los modelos, así como 
para lectores de CD-ROM y 
grabadoras, por lo que te sir¬ 
ve, independientemente del 
tipo de aparato que quieras 
instalar. Los pasos a realizar 
no son complicados, por lo 
que, si te animas a seguirlos, 
podrás ahorrarte unas cuan¬ 
tas “pesetillas”. Sólo tienes 
que tomar unas pocas pre¬ 
cauciones y podrás disfrutar 
de tus películas en DVD en 
tu ordenador. 

En el siguiente ejemplo 
partimos de la base que tie¬ 
nes, en tu ordenador, un lec¬ 
tor de CD y que lo vas a sus¬ 
tituir por la unidad de DVD. 
En el caso de que no lo quie¬ 
ras sustituir, te aconsejamos 
que lo conectes en el mismo 
cable IDE que el lector de 
CD-ROM y en el canal 
secundario. 

Para saber cuál es el canal 
secundario en tu placa, sólo 
tienes que seguir el cable 
IDE que va desde tu disco 
duro a la placa y verás que 
justo al lado hay otro co¬ 
nectar. Éste es el canal se¬ 
cundario. En este caso, de¬ 
bes conectar la unidad de 
DVD como maestro y el lec¬ 
tor de CD-ROM como escla¬ 
vo. En los pasos 3 y 4 te co¬ 
mentamos cómo debes 
colocar el jumper de la uni¬ 
dad para que actúe como 
maestro o como esclavo. 

Pero vamos por pasos: 

1 Antes de abrir la caja del 
ordenador, desconecta el 
mismo de la corriente, para 
evitar que se pueda estro¬ 
pear algún componente: 



2 Quita los tornillos que se 
encuentran en la parte 
trasera de la caja y retírala. 


3 En el caso de que quieras 
sustituir tu lector de CD- 
ROM por la unidad de DVD, 
y éste está conectado en el 
mismo cable IDE que el dis¬ 
co duro + 



deberás conectar la unidad 
de DVD como esclavo. En es¬ 
te caso, debes poner el jum¬ 
per como se indica en las si¬ 
guientes fotos. 

Si tu unidad tiene una se¬ 
rie de cinco puentes, tendrás 
que poner el jumper en i 



Si sólo tiene tres, que son 
la mayoría, colocalo en el 
puente central f 



4 Si el cable al que está 
unido el lector del CD- 
ROM no es el mismo que el 
del disco duro y quieres sus¬ 
tituirlo por la unidad de 
DVD, deberás poner el jum¬ 
per en la siguiente posición 



Igualmente deberás poner 
el jumper en la posición 
si tu unidad tiene sólo tres 
puentes en la parte poste¬ 
rior de tu unidad 


5 Si no quieres sustituir el 
CD-ROM, sino quedarte 
con ambas unidades, debe¬ 
rás colocar el jumper de la 
unidad de DVD como en el 
paso anterior y el del lector 
de CD-ROM como se indica 
en el paso 3 . La unidad de 
DVD irá en el conector que 
se encuentra al final del ca¬ 
ble IDE, y el lector del CD- 
ROM en el conector que se 
encuentra en el medio. 



6 Ahora que ya sabes cómo 
tienen que ir los jum- 
pers, suelta todos los co¬ 
nectares del lector de CD- 
ROM (en el caso de que 
quieras sustituirlo): 


7 A continuación, quita los 
tornillos de sujección 
que mantienen unido el lec¬ 
tor a la carcasa: 



8 Una vez que te hayas ase¬ 
gurado de que está suel¬ 
to, retira el lector sacándolo 
hacia adelante: 



puter n q 39 



9 Vuelve a comprobar que 
el jumper esté en el sitio 
correcto y después inserta 
la unidad de DVD en la mis¬ 
ma ranura en la que antes se 
encontraba el CD-ROM: 



1II N° uses l° s tornillos 
I U del CD-ROM para la 
nueva unidad. En la caja en 
la que venía la unidad de 
DVD debería haber una bol- 
sita con tornillos y un cable 
de audio. Usa éstos. Aparte 
de que son nuevos, en el ca¬ 
so de los tornillos puede que 
tengan una rosca distinta a 
los del CD-ROM. 

Atornilla la unidad, de 
I forma que no sobre¬ 
salga por la parte delantera. 
Ten la precaución de no for¬ 
zar el apriete de los torni¬ 
llos. Las roscas suelen ser 
bastante cortas y delicadas. 
Si te pasas de rosca, no po¬ 
drás apretarlo y bailará. 

T O Una vez que tengas la 
I mm unidad firmemente 
sujeta, conecta el cable IDE. 
Como puedes ver, este cable 
tiene una parte coloreada, 
normalmente de color rojo 
fuerte, que tiene que ir en la 
parte más cercana al conec¬ 
tor de corriente, que es el 
que va desde la fuente de 
alimentación al aparato y 



que a su vez deberás conec¬ 
tar aquí +- 


Por último, asegúrate 
I W que insertas firme¬ 
mente el conector de co¬ 
rriente, ya que si no hace 
buen contacto, tu unidad no 
funcionará: 



i A. fierra I a carc asa, co- 
I "¥ necta el cable de co¬ 
rriente en la parte trasera de 
la caja y enciende el orde¬ 
nador. Durante el inicio de 
Windows, puede que te apa¬ 
rezca un mensaje diciendo 
que se ha encontrado un 
nuevo dispositivo. Esto sig¬ 
nifica que el sistema ha en¬ 
contrado la nueva unidad. 


En el caso de que no 
' aparezca ningún men¬ 
saje, inicia el Explorador, in¬ 
serta un CD o DVD en la uni¬ 
dad y haz click sobre el 
icono correspondiente. Si no 
te muestra el contenido del 
mismo deberás volver a com¬ 
probar los pasos anteriores 
para encontrar el error. 
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(1) Estos modelos se pueden adquirir a través de Internet (véase Computer Hoy N.21), y sus precios varían a menudo. 


Hardware 


Guía de productos 


Probados yjj C ujjjp u j: y r H oy: Hardware 


Has visto un producto que te interesa y te planteas lo siguiente: ¿es una ganga, o no es para tanto? 
Aquí encontrarás los resultados de los test de los equipos que hemos probado. De esta forma, 
puedes comparar los modelos que hemos analizado en distintos números y ver también cómo 

varían de precio a medida que pasa el tiempo. 


Pos. Fabricante Producto 

Calidad 

Precio 

N° 

Discos duros 

1 IBM 

DeskStar 5 (16,8 Gb) 

■flmEinn 

73.800 pías. 

10 

2 Western Digital 

Caviar AC420400 


50.045 ptas. 

22 

3 IBM 

DeskStar 25GP DJNA352500 

■flmFnnn 

39.445 ptas. 

22 

4 IBM 

DeskStar 22GXP DJNA372200 

■flmmnn 

57.698 ptas. 

22 

5 Maxtor 

DiamondMax Plus 5120 92048D8 

■flmEinn 

Consultar 

22 

6 Fujitsu 

Picobird MPD3173AT 

■flrnrnnn 

Consultar 

22 

7 IBM 

DeskStar GXP (10,1 Gb) 

■flmrnnn 

44.900 ptas. 

10 

8 Fujitsu 

Picobird MPD3130AT 

■flrnmnn 

Consultar 

22 

9 Maxtor 

DiamondMax Plus 5120 91024D4 

Bien 

39.092 ptas. 

22 

10 Fujitsu 

MPC3102AT-E 

Bien 

Consultar 

10 

11 Maxtor 

52049U4 

Bien 

Consultar 

37 

12 Fujitsu 

Picobird MPD3084AT 

Bien 

Consultar 

22 

13 Seagate 

Medalist ST38421A 

Bien 

23.095 ptas. 

22 

14 Western Digital 

WD205BA 

Bien 

50.045 ptas. 

37 

15 Samsung 

SV-2044D 

Bien 

35.000 ptas. 

37 

16 Fujitsu 

MPE3204AT 

Bien 

46.400 ptas. 

37 

17 Western Digital 

WD153BA 

Bien 

44.485 ptas. 

37 

18 Quantum 

Rreball ICT Ultra 17,3 Gb 

Bien 

31.670 ptas. 

37 

19 Seagate 

ST317221A 

Bien 

30.840 ptas. 

37 

20 Quantum 

Rreball ICT Ultra 13 Gb 

Bien 

21.370 ptas. 

37 

21 Seagate 

ST313021A 

Bien 

27.945 ptas. 

37 

22 Maxtor 

51024U2 

Bien 

Consultar 

37 

Discos duros SCSI 

1 Seagate 

ST150176LW 

■flrnmnn 

205.550 ptas. 

31 

2 Seagate 

ST136475LW 

Bien 

192.505 ptas. 

31 

3 Seagate 

ST136403LW 

Bien 

217.270 ptas. 

31 

4 Fujitsu 

MAF3364 LP 

Bien 

342.200 ptas. 

31 

5 Hitachi 

DK31AH-36 

Bien 

Descatalogado 

31 

6 Quantum 

Atlas IV 36,4 

Bien 

192.285 ptas. 

31 

7 Quantum 

Atlas 10K 36,4 

Bien 

226.620 ptas. 

31 

Ratones 

1 Logitech 

Mouse Man Wheel 

Mlil'MilllilillJ 

6.950 ptas. 

29 

2 Microsoft 

Wheel Mouse 


4.990 ptas. 

29 

3 Kensington 

Mouse in a Box Scroll 

■flmrnnn 

5.490 ptas. 

29 

4 Genius 

New Scroll 

■flmFnnra 

2.495 ptas. 

29 

5 Logitech 

Cordless Mouse Man Wheel 

■flmmnra 

11.890 ptas. 

29 

6 Genius 

New Scroll Wireless 

■flmEinn 

6.995 ptas. 

29 

7 Anubis 

Typhoon 4D Scroll 


Consultar 

29 

8 Lenco 

Easy Scroller MKM 95291 

■flmmnra 

2.500 ptas. 

29 

9 Mitsumi 

Scroll Mouse Elegance 

■flmmnn 

3.400 ptas. 

29 

10 Sunnyline 

WWW-15 Win Easy 

■flrnEinn 

3.032 ptas. 

29 

11 Fujitsu 

FID-677-401 Scroll Mouse 


4.060 ptas. 

29 


Pos. Fabricante Producto Calidad Precio N° 


12 

Mitsumi 

Wireless Scroll Avantgarde 

Bien 

4.250 ptas. 

29 


Tarjetas gráficas 

1 

Ati 

RageFury AGP 32 Mb 

■flmnnn 

Descatalogado 

28 

2 

Matrox 

Millenium G-400 AGP 32 Mb 

■flmmnn 

40.368 ptas. 

28 

3 

Hercules 

Dynamite TNT AGP 16 Mb 

■flrnmnra 

Consultar 

18 

4 

ELSA 

Erazor II AGP 16 Mb 


Descatalogado 

18 

5 

Diamond 

Viper V.550 AGP 16 Mb 

■flmnnn 

24.900 ptas. 

18 

6 

Diamond 

Monster Fusión AGP 16 Mb 

rmRinn 

25.900 ptas. 

18 

7 

3dfx 

Voodoo3 2000 AGP 16 Mb 

■flrnmnra 

19.900 ptas. 

28 

8 

3dfx 

Voodoo3 3000 AGP 16 Mb 


29.900 ptas. 

28 

9 

Creative 

Graphics Blaster Riva TNT AGP 16 Mb IflElEinni 

21.450 ptas. 

18 

10 

Diamond 

Viper V770TNT2 AGP 32 Mb 

■flrnmnni 

29.521 ptas. 

28 

11 

Diamond 

Stealth III S540 16 Mb AGP 

■flmrnnn 

Consultar 

28 

12 

Asus 

AGP-V3800 32 Mb 

■flElEinm 35.960 ptas. (aprox.) 

28 

13 

Creative 

Savage 4 AGP 32 Mb 

■flmnnn 

22.500 ptas. 

28 

14 

Leadtek 

WinFast S325 AGP 32 Mb 


22.500 ptas. 

28 

15 

Leadtek 

WinFast 3D S3500 ZX 

■flrnmnra 

Descatalogado 

7 

16 

Hercules 

Dynamite 3DGL 4 Mb 

Bien 

Consultar 

7 

17 

Leadtek 

WinFast 3DS900 

Bien 

Descatalogado 

7 

18 

Hercules 

Stingray 128/3D 6 Mb 

Bien 

Consultar 

7 

19 

Hercules 

Terminator 2X/i 8 Mb 

Bien 

Consultar 

7 

CD-R vírgenes 

1 

Intenso 

CD-R 74 Multispeed 

Bien 

229 ptas. 

26 

2 

Sony 

CDQ-74CP 

Bien 

300 ptas. 

26 

3 

Fujifilm 

CD-R 650 MbSilver Disc 8X 

Bien 

295 ptas. 

26 

4 

Sony 

CDQ-74CN 

Bien 

300 ptas. 

26 

5 

Verbatim 

CD-R 74 DataLife Plus Metal Azo 

Bien 

250 ptas. 

26 

6 

HiSpace 

CD-R 650 Mb 

Bien 

Descatalogado 

26 

7 

Memorex 

CD-R 80 

Bien 

207 ptas. 

26 

8 

Intenso 

CD-R 80 Multispeed 

Suficiente 

239 ptas. 

26 

9 

Basf by Emtec 

CD-R Extra74 min. 

Suficiente 

295 ptas. 

26 

10 

Memorex 

CD-R 74 

Suficiente 

196 ptas. 

26 

11 

Targa 

CD-R 74 

Suficiente 

180 ptas. 

26 

12 

Traxdata 

TXS080 

Suficiente 

290 ptas. 

26 

Escáneres de color 

1 

Acer 

AcerScan Prisa 620U 

Bien 

17.014 ptas. 

32 

2 

Microtek 

Phantom C6 USB 

Bien 

18.500 ptas. 

32 

3 

Microtek 

Scanmaker X6 USB 

Bien 

30.748 ptas. 

32 

4 

Plustek 

Optic Pro U12 

Bien 

14.400 ptas. 

32 

5 

Umax 

Astra 2100U 

Bien 

31.000 ptas. 

32 

6 

Boeder 

Sm @rtScan 

Bien 

17.995 ptas. 

32 

7 

Acer 

AcerScan Prisa 320U 

Bien 

11.857 ptas. 

32 

8 

Plustek 

Optic Pro 12000P 

Bien 

Consultar 

5 


Pos. Fabricante 

¡ Producto 

Calidad 

Precio 

N° 

9 Umax 

Asirá 2000U 

Bien 

26.650 ptas. 

32 

10 Primax 

Colorado 19200 

Bien 

14.900 ptas. 

32 

11 Primax 

OneTouch 7600 

Bien 

24.900 ptas. 

32 

12 Mustek 

ScanMagic 1200 CU 

Bien 

15.660 ptas. 

32 

13 Hewlett-Packard 

ScanJet 4200C 

Bien 

24.900 ptas. 

32 

14 Hewlett-Packard 

ScanJet 3300C 

Bien 

19.900 ptas. 

32 

15 Agfa 

SnapScan 1212U 

Bien 

24.940 ptas. 

32 

16 Primax 

Colorado Direct 

Suficiente 

Consultar 

5 

Organizadores personales 

1 Compaq 

Aero 2120 


90.480 ptas. 

21 

2 Psion 

Serie 5 

■flmEinn 

99.900 ptas. 

21 

3 3Com 

Palm lllx 

Bien 

49.300 ptas. 

21 

4 3Com 

Palm V 

Bien 

65.800 ptas. 

21 

5 Casio 

CassioPeia E10 

Bien 

Consultar' 11 

21 

6 Philips 

Velo 500 

Bien 

Consultar 111 

21 

7 Philips 

Niño 300 

Bien 

Consultar 111 

21 

8 Hewlett-Packard 

Jornada 420 

Bien 

Consultar 111 

21 

Ordenadores completos 

1 Fujitsu 

Easyline 400 MHz 

■flmEinn 

Consultar 

25 

2 EKComputers 

EK Gamer 500 

umBinrl 

Consultar 

16 

3 Hewlett-Packard 

Pavilion 6450 

■AmEinrl 

224.900 ptas. 

31 

4 Ei System 

Unlimited Pili 500 

Bien 

Descatalogado 

31 

5 IBM 

Aptiva M54 

Bien 

Descatalogado 

31 

6 IBM 

Aptiva 2154-EL6 

Bien 

Consultar 

16 

7 MSNet 

MSNet Pili 450 

Bien 

169.900 ptas. 

27 

8 Centro Mail 

TecnoWave Power Plus 

Bien 

Consultar 

16 

9 IBM 

Aptiva 2154EP4 

Bien 

Descatalogado 

27 

10 Hewlett-Packard 

Brio BA Microtorre 366 

Bien 

Consultar 

25 

11 Compaq 

Presarlo 5358 

Bien 

Consultar 

27 

12 Packard Bell 

Club 400 

Bien 

Descatalogado 

27 

13 Toshiba 

Equium 7100S 

Bien 

Consultar 

16 

14 Zona Bit 

Plus 

Suficiente 

Consultar 

25 

15 Compaq 

Presarlo 5166 

Suficiente 

Consultar 

25 

16 Compuke 

CK SuperO 

ÍTíMffffanfl 

250.000 ptas. 

31 

17 Audiotronics 

TMS Delta DI 00 


Consultar 

25 

18 EKComputers 

EK Gamer-2 Pili 540 

iiníTOTiiiTn 

229.900 ptas. 

27 

18 New Computer 

Celeron 500 

HrafTOTiiírci 

259.900 ptas. 

31 

18 Carrie 

Advanced Pili 500 

iinfroronn 

Descatalogado 

31 

18 ADL 

Athlon K7 550 


239.900 ptas. 

31 

18 Inves 

Nalón 204 

nrarmntiTTü 

199.900 ptas. 

27 

18 Centro Mail 

TecnoWave Home 450 

nratrcraíTCI 

196.169 ptas. 

27 

18 Ei System 

Advance Médium 500 

i»iTjfTiTnmn 

Descatalogado 

27 

18 Naga 

Calima Galley T6500 


221.900 ptas. 

31 


32 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Hardware 


Guía de productos 


Pos. Fabricante Producto Calidad Precio N° 

18 Data Logic-Beep TAY Reddis Pili 450 PflíTiTHflEl Consultar 25 


18 Centro Mail Tecnowave Start 466 l»I3IREJílEl 109.000 pías. 25 


18 

Vobis 

Highscreen SKY Profesional 

nrcinflílEl Descatalogado 

25 

18 Alyo 

Pili 450 

195.000 ptas. 

27 

Monitores de 15 pulgadas 

1 

Philips 

105B10 

Bien 32.000 ptas. 

36 

2 

Philips 

105S10 

Bien 26.000 ptas. 

36 

3 

Targa 

Economy 1569A 

Bien 31.215 ptas. 

36 

4 

Highscreen 

MS 1590P 

Bien 27.840 ptas. 

36 

5 

Mitsubishi 

Sean 50 

Bien 27.500 ptas. 

4 

6 

LG 

Studioworks 57M 

Bien 34.800 ptas. 

4 

7 

Nokia 

449 XA Plus 

Bien Descatalogado 

4 

8 

Calima 

ChromaClear LR 

Bien 31.500 ptas. 

36 

9 

Sony 

Multiscan E100 

Bien 47.276 ptas. 

36 

10 Tatung 

C5D1R 

Suficiente 26.900 ptas. 

36 

Monitores de 17 pulgadas 

1 

Nokia 

447XS 

IflElEinra Descatalogado 

14 

2 

Uyama 

Vision Master 400 

IflEIElflEl Descatalogado 

14 

3 

Daewoo 

CMC-710 B 

Iflrnmnn Descatalogado 

14 

4 

Vobis 

Highscreen MS1779 

Bien 41.760 ptas. 

14 

5 

Philips 

107MB 

Bien 65.500 ptas. 

14 

6 

Nokia 

447ZÍ 

Bien Descatalogado 

14 

7 

Philips 

107S 

Bien 48.900 ptas. 

14 

Monitores de 21 pulgadas 

1 

Belinea/Maxdata 

108060 

IflElEinn 200.500 ptas. 

36 

2 

Sony 

Multiscan 520GS 

■flrcEinra 203.000 ptas. 

36 

3 

ViewSonic 

P815 

■¿raEinn 207.918 ptas. 

36 

3 

Eizo 

F77S 

immn 236.000 ptas. 

36 

5 

Mitsubishi 

Diamond Pro 2020u 

■flEIEliin 230.840 ptas. 

36 

6 

Uyama 

Vision Master Pro 510 

■flrcEinn 197.780 ptas. 

36 

7 

Samsung 

Syncmaster SM lOOOp 

■¿mEinra 197.200 ptas. 

36 

8 

Panasonic 

Panasync S110 

■fltilEinn 224.900 ptas. 

36 

Lectores de DVD-ROM 

1 

Pioneer 

DVD-A04SZ 

rmEinn 30.000 ptas. 

39 

2 

Guillemot 

Maxi DVD Theater 8x 

rmEinn 43990 ptas. 

39 

3 

NEC 

DV-5700 A 

■Mmnn 23250 ptas. 

39 

4 

AOpen 

DVD 1040 Pro 

■^rnmnn 25355 ptas. 

39 

5 

Guillemot 

DVD ROM 6x 

iflrnEinn 39990 ptas. 

39 

6 

LG 

DRD-8080B 

■¿rcEinra 19575 ptas. 

39 

7 

Acer 

DVP-1040A 

■meiíiei 24360 ptas. 

39 

8 

NEC 

DV-5500 

i^rnRinn 19950 ptas. 

39 

9 

Hitachi 

GD-2500BV / 6x 

Bien Descatalogado 

15 

10 

Pioneer 

DVD-A03S/6X 

Bien 21.924 ptas. 

15 

11 

Creative Labs 

PC-DVD 5X 

Bien Descatalogado 

15 

12 

Panasonic 

SR-8583-B 

Bien Descatalogado 

15 

Regrabadoras de CD-ROM IDE 

1 

Creative 

CD-RW Blaster 

■flmEinn 54.900 ptas. 

38 

2 

Traxdata 

4432 

Bien 39.900 ptas. 

38 

3 

Hewlett-Packard 

CD-Writer Plus 9110i 

Bien 47.900 ptas. 

38 

4 

Plextor 

Plexwriter 8/4/32A 

Bien 50.982 ptas. 

38 

5 

Yamaha 

CRW 842E-VK 

Bien 50.926 ptas. 

38 


Pos. Fabricante Producto Calidad Precio N° 

6 Ricoh MP 7060 A Bien 52.137 ptas. 38 


7 

Aopen 

9624 

| Bien | 

40.791 ptas. 

38 

8 

Iomega 

Zip CD650 

Bien 

33.700 ptas. 

38 

9 

Waitec 

WT 2444 El 

Bien 

40.551 ptas. 

38 

10 

Ricoh 

MP9060 A 

Suficiente 

50.924 ptas. 

38 

Grabadoras de CD-ROM SCSI 

1 

Teac 

CD-R56S 

Bien 

Descatalogado 

20 

2 

Waitec 

624 SCSI 

Bien 

40.818 ptas. 

20 

3 

Plextor 

Plexwriter 8/20 

Bien 

Descatalogado 

20 

4 

Panasonic 

7502 

Suficiente 

Descatalogado 

20 

5 

Sony 

CDU948S-RP 

Suficiente 

Descatalogado 

20 

Impresoras de inyección 

1 

Hewlett-Packard DeskJet 970Cxi 

Bien 

64.900 ptas. 

33 

2 

Epson 

Stylus Color 900 

Bien 

74.124 ptas. 

35 

3 

Epson 

Stylus Color 860 

Bien 

43.964 ptas. 

35 

4 

Epson 

Stylus Color 760 

Bien 

34.684 ptas. 

35 

5 

Canon 

BJC-6000 

Bien 

Descatalogado 

33 

6 

Lexmark 

Color Jetprinter Z51 

Bien 

34.900 ptas. 

33 

7 

Hewlett-Packard DeskJet 815C 

Bien 

Descatalogado 

33 

8 

Canon 

BJC-7100 

Bien 

44.811 ptas. 

35 

9 

Epson 

Stylus Color 460 

Bien 

18.444 ptas. 

35 

10 Epson 

Stylus Photo 750 

Bien 

Descatalogado 

33 

11 

Lexmark 

Color Jetprinter Z11 

Bien 

12.900 ptas. 

33 

12 

Olivetti 

Artjet 20 

Bien 

40.484 ptas. 

35 

13 Epson 

Stylus Color 660 

Bien 

26.564 ptas. 

33 

14 

Canon 

BJC-5100 

Bien 

Descatalogado 

33 

15 

Canon 

BJC-2000 

Bien 

22.635 ptas. 

33 

16 

Lexmark 

Color Jetprinter Z31 

Bien 

22.900 ptas. 

35 

17 

Hewlett-Packard DeskJet 610C 

Bien 

17.900 ptas. 

33 

18 

Olivetti 

Artjet 10 

Suficiente 

19.604 ptas. 

35 

Impresoras láser 

1 

Minolta 

PagePro 8L 

Bien 

69.000 ptas. 

11 

2 

Brother 

HL-1040 

Bien 

69.484 ptas. 

11 

3 

Hewlett-Packard LaserJet 1100 

Bien 

69.300 ptas. 

11 

4 

Lexmark 

Optra E+ 

Suficiente 

65.900ptas. 

11 

5 

NEC 

Silentwriter SuperScript 87C 

i mmm 

Descatalogado 

11 

6 

Xerox 

Docuprint P8e 

IIMiHito 

82.360 ptas. 

11 

7 

Olivetti 

PGL6 

[fíMftoEffin 

Descatalogado 

11 

8 

Tally 

T9006 

IIMIHito 

69.252 ptas. 

11 

9 

Epson 

EPL-5700 

nrafTCTffin 

92.684 ptas. 

11 

Tarjetas de sonido 

1 

Guillemot 

Maxi Studio ISIS 

■flrnEinn 

58.990 ptas. 

16 

2 

Terratec 

EWS 64 con Xtension 

rrnmnn 

Descatalogado 

16 

3 

Creative Labs 

Sound Blaster Live! 


Descatalogado 

16 

4 

Creative Labs 

S. Blaster Live! Valué 

rrnmnn 

Descatalogado 

19 

5 

Terratec 

XLerate 

■flrnEinn 

9.900 ptas. 

19 

6 

Video Logic 

SonicVortex 2 

rrnmnn 

17.000 ptas. 

19 

7 

Terratec 

XLerate Pro 


15.900 ptas. 

19 

8 

Diamond 

MonsterSound MX300 

Bien 

12.900 ptas. 

19 

9 

Yamaha 

WaveForce 192 Digital 

Bien 

13.625 ptas. 

19 


puter n q 40 



Pos. Fabricante Producto 

Calidad 

Precio 

N" 

Altavoces 

1 

Vivanco 

ASC 200 

Suficiente 

9.500 ptas. 

23 

2 

Boeder 

Mastersound 400 

ÜPinte 

17.395 ptas. 

23 

3 

Targa 

SPK41Q 

Suficiente 

8.315 ptas. 

23 

4 

Trust 

Soundforce 1200 

Suficiente 

9.189 ptas. 

23 

4 

Genius 

SW-G106 Subwoofer 

Suficiente 

9.995 ptas. 

23 

6 

Arowana 

Speaker Tiger JC720 

ipfiinte 

3.990 ptas. 

23 

7 

Philips 

MMS180 

Suficiente 

12.900 ptas. 

23 

8 

JBL 

Media 100 

Suficiente 

9.900 ptas. 

23 

Tarjetas de TV 

1 

AverMedia 

TV Phone 98 

rmEinra 

18.995 ptas. 

24 

2 

Leadtek 

WinFast TV 2000 


12.980 ptas. 

24 

3 

Pinnacle 

PCTV 

■flmrnnn 

Descatalogado 

24 

4 

AverMedia 

TV Capture 98 

rrnmnn 

14.900 ptas. 

24 

5 

BestBuy 

EasyTV 

rmFnnra 

10.500 ptas. 

24 

6 

AverMedia 

JoyTV 

Bien 

18.900 ptas. 

24 

Tarjetas SCSI 

1 

Tekram 

DC-390U 


14.152 ptas. 

27 

2 

Tekram 

DC-390F 

rmEinra 

17.342 ptas. 

27 

3 

Advansys 

ASB 3940 UA 


Descatalogado 

27 

4 

Dawicontrol 

DC-2976 UW 

■flmrnnn 

18.300 ptas. 

27 

5 

Symbios 

SYM 8750 SP 

rrnmnn 

17.980 ptas. 

27 

6 

Symbios 

SYM 8600 SP 

rmEinra 

10.788 ptas. 

27 

7 

Dawicontrol 

DC-2975 U 


15.360 ptas. 

27 

8 

Dawicontrol 

DC-2974 PCI 

Bien 

10.285 ptas. 

27 

Pantallas planas 

1 

Hitachi 

CML150XE 

rmEinra 

225.000 ptas. 

29 

2 

Calima 

Clear 1575T 

■flmEinn 

223.900 ptas. 

29 

2 

Eizo 

Rexscan L360-D 

■flmrnnn 

Descatalogado 

29 

4 

Adi 

MicroScan 6L 

rrnmnn 

199.000 ptas. 

29 

4 

iiyama 

Pro Lite 38B 

rmFnnra 

234.204 ptas. 

29 

6 

Mitsubishi 

LXA520W 

■flrnEinn 

235.000 ptas. 

29 

7 

Acer 

FP 551 

■flmrnnn 

249.168 ptas. 

29 

8 

Nokia 

500Xa 

rmEinra 

264.480 ptas. 

29 

9 

Packard Bell 

Slim View 515 

Bien 

249.900 ptas. 

29 

Teclados 

1 

Logitech 

Cordless Desktop iTouch 

■flmrnnn 

19.604 ptas. 

34 

2 

IBM 

Rapid Access II Keyboard 

rrnmnn 

6.200 ptas. 

34 

3 

Logitech 

New Touch Compact Keyboard IflEIElflEl 

8.000 ptas. 

34 

4 

Microsoft 

Internet Keyboard 


5.500 ptas. 

34 

5 

Turbo Media 

KE-9802 

Bien 

3.995 ptas. 

34 

6 

Fujitsu 

FKB8725-506/06 

Bien 

2.900 ptas. 

34 

7 

Cherry 

G80-3000 

Bien 

7.506 ptas. 

34 

8 

Keytronic 

KT 2001 

Bien 

5.435 ptas. 

34 

9 

Keytronic 

KT 800 

Bien 

2.195 ptas. 

34 

10 Fujitsu 

FKB4725-206/06 

Bien 

6.844 ptas. 

34 

11 

Chicony 

KB-5982 

Bien 

3.075 ptas. 

34 

12 Chicony 

IR KB-9820 

Bien 

5.920 ptas. 

34 

13 Logitech 

Deluxe Keyboard 

Bien 

4.408 ptas. 

34 

14 Cherry 

G83-6105 

Bien 

4.375 ptas. 

34 




34 
































































































































































































































































































En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Magazine 


Ergonomía en el trabajo 



Dentro del mobiliario de oficina ha surgido un 
nuevo concepto: la ergonomía dinámica, capaz 
de adaptarse en cualquier momento a las 
necesidades de las personas y de la empresa. 


S i trabajas en una oficina, 
habrás podido compro¬ 
bar que, a lo largo de tu 
jornada laboral, pasas la ma¬ 
yor parte del tiempo senta¬ 
do, más o menos cómodo, 


frente a tu puesto de traba¬ 
jo. Según algunos estudios, 
como media, el trabajador de 
oficina pasa al año 1.500 ho¬ 
ras sentado y sólo se mueve 
en su entorno de trabajo pa¬ 


ra realizar determinadas ta¬ 
reas, como inclinarse hacia 
adelante para tomar notas, 
enderezarse para escribir en 
el teclado, reclinarse hacia 
atrás para leer y escuchar... 

Para crear un entorno 
agradable y confortable 

Tomando como punto de 
partida estas actividades, los 
fabricantes de mobiliario es¬ 
pecífico para oficinas, in¬ 
vestigan constantemente pa¬ 
ra conseguir crear un 
entorno que sea lo más agra¬ 
dable y confortable posible. 
Así, la empresa Ofita ->® ha 
presentado un nuevo con¬ 
cepto que se adapta de for¬ 
ma permanente a las nece- 

puter n q 39 


sidades cambiantes de cada 
usuario, de cada puesto de 
trabajo y de toda la oficina: 
la ergonomía dinámica. 

Para llegar a esta innova¬ 
dora idea, Ofita ha tenido en 
cuenta dos factores que ca¬ 
racterizan el entorno labo¬ 
ral de hoy en día. En primer 
lugar, el hecho de que las 
empresas actuales estén en 
continuo cambio (modifican 
sus estructuras, organiza¬ 
ciones, métodos de trabajo, 
funciones que realiza su per¬ 
sonal, etc.). 

En segundo término, in¬ 
tentar crear lugares de tra¬ 
bajo que se adapten perfec¬ 
tamente a la actividad 
concreta que cada persona 
realiza. 



El asiento puede quitarse, 
para que la misma silla sir¬ 
va para varias personas. 

























































Ergonomía en el trabajo 


Magazine 


Partiendo de estas dos pre¬ 
misas, Ofita ha llegado a la 
conclusión de que el mobi¬ 
liario de oficina tiene que 
“evolucionar” continua¬ 
mente para que sea real¬ 
mente ergonómico. 

De esta premisa ha surgi¬ 
do la línea de mobiliario Ge¬ 
nius, diseñada por CDN 
(Competitive Design Net¬ 
Work), que permite trans¬ 
formar los puestos de traba¬ 
jo de una forma sencilla y 
económica. ¿Por qué senci¬ 
lla y económica? Porque Ge¬ 
nius se ha diseñado de tal 
forma que casi todas sus pie¬ 
zas duraderas puedan reuti¬ 
lizarse y adaptarse a las nue¬ 
vas funciones de un 
empleado. 


A partir de ahora, para 
cambiar un puesto de tra¬ 
bajo, sólo será preciso sus¬ 
tituir alguno de sus compo¬ 
nentes: los consumibles 
(como tapizados de sillas o 
tableros de mesas). 

Sillas y archivadores 
personalizados 

Cada vez son más las em¬ 
presas en las que en deter¬ 
minadas áreas o departa¬ 
mentos se trabaja por 
turnos. En estos casos con¬ 
cretos, no tiene mucho sen¬ 
tido que cada persona ten¬ 
ga un puesto de trabajo 
exclusivo. Como solución a 
esta situación, surgen los 
puestos compartidos, utili- 


Q Puesto ergonómico 


Altura de la mesa: 

Es muy importante, yaque 
permite que reposes cómo¬ 
damente los antebrazos 
cuando estas escribiendo 
con el teclado. Para las me¬ 
sas de trabajo no regulables 
en altura, la norma europea 
impone720 mm, con varia¬ 
ciones admitidas de -5 y 
+15 mm. Para las mesas de 
trabajo regulables, la norma 
europea prevé un margen 
de620 a820 mm. 

La silla adecuada: 

Ante todo es fundamental 
ajustar la altura del asiento a 
la talla del usuario. La posi¬ 
ción ideal consiste en que 
los pies reposen planos en 
el suelo (o sobre un reposa- 
piés) y que las piernas for¬ 
men un ángulo de 90 gra¬ 
dos). La tensión del 
respaldo deberá ajustarse a 
cada persona y la parte de¬ 
lantera de la silla tendrá que 


ser redondeada para adap¬ 
tarse a la forma posterior de 
las rodillas. Los reposabra- 
zos reducirán la fatiga en los 
hombros y las vértebras 
cervicales. 

La distancia ojo/pantalla: 

Entre el ojo y la pantalla de¬ 
be existir una separación de 
de 50 a 70 cm. Por otro la¬ 
do, la pantalla tendrá que 
estar de 10 a 20 grados por 
encima del plano horizontal 
délos ojos.Debe ser orien¬ 
tadle y poder elevarse en 
función de la posición del 
usuario y de la iluminación. 

Postura ante el teclado: 

El ángulo entre brazo y an¬ 
tebrazo debe ser superior a 
90 grados y los antebrazos 
deben estar en paralelo al 
suelo. La distancia entre los 
muslos y las palmas de la 
mano debe ser de 20 a 26 
centímetros como máximo. 



Postura correcta ante el te¬ 
clado: el ángulo entre brazo 
y antebrazo debe ser superior 
a 90 grados y los antebrazos 
que reposen sobre la mesa. 




zados por individuos que de¬ 
sempeñan el mismo trabajo, 
pero en distintos horarios. 

Sin embargo, este remedio 
tiene dos pequeños incon¬ 
venientes. Por un lado, el de 
la higiene (varias personas 
utilizan la misma silla) y por 
otro, el del archivo personal 
(cada individuo tiene su for¬ 
ma de organizar los docu¬ 
mentos). Ofita ha resuelto la 
primera cuestión desarro¬ 
llando unas sillas con un 
asiento que se desmonta y 
es personal (cada usuario 
guarda su asiento en el ar¬ 
mario y lo coloca en la silla 
cuando comienza su jorna¬ 
da laboral). Además, cuando 
el asiento se levanta apare¬ 
ce un hueco donde colocar 
el ordenador portátil o un 
plumier. 

La cuestión del archivo pa¬ 
ra la documentación y los 
objetos personales se ha re¬ 
suelto mediante el bloque 
personal con ruedas. Este ar¬ 
chivador, que se “aparca” en 
un espacio destinado al con¬ 
junto de archivadores, se 
marca con el nombre del 
usuario y dispone de una ra¬ 
nura- buzón donde se puede 
depositar el correo, o la do¬ 
cumentación confidencial, 
que llegue a su propietario. 

Sillas ergonómicas 
regulables 


Los puestos individuales 
pueden transformarse y 
convertirse en un puesto 
doble, en una isla... aprove¬ 
chando al máximo el espacio. 


El problema del 
cableado se ha 
resuelto con este 
módulo extraíble 
que se levanta 
para conectar el 
equipo. Abajo, 
mesa redondeada 
que permite tra¬ 
bajar con otros 
compañeros. 


Arriba, detalle 
de una mesa 
Genius. Desde 
este punto se 
puede graduar 
la altura y am¬ 
pliar la superfi¬ 
cie de trabajo, 
sólo hace falta 
cambiar el con¬ 
sumible. 


Por supuesto, dentro de la 
línea de ergonomía dinámi¬ 
ca Genius, no podían faltar 
las sillas, uno de los ele¬ 
mentos más importantes en 
un puesto de trabajo (ver en 
esta página el recuadro titu¬ 
lado “Puesto ergonómico”). 

Las sillas ergonómicas se 
adaptan a las características 
físicas y a las necesidades de 
cada usuario, ya que son re¬ 
gulables por tensión (para 
que se adapte al peso espe¬ 
cífico de cada persona), res¬ 
paldo regulable en altura, re- 
posabrazos 
móviles... 


Conjunto en 
isla de alta 
capacidad 
diseñado 


para la ges¬ 
tión de ca¬ 
bleado y se¬ 
paradores 
laterales. 


El nuevo concepto 
de archivador que 
ha desarrollado 
Ofita, dentro de la 
línea Genius, in¬ 
tegra una ranura- 
buzón que sirve 
para depositar el 
correo personal 
del propietario. 


Espacio destinado 
para “aparcar” los 
archivadores con 
ruedas (llamados 
bloques personales) 
desarrollados para 
aquellas personas 
que no permanecen 
demasiado tiempo 
en la oficina (por 
ejemplo colabora¬ 
dores). 


Direcciones online 

4 ® www.ofita.com 

4(5) www.cdn-international.com 
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Participa y gana 



Si quieres participar en este sorteo, sólo tienes que averiguar cuál es la palabra oculta que 
esconde el autodefinido y enviarnos una postal con la solución. ¡Anímate y participa! 


m Sorteo Computer Hoy 



> El programa Power 
Cleaner 98 permite 
una desinstalación 
segura de los pro¬ 
gramas que ya no 
utilizas y una lim¬ 
pieza a fondo del 
disco duro. 


10 PowerCleaner 98 


COSA 

CORPULENTA 




SUPERIOR DE UN 
CONVENTO 




POESÍA 

LÍRICA 


DE 2 a MANO, 
FEIVI., PL. 




CERVIDOS DEL 
NORTE 


INTERPRETÉ LO 
ESCRITO 


r 




7 


ARMA 

BLANCA 


7 


RED DE 
FONDO 


7 



METAL 

RADIACTIVO 


MUY 

DISTRAIDOS 


7 


7 


ULCERA DE 
UN HUESO 


PARTIDARIOS 
DEL ZAR 




DESCREIDO 

DEROGAR 


CIUDAD DE NEW 
YORK 


7 


7 


NOTA 

MUSICAL 


1\ 

4 

6 


ASIDERO 

AMARRABA 


PELLEJOS 
DE ACEITE 


SUJETARA CON 
NUDOS 


ALABE 

SOLICITAR 


SEMEJANTE 
0 IGUAL 


7 


t 


CIUDAD DE 
ARGELIA 


PONEDEROS 
DE LAS AVES 


7 


NOMBRE 
GAÉLICO DE 
IRLANDA 

MUNICIPIO 
DE GERONA 


t 


CIUDAD DE ITALIA 
OXÍGENO 


CROMO 

ENDRINO 


7 


CRIBA 

GRANDE 


NOMBRE DE 
CONSONANTE 


7 


NOMBRE DE 
MUJER 


DE ESTE 
MODO 


7 


7 


AZADA 

GRANDE 


MATRICULA DE 
ALMERÍA 


7 


DEFENSA AEREA 
MONEDA ÁRABE 


7 


NOMBRE DE 
CONSONANTE 


MATRICULA 
DE LUGO 


TIERRAS BAJAS 
Y FÉRTILES 


7 


7 


DIOSA 
GRIEGA DE 
LA LUNA 


PLANTA 

CRUCÍFERA 


Cómo participar 


ORACIÓN 

GRAMATICAL 


REP. VOZ DE 
ARRULLO 


CABEZA DE 
GANADO 


7 


SUPERIOR 
DE UN 

MONASTERIO 


VOZ DE 
ARRIERO 


EJÉRCITO 
DE TIERRA 


ANT. CIUDAD 
GRIEGA 




7 


Palabra oculta: 


7l[2l|3|4l|S]í« 


E 


ii 


Qué sorteamos 

Diez PowerCleaner 98, un 
programa valorado en 
4.900 pesetas, cuya fun¬ 
ción es eliminar del disco 
duro “residuos” de los pro¬ 
gramas que borras. 
Marcombo te ofrece la so¬ 
lución Power Cleaner 98. 
Este desinstalador tiene en 
cuenta todos los archivos 
de programas, por ejemplo 
“viejas” aplicaciones, y to¬ 
das las entradas de archi¬ 
vos del sistema que aún 
permanecen en el disco du¬ 


ro después de un borrado 
normal. Sólo especifica la 
aplicación que necesitas 
eliminar y el programa ha¬ 
rá el resto. 

Participa enviándonos una 
postal con la solución a: 

Computer Hoy (Autodefinido) 
c/ Pedro Teixeira, 8, 2 a planta 
28020 Madrid 

No se admiten cartas ni 
e-mails. 


Fecha limite 


20-04-2000 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 
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Las mejoras en las tablas de Word 2000 nos permiten trabajar con ellas de un 
modo más sencillo y con resultados más profesionales. Con esta entrega pro¬ 
fundizarás en el manejo de tablas y descubrirás las novedades de esta versión. 


Y a eres capaz de crear 
tus propios documen¬ 
tos con Word aplican¬ 
do los formatos necesarios. 

Pero esto no es todo, tus 
necesidades pueden exigir¬ 
te algo más, ya que en oca¬ 
siones requerirás disponer 
el texto y la información con 
una estructura diferente. 
Por ejemplo, en filas y co¬ 
lumnas, que te ayuden a or¬ 
ganizados, e incluso acom¬ 
pañarlos de imágenes y 


gráficos que realcen tus 
creaciones. 

Para conseguirlo vas a uti¬ 
lizar tablas. Ellas te permiti¬ 
rán trabajar de ese modo 
e incluso con datos numéri¬ 
cos que posteriormente em¬ 
plearás en operaciones ma¬ 
temáticas. Así, Word 2000 
simulará las funciones de 
una hoja de cálculo. 

En este número te sumer¬ 
girás en la creación y edi¬ 
ción de tablas para conse¬ 


guir resultados gráficos e in¬ 
novadores. Descubrirás 
las nuevas ventajas de las 
tablas de Word 2000, 
que tienen una mayor 
flexibilidad y son más 
fáciles de usar a la hora de 
tratarlas para adecuarlas a 
tus preferencias. Para utili¬ 
zar todas las posibilidades 
que las tablas te brindan, 
es preferible que te sitúes, 
desde el principio, en modo 
de visualización Diseño de 
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impresión Hazlo acce¬ 
diendo al menú Ser] y selec¬ 
cionando la opción 


| Diseño de impresión | 


0 Insertar una 
nueva página 

Para aprender a utilizar ta¬ 
blas en un documento, aña¬ 
dirás primero una nueva pá¬ 
gina a la carta que creaste en 
el número anterior. A lo lar¬ 
go de este capítulo inserta¬ 
rás en ella varias tablas, uti¬ 
lizando distintos métodos. 

I Una vez recuperada la 
carta, será necesario que 
te sitúes al final de la pági¬ 
na. Existen distintas vías pa¬ 
ra conseguirlo, pero la más 
rápida consiste en pulsar la 
combinación de teclas 0 + 
E L Ejecútala para situar el 
cursor al final de tu docu¬ 
mento escrito. 

2 Para comenzar una nue¬ 
va página, o bien puedes 
pulsar la tecla 0 repetida¬ 
mente hasta alcanzar el co¬ 
mienzo de la página si¬ 
guiente (lo cual no es 
demasiado profesional) o 
puedes optar por insertar un 
salto de página GE donde 
tienes situado el cursor. 

Para ello, existe también 
un acceso rápido a través de 
la combinación de teclas 0 
+ 0 . 

3 Al pulsarla, Word te si¬ 
tuará al comienzo de 
una nueva página, tal y co¬ 
mo querías. 

Si te desplazas a la prime¬ 
ra página y pulsas el botón 


ir 

podrás visualizar el salto de 

página I. Salto de página.| . 
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Word 2000 paso a paso, 3 a Parte 


Curso 


® Dos formas alternativas de insertar una tabla 


1 Teniendo el cursor situa¬ 
do al principio de la se¬ 
gunda página del documen¬ 
to, accede al menú Tabla], 
sitúate sobre la opción 
IInsertar | y pulsa en □ Tabla...| . 

2 Obtendrás un cuadro de 
diálogo donde teclearás 
el número de columnas 



Tamaño de la tabla 
Número de columnas: 

Número de filas: 

Autoajuste 

(* Ancho de columna fijo: ¡Automático ^ 

C Autoajustar al contenido 
r Autoajustar a la ventana 

Formato de tabla: (ninguno) Autoformato... | 


I - Establecer como predeterminados para tablas nuevas 
| Aceptar | Cancelar | 


y de filas •- 

de que constará inicialmen¬ 
te tu tabla. Si lo deseas, pue¬ 
des desde aquí determinar 
el ancho, en centímetros, 
que tendrán las columnas 
utilizando el cuadro de in¬ 
cremento I** 1 Ancho de columna fijo:| . 

En tu caso no será necesa¬ 
rio que teclees ningún an¬ 
cho para las columnas, de¬ 
jando la opción por defecto 


I Automático | para que Word 
ajuste el ancho de las cel¬ 
das GE a los márgenes. 

Haz click en el botón 
IAceptar) para regresar al do¬ 
cumento y actualizar los 
cambios. 

3 El resultado que obten¬ 
drás será muy similar al 

siguiente •- 

Como puedes observar, 
Word ha insertado, donde te¬ 
nías situado el cursor, la ta¬ 
bla con el número de filas y 
columnas que tú determi¬ 
naste, ajustándose además al 
ancho del documento. 

4 Como ya te habíamos co¬ 
mentado, existe un mé¬ 
todo alternativo para inser¬ 
tar una tabla donde tengas 
situado el cursor. Para ello 






I-1-I-2-I-3- 


debes hacer click en el 
icono g 


Recuerda que si no lo en¬ 
cuentras en la barra de he¬ 
rramientas, debes hacer 
click en [>>| 

para localizarlo. 

5 Sitúa el cursor dentro de 
la cuadrícula • 






















Cancelar 


que obtienes y pincha y 
arrastra hacia la derecha y 


i '10' i • 11 ■ i '12• i '13' i '14' i ¿y i -16' i '17' i ■ 


Margen 

izquierdo 


Margen 

derecho 


Ancho del documento excluyendo márgenes. 


hacia abajo para indicar las 
columnas y filas que forma¬ 
rán la tabla. 

En este caso sería f 




3 






















umm 


















7x3 Tabla 


6 Cuando sueltes el ratón, 
Word insertará automá¬ 
ticamente la tabla en tu do¬ 
cumento. 

Si no visualizas la cua¬ 
drícula que delimita a la ta¬ 
bla, tal cual te mostramos, 
accede al menú |Tab[a| y pin¬ 
cha en la opción 

¡Mostrar líneas de división | . 


@ Edición y modificación de tablas 


Ya tienes la estructura de 
la tabla creada, ahora llega 
el momento de desplazarte 
a través de sus celdas y 
de personalizarla adecuada¬ 
mente. 

Así, podrás introducir da¬ 
tos en las celdas, o modificar 
esta estructura inicial, es 
decir añadir o eliminar 
celdas a tu antojo.Ya no exis¬ 
te límite para tu imagina¬ 
ción. 

Desplazamiento a 
través de las celdas 

Para que puedas situarte 
en cualquier celda de tu ta¬ 
bla será necesario que co¬ 
nozcas los métodos de des¬ 
plazamiento. 

Como norma general, 
puedes colocarte en cual¬ 
quier lugar pinchando en él 
directamente con el ratón, 
pero en el caso de las tablas 
es especialmente necesario 
que conozcas el uso de las 
teclas W y GD +W . La pri¬ 
mera te llevará a la siguien¬ 
te celda de la fila en la que 
estás situado y la segunda ac¬ 
túa en sentido contrario des¬ 


plazándote a la celda ante¬ 
rior. Ten presente que am¬ 
bas seleccionan el conteni¬ 
do, si existe, de la celda a la 
que se desplazan. 

Introducir 
texto en la tabla 

El texto de una celda se in¬ 
troduce igual que en un do¬ 
cumento normal. Sólo ten¬ 
drás que tener en cuenta 
que dentro de una celda lo 
escrito se ajustará a los lí¬ 
mites de ésta, exactamente 
igual que lo haría entre los 
márgenes. 

Al pulsar O en una celda, 
se añade un nuevo párrafo 
y el texto se puede co¬ 
piar, mover, borrar y forma¬ 
tear como texto normal. Es 
decir, puedes aplicar prácti¬ 
camente todo lo aprendido 


hasta aquí al texto existente 
en una tabla. Sabiendo esto, 
teclea el contenido de la ta¬ 
bla tomando como ejemplo 
los siguiente datos: •- 

Seleccionar celdas 

A la hora de editar y dar for¬ 
mato a partes determinadas 
de una tabla - por ejemplo 
para aplicar bordes, sombras, 
formatos de carácter, de pá¬ 
rrafo, etc.-, es necesario rea¬ 
lizar una selección previa del 
grupo de celdas que utiliza¬ 
rás en la operación. 

I Para seleccionar una 
celda cualquiera de una 
tabla, sitúa el puntero en su 
extremo izquierdo y haz 
click con el botón izquierdo 
del ratón 


lORDEN DEL DÍA 


ORADOR 


2 La celda quedará selec¬ 
cionada. Aplica hora el 
estilo de fuente negrita, ha¬ 
ciendo click en el botón 



Una vez seleccionada la 
celda, si arrastras con el ra¬ 
tón ampliando el área de se¬ 
lección conseguirás elegir 
un bloque de celdas 
adyacentes: f _ 


[¡ORDEN DEL DÍA 


¡¡ORADOR 

FECHA 

||Tefe Contabilidad 

31/12/99 

[¡Jefe Contabilidad 

15/12/99 Qj 


Jete Uontabilidad | WYZlW 



En el caso de que quieras 
seleccionar una sola cel¬ 
da con el ratón, podrás 
conseguirlo rápidamente 
situando el cursor en la 
celda y haciendo tres ve¬ 
ces click con el ratón. 


ORDEN DEL DlA 


é 

ORADOR 

FECHA 

DATOS 

Jefe Contabilidad 

31/12/99 

Ingresos 

Jefe Contabilidad 

15/12/99 

Gasto s 

Jefe Contabilidad 

15/12/99 

Hoja de Balance 

Dire ctor Financiero 

31/12/99 

Activos 

Dire ctor Financiero 

30/03/99 

Evolución de la acciones 


!► »4illltl0.m 

Diseño 
de impresión 

Este es uno de los mo¬ 
dos que tiene Word 
2000 para visualizar un 
documento. 

Este tipo presenta las 
páginas tal y como se 
imprimirán, mostrando 
elementos como márge¬ 
nes, encabezados o pies 
de página. 

Por todo esto, utiliza 
más memoria del siste¬ 
ma, lo que puede signi¬ 
ficar que los desplaza¬ 
mientos por el 
documento sean algo- 
mas lentos. 

Se recomienda su uso 
cuando se trabaja con 
objetos gráficos, tablas, 
encabezados, etc... 

HQSalto de 
página 

Existen dos tipos de sal¬ 
tos de página: los auto¬ 
máticos y los manuales. 
Los primeros aparecen 
cuando al teclear texto 
se alcanza la última lí¬ 
nea de una página, ya 
que en ese momento 
Word saltará automáti¬ 
camente a la siguiente. 

El segundo se consigue 
cuando se fuerza a fina¬ 
lizar una página sin 
haber alcanzado la últi¬ 
ma línea de ésta. 
Normalmente, los saltos 
de página se visualizan 
como una línea disconti¬ 
nua horizontal en el do¬ 
cumento. 

Celda 

En una tabla se conoce 
como celda al área re¬ 
sultante de la intersec¬ 
ción entre una fila y una 
columna. Es el área mí¬ 
nima de visión. 

En una celda se puede 
incluir texto, cifras, etc. 


Párrafo 

Es cada una de las 
divisiones de un escrito 
que está separada por 
un punto y aparte. 

En Word se crea un pá¬ 
rrafo cada vez que se 
pulsa la tecla ES. 

Se puede seleccionar 
fácilmente un párrafo en 
Word haciendo click 
tres veces seguidas 
sobre él con el botón 
izquierdo del ratón. 


► 
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paso a paso, 3 a Parte 


3 Para seleccionar una fila, 
sitúa el cursor en ja ba¬ 
rra de selección 1Ü01 
a la altura de la fila que quie¬ 
res seleccionar y, seguida¬ 
mente, haz click 


ORDEN DEL DI. 




filas y columnas que tendrá. 
No obstante, posteriormen¬ 
te puedes necesitar añadir o 
incluso eliminar algunas que 
en principio creías que se¬ 
rían necesarias. 


T 


T 


4 


Manteniendo la selec¬ 
ción, pulsa en el botón 

K 


para aplicar el estilo cursiva 
a la fila completa. 

Si lo que quieres es elegir 
más filas por debajo de la se¬ 
leccionada, simplemente 
tendrás que arrastrar con el 
ratón hasta abarcar el nú¬ 
mero de filas deseado. 

5 Para seleccionar una co¬ 
lumna, sitúa el puntero 
del ratón justo encima de la 
columna y, cuando el pun¬ 
tero adopte forma de una 
pequeña flecha negra, haz 
click con el ratón. < 


i 


FECHA 

31/12/99 

15/12/99 

15/12/99 

31/12/99 

30/03/99 


Seguidamente, pulsa en 
el icono 


para centrar el texto res¬ 
pecto al ancho de columna. 

Para seleccionar varias co¬ 
lumnas hazlo de forma idén¬ 
tica a las filas, es decir pin¬ 
cha y arrastra a partir de la 
primera que tengas selec¬ 
cionada. 

7 Con Word 2000 existe un 
método muy rápido para 
seleccionar toda una tabla: 
consiste en hacer click en el 

controlador de movimien¬ 
to üülli ffittülde la tabla 


3 


ORABA! 


J 


el cual aparece automática¬ 
mente al acercar el puntero 
del ratón a la tabla en cues¬ 
tión. 

Insertar y eliminar 
filas y columnas 

Recuerda que cuando in¬ 
sertas una tabla, inicialmen¬ 
te determinas el número de 


Es importante que no con¬ 
fundas los conceptos y las 
técnicas para eliminar el con¬ 
tenido de un celda y para eli¬ 
minar la estructura de una ta¬ 
bla. El primer caso consiste 
en borrar el texto contenido 
en esas celdas, pero mante¬ 
niendo el área física que las 
delimita. Lo consigues selec- 


5 Accede al menú l Tab l a l , si¬ 
túate en la Opción I Eliminar | 
y pincha sobre la opción ade¬ 
cuada según el resultado a 
obtener. En este caso • 


Columnas 


Filas 


6 Si lo que quieres es eli¬ 
minar toda una tabla, si¬ 
túa el cursor dentro de ella 
y despliega el menú iTablal . 

Sitúate en la opción |El¡m¡nar| 
y haz click en iTablal . 

De este modo habrás eli¬ 
minado de una vez tanto el 
contenido como el área físi¬ 
ca de la tabla. 


ORADOR 


FBCI 


|jefe Contabilidad 

31/ 

12/! 

|jefe Contabilidad 

15/ 

12/! 

cionando las celdas 1 

Cambiar el ancho 


y pulsando la tecla H. El se¬ 
gundo caso es la eliminación 
física y te lo exponemos a 
continuación. 


DA7 


I Ingrt 


Gast' 


| Hoja 


Actñ 


Evol 


i 


Para insertar: 
selecciona 
tantas filas o co¬ 
lumnas como 
quieras que apa¬ 
rezcan. 


Accede al 
menú |Tab[a| . 
sitúate sobre | insertar | y se¬ 
lecciona una de estas dos 

opciones, •- 

dependiendo de si quieres 
seleccionar filas o columnas 
y de la posición en que quie¬ 
res que aparezcan respecto 
a la selección previa que ha¬ 
bías realizado en la tabla: 


'til 

& 

Columnas a la izquierda 


Columnas a la derecha 



Filas en la parte superior 
Filas en la parte inferior 



y el alto de 
columnas y filas 

A continuación te vamos a 
exponer dos métodos para 
personalizar el alto y ancho 
de filas y columnas. El pri¬ 
mero de ellos es el más rá¬ 
pido y se realiza directa¬ 
mente con el ratón. El 
segundo, aunque no tan di¬ 
recto, te permite tener un 
mayor control y determinar 
con mayor detalle las di¬ 
mensiones que quieres para 
tus filas y columnas. 

1 Sitúa el cursor sobre el 
borde derecho de una 
celda perteneciente a la co¬ 
lumna a cambiar de anchu¬ 
ra, hasta que el cursor adop¬ 
te forma de doble flecha. • 


3 Para este caso, elige por 
poner un ejemplo, 

Filas en la parte superior | para COn- 

seguir este resultado • 



7 1 

(♦ 

+PA70S 


Ingresos 


Gasto s 


Hoja de 


En ese momento pincha 
y arrastra hacia la iz- 


3 Podrás visualizar una 
línea vertical discontinua 
que te irá informando de la 
anchura que estás aplicando 
a la columna. Es importante 
que sepas que, si previa¬ 
mente hubieras tenido se¬ 
leccionadas por ejemplo va¬ 
rias celdas, al cambiar el 
ancho, éste sólo habría va¬ 
riado para estas celdas y no 
para toda la columna. 


4 


Para modificar la altura 
de las filas procede exac- 


07 (Páq. 44 


sitúa el 




tamaño 

puntero sobre él i 
Cuando el pun¬ 
tero adopte forma 
de doble flecha 
pincha y arrastra hasta con¬ 
seguir el tamaño de tabla de¬ 
seado. 

Unir y dividir celdas 

La opción combinar celdas 
te permitirá convertir un 
bloque de celdas, previa¬ 
mente seleccionadas, en una 
sola. Podrás combinar celdas 


tamente igual, • 

pero arrastrando ahora 

tanto vertical como hori¬ 
zontalmente, lo que te per- 
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hacia abajo para aumentar 
su altura. Recuerda que, aun¬ 
que es modificable, la altura 
de las filas se adapta siem¬ 
pre automáticamente a las 
líneas de texto que se vayan 
insertando en las celdas. 

5 Para poder aplicar el se¬ 
gundo método, sitúate en 
una celda de la fila o co¬ 
lumna a modificar, desplie¬ 
ga el menú ITabla | y selec¬ 
ciona la opción 

[Propiedades de tabla. 

6 En el cuadro de diálogo 
que aparece selecciona 
la pestaña ES o [columna| se¬ 
gún lo que quieras variar, es 


mitirá crear tablas de doble 
entrada. Para tu ejemplo si¬ 
gue estos pasos: 

1 Selecciona la primera fi¬ 
la de la tabla que tienes 
creada. 

2 Despliega el menú habla | 
y haz click en la opción 
[combinar celdas] . Conseguirás 
que el grupo de celdas que 
formaban la primera fila se 
transforme en una sola. 

3 Si ahora haces click en el 
botón 


lograrás que el texto se cen¬ 
tre respecto a toda la celda 



(ORDEN DEL DIA) 




ORADOR 

FECHA 

DATOS 

Jefe Contabilidad 

31/12/99 

Ingresos 

Jefe Contabilidad 

15/12/99 

Gastos 

Jefe Contabilidad 

15/12/99 

Hoja de Balance 

D ir e ctor F in anc ie r o 

31/12/99 

Activos 

Director Financiero 

30/03/99 

Evolución de la acciones 


decir si quieres 
cambiar el alto o el 
ancho de la fila o 
columna a la que 
pertenece la celda 
desde donde par¬ 
tiste. 

7 Para modificar 
el tamaño de 


Dividir celdas 


Número de columnas: 


Número de filas: 


H3 

■3 


Combinar celdas antes de dividir 


Aceptar 


Cancelar 


OPA DOR 

FECHA 

DATOS 







Jefe Contabilidad 

31/12/99 

Ingresos 


4 Si lo que deseas es eli¬ 
minar, hazlo de un mo¬ 
do parecido aunque para 
conseguir el efecto contra¬ 
rio. Selecciona las filas o 
columnas que quieres 
eliminar. •- 


quierda o derecha según 
quieras disminuir o aumen¬ 
tar el ancho de columna. 



una tabla directamente con 
el ratón, debes acercar el 
puntero del ratón a la tabla 
y cuando 
aparezca 
el contro¬ 
lador de 
ajuste de 


□ 


que coincide con el ancho 
total de la tabla. • 


4 El caso contrario es el de 
dividir celdas. Al situarte 
en una celda y seleccionar la 
opción [Dividir celdas^ del me¬ 
nú [Tabla I , obtendrás un cua¬ 
dro de diálogo en el que po¬ 
drás especificar el número 
de columnas 


y filas en que se dividirá la 
celda. 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


paso a paso, 3 a Parte 


m Barra 
de selección 

Es una franja vertical 
imaginaria, situada a la 
izquierda de la tabla. 
Cuando el puntero del 
ratón se encuentra en 
ella, presenta el aspecto 
de una flecha blanca in¬ 
clinada a la derecha. 

Y cuando se pulsa el bo¬ 
tón izquierdo del ratón 
se consiguen seleccio¬ 
nar filas completas 
automáticamente. 

GEJ Controlador 
de movimiento 

Es un pequeño icono 
que aparece en la esqui¬ 
na superior izquierda de 
una tabla cuando se si¬ 
túa el puntero del ratón 
sobre ella. 

Se trata de una de las 
nuevas características 
de Word 2000 y permi¬ 
te, al situar el cursor so¬ 
bre él, seleccionar una 
tabla completamente. 

Si se pincha y arrastra 
sobre él, se puede des¬ 
plazar la tabla a cual¬ 
quier posición dentro 
del documento. 

GB Controlador 
de ajuste 
de tamaño 

Igual que el controlador 
de posición, es una de 
las mejoras de este pro¬ 
cesador de textos que 
aparece automáticamen¬ 
te cuando se sitúa el 
puntero del ratón sobre 
una tabla. 

Está situado en la esqui¬ 
na inferior derecha de 
ella, y permite dar di¬ 
mensión a una tabla, al 
pinchar y arrastrar desde 
él. Cambiará todo el ta¬ 
maño de la tabla propor¬ 
cionalmente a sus di- 
mensiones iniciales. 

GE] Borde 

Un tipo de formato que 
se aplica a los bordes de 
las celdas de una tabla. 
Con él se puede definir 
el estilo, grosor y color 
de las líneas que delimi¬ 
tan a una tabla. Y se 
puede elegir cuáles de 
ellas se van o no a im¬ 
primir y con qué aspec¬ 
to. Los bordes se apli¬ 
can a la selección previa 
realizada en la tabla. 


( 4 ) Aplicar forma tos a las tablas botones l 1 ^ H |_^ | 




Sin duda, la función de las 
tablas, además de organizar 
la información, es la de mos¬ 
trar los datos de un modo 
más atractivo. 

Para llevar esto a cabo se¬ 
rá necesario que surtas a tu 
tabla de efectos, como bor¬ 
des GE y sombras , del si¬ 
guiente modo: 


1 


Visualiza la barra de he¬ 
rramientas# 


3 » 




Borde exterior 


Ei □ 

IftlZj 


para elegir el estilo de la lí¬ 
nea. Con el botón •- 


podrás escoger la zona a la 
que se va a aplicar el borde. 

4 Para conseguir que la lí¬ 
nea interna sea disconti- 


T Tablas y 

bortL. 


□ 


- - 

'h T JÍ Q - ^ - 
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m 
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haciendo click en el botón: 


-? 


2 Selecciona la parte de la 
tabla a la que vas a apli¬ 
carle formatos. 




nua, elige como estilo de lí- 

nea I-1 y 

aplícalo al borde interno 
pulsando el botón: 




|l.. f.. i V.vaLih.l.-i.i.H 


|.k> r.j < LVj-jbilílJd 

í5íí im 


isnim 


iitíim 






Uüjjo. db Batoje 
jViHhus 


Despliega la lista 
selecciona # 






Ahora, al pinchar en cual- 


para escoger el grosor, el co¬ 
lor del borde y el fondo de 
la celda respectivamente. 

Disposición 
del texto en 
las celdas 

Habrás podido 
comprobar que, 
por defecto, Word 
alinea el texto de 
una celda en la par¬ 
te superior iz¬ 
quierda y esto pue¬ 
de no encajar con tus 
necesidades de presentación 
en la tabla. 

Para solucionarlo, te ex¬ 
ponemos a continuación to¬ 
das las posibilidades exis¬ 
tentes, entre las que podrás 
elegir la más adecuada. 


2 Haz click en la punta de 
flecha situada a la derecha 
del botón ubicado en la barra 
de herramientas de tablas 
y selecciona < 



=-1 [TPftínear verticalmente 


para aplicar una alineación 
vertical centrada. 

En líneas generales, las ali¬ 
neaciones del texto respec¬ 
to a una celda son las si¬ 
guientes: •- 

pudiéndose conseguir com¬ 
binaciones entre ellas. 


1 Tienes que si¬ 
tuar el cursor 
en la celda que 
contiene el texto 
a cambiar de ali¬ 
neación. 

Para tu caso, si¬ 
túate en la prime¬ 
ra fila combinada. 


quier lugar del do¬ 
cumento, fuera de la 
tabla, ésta se presen¬ 
tará •- 


B De forma alterna¬ 
tiva podrías haber 
utilizado estos otros 


Aliñe a ció n vertic al • 

Superior 

Centrada 

Inferior 

Alineación horizontal 


Izquierda 

Centro 

Derecha 



ORDEN DEL DIA 


ORADOR _ 

#fe Contabilidad _ 
Jefe Contabilidad _ 
Jefe Contabilidad _ 

D ir e ctorF in aneje r o 
Dire ctor Financiero 


FECHA • DATOS 

31/12/99.¡¿¡resos"' 

15/12/99_! Hoja_de B_aíance 

31/12/99 ! Activos” 


30/03/99 


Evolución de la acciones 


0 Dibujar una tabla 


Además de los métodos pa¬ 
ra insertar tablas que ya co¬ 
noces, esta herramienta te 
permitirá de un modo fácil 
crear rápidamente tablas más 
complejas y personalizadas, 
por ejemplo, tablas que con¬ 
tengan celdas de diferente 
alto o con un número varia¬ 
ble de columnas por filas. 

1 Selecciona el estilo, gro¬ 
sor y color de la línea que 
quieres utilizar para los bor¬ 
des de la tabla, del modo 
explicado en el apartado an¬ 
terior. 

Haz click en el botón 


J 


de la barra de tablas y sitúa 
el puntero por debajo de la 
tabla existente, para dispo¬ 
nerte a dibujar una nueva 
tabla. 


3 Para definir los límites 
exteriores de la tabla, 
pincha y arrastra el ratón 
desde una esquina hasta la 
opuesta de la tabla: 


4 Para establecer filas, co¬ 
lumnas y celdas en la ta¬ 
bla, simplemente tienes que 
colocar el puntero en ella y 
trazar líneas dentro de los lí¬ 
mites de la tabla. •- 


También podrás añadir 
nuevas celdas trazándolas 
como en el punto . 


PEDIDO: 555 


N° FACTURA: 111-A 

FECHA: 10/03/99 

REFERENCIA 

CONCEPTO 

TOTAL 

E-99 

A-77 

B-999 

Material de papelería 

Uniformes 

Desplazamientos 

65000 

175000 

600000 




5 Si la distribución de las 
filas que has hecho a 
"ojo" no es uniforme, no te 
preocupes, podrás seleccio¬ 
narlas •- 


y utilizar el botón 


para conseguir distribuir el 


tamaño de ellas de un modo 
homogéneo. 

6 Si necesitas borrar algu¬ 
na línea, haz click en el 
botón 


y arrastra con el puntero del 
ratón sobre ella hasta que de¬ 
saparezca. 

7 Rellena la tabla recién 
creada tomando como 

ejemplo estos datos.# - 

El centrado ya lo conoces. 
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Word 


paso a paso, 3 a Parte 


Curso 


8 Para conseguir que el 
texto "TOTAL" aparezca 
como en la imagen, sitúate 
en la celda donde lo has te¬ 
cleado y pulsa el botón 


hasta darle la orientación 
adecuada. 

9 El valor del total de la úl¬ 
tima celda, que todavía 
está sin rellenar, lo insertará 
Word de forma automática. 


Para ello, sitúate en esa cel¬ 
da y haz un click en el botón 


No te asustes si el resulta¬ 
do aparec e con un sombre- 
ado gris: 


600000 


840000 


Esto se debe a que es tra¬ 
tado por Word como un 
campo E y existe una op¬ 


ción por la que éstos apare¬ 
cen sombreados. Aunque no 
se imprimirían. 

No obstante, para desacti¬ 
var esta opción accede al 
menú [Herramienta^ y pincha 
sobre | Opciones... | . En el cua¬ 
dro de diálogo 
que aparece, si¬ 
túate en la pes¬ 
taña [Ver] y se¬ 
lecciona la 
opción # 


para desactivar la visualiza- 
don del sombreado de 
campos. 

Con el botón 



Siempre 
Si está seleccionado 


lo que Word hace es sumar 
los valores contenidos en las 
celdas situadas 
por encima de la 
actual, lo cual te 
puede resultar 
muy útil en mu¬ 
chas ocasiones. 


(?) Ordenar los datos 


Otra de las nuevas posibi¬ 
lidades que Word 2000 ofre¬ 
ce es la de ordenar una tabla 
tomando como criterio de 
ordenación los valores al¬ 
macenados en las columnas. 

De este modo, conseguirás 
que datos como texto, nú¬ 
meros o incluso fechas pue¬ 
dan ser dispuestos por or¬ 
den alfabético, numérico o 
cronológico. 

I Para conseguirlo debes 
seleccionar, del modo 
que ya conoces, las filas a or¬ 
denar. 

Es muy útil elegir también 
la fila de encabezados 


de columnas, para que és¬ 
tos te ayuden a identificar 
los datos a los que hacen re¬ 
ferencia. •- 


la selección como encabe¬ 
zado descriptivo y no como 
otra línea de datos a ordenar 
con el resto. 

3 Al desplegar la lista •- 
podrás ver los encabeza¬ 
dos de columna y, desde 
aquí, seleccionar el criterio 
que utilizarás para ordenar. 

Para seguir el ejemplo, se¬ 
lecciona •- 


4 Para definir el segundo 
criterio de ordenación, 
selecciona en la lista situa¬ 
da por debajo de la anterior 



el encabezado < 


Luego por 


í 

Luí 

BB 


T 

(nada) 





FECHA 

DATÜ5 


Acepta los cambios y no te 
olvides de tener selecciona¬ 
da la Opción F Ascendente! - 
Con esto le has indicado a 


OKDENDEL DÍA 

ORADOR 

' FECHA } 

DATOS 

D iré ctor F m anc íe r o 

30/03/99 [ 

Evolución de la acciones 

Jefe Contabilidad 

í 15/12/99 i 

Gastos 

Jefe Contabilidad 

¡ 15/12/99 i 

Hoja de Balance 

D iré ctor F m anc íe ro 

! 31/12/99 ! 

Activos 

Jefe Contabilidad 

31/12/99 ! 

Ingresos 


2 Despliega el menú ITabla | 
y elige la opción 
[ordenar,.. | . En el cuadro de 
diálogo que aparece asegú¬ 
rate de tener activado el bo¬ 
tón de opción 

F |Con encabezado! » para que 

Word tome la primera fila de 


$ 



ORADOR 

FECHA ) 

Jefe Contabilidad 

31/12/99 

Jefe Contabilidad 

15/12/99 

Jefe Contabilidad 

15/12/99 

Director Financiero 

31/12/99 

[Director Financiero 

30/03/99 


Word que ordene, en 
principio, cronológi¬ 
camente por fecha y, 
en el caso de coinci¬ 
dencia entre éstas, 
que las ordene por 
"Orador". Habrás ob¬ 
tenido algo similar a 
esto: •- 


( 7 ) Autoformatos para tablas 


En puntos anteriores has 
aprendido a modificar las ca¬ 
racterísticas iniciales de las 
tablas, aplicando bordes, 
cambiando la anchura de las 
celdas, etc... Sin embar¬ 
go, Word te ofrece la posibi¬ 
lidad de utilizar uno de los 
Autoformatos que in- 
cluye, y que no es otra cosa 
que aplicar automáticamen¬ 
te un conjunto determinado 
de formatos a una tabla. Pa¬ 
ra llevar esto a cabo haz lo 
siguiente: 

1 Sitúa el cursor en cual¬ 
quiera de las celdas que 
forman parte de la tabla. Se¬ 


guidamente, accede al menú 
ITab|a | y haz click en la op¬ 
ción [Autoformato de tablas7T7| 

2 Obtendrás el siguiente 
cuadro de diálogo 


Autoformato de tablas 


en el que podrás seleccio¬ 
nar, utilizando la lista creada 
a tal efecto, el nombre del 
autoformato a aplicar 


El cuadro situado a la de¬ 
recha: 



Ene. 

Feb. 

Mar. 

Total 

Este 

7 

7 

5 

19 

Oeste 

6 

4 

7 

17 

Sur 

8 

7 

9 

24 

Total 

21 

18 

21 

60 


te presentara una vista pre¬ 


via, con un ejemplo del as¬ 
pecto que adquirirá tu tabla 
al aplicarle los formatos. 

Si fuera necesario, desac¬ 
tiva la casilla de verificación • 


P Fuente 
P Color 

(í - Autoajuste)- 


I - Última fila 


P ÚlUma columna 

Aceptar 

| Cancelar 


para impedir que Word cam¬ 
bie automáticamente el an¬ 


cho de columna que tienes 
definido para tu tabla. 

3 Una vez elegidas las op¬ 
ciones, acepta el cuadro 
de diálogo para situarte de 
nuevo en el documento y 
poder observar el resultado 
final, ya en tu propia tabla.# 
Que, como puedes compro¬ 
bar, ha aplicado, además de 
bordes y sombras, formatos 
de carácter EE al texto 
existente en las celdas. 


ORDEN DEL DÍA | 

ORADOR 

FECHA 

DATOS 

Director Financiero 

30/03/99 

Evolución de la acciones 

Jefe Contabilidad 

15/12/99 

Gasto s 

Jefe Contabilidad 

15/12/99 

Hoja de Balance 

Director Financiero 

31/12/99 

Activos 

Jefe Contabilidad 

31/12/99 

Ingresos 


!► 

Sombra 

El sombreado de celdas 
consiste en aplicar un 
color de relleno o una 
trama al interior de 
algún área de una tabla. 
Como por ejemplo, una 
celda, una columna, una 
fila, un grupo de ellas o 
incluso a toda la tabla. 

j EE Campo 

Es una instrucción o có¬ 
digo que se inserta en el 
documento para incrus¬ 
tar automáticamente in¬ 
formación y mantenerla 
actualizada. 

Son ejemplo de campos 
la inserción de informa¬ 
ción referida a la fecha 
del sistema, la hora ac¬ 
tual, funciones matemá¬ 
ticas, la numeración de 
páginas, etc. 

Para actualizar un cam¬ 
po hay que seleccionar¬ 
lo y pulsar la tecla de 
función <F9> 

Autoformato 

Consiste en un conjunto 
de formatos que se 
agrupan con un nombre 
y que se pueden aplicar 
a la vez, en este caso a 
una tabla completa, sin 
necesidad detener que 
ir especificando cada 
uno de los formatos in¬ 
dividualmente. 

Ejemplo de los tipos de 
formato que se aplican 
son: tipo, tamaño, y co¬ 
lor de la fuente, bordes 
y sombras a las celdas, 
y tipos de alineación. 

E Formato de 
carácter 

Son todas aquellas op¬ 
ciones que determinan 
el aspecto y la forma de 
los caracteres de un do¬ 
cumento. 

Por ejemplo, el tipo y el 
tamaño de la letra, el co¬ 
lor de ésta, los efectos 
de subrayado, negrita, 
cursiva, etc. 

Este tipo de formato se 
puede aplicar de dos 
modos distintos: selec¬ 
cionando el tipo de for¬ 
mato a utilizar y segui¬ 
damente tecleando el 
texto, o insertar el texto 
primeramente y luego ir 
seleccionando los blo¬ 
ques a los que se quiere 
cambiar de formato. 
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paso a paso, 3 a Parte 


0 Mover y anidar tablas 


Word 2000 ahora, te per¬ 
mite trasladar fácilmente ta¬ 
blas por tu documento. 
Esta operación, que en ver¬ 
siones anteriores exigía de 
gran maestría e imaginación, 
se ha simplificado a pinchar 
y arrastrar sin mayores 
complicaciones. 

Incluso podrás crear tablas 
adyacentes, al poder situar¬ 
las con esta técnica unas al 
lado de las otras. Para que 
puedas comprobarlo, vas a 
invertir el orden en que tie¬ 
nes en este momento tus 
dos tablas. 

Para ello, sigue detenida¬ 
mente estos pasos: 

1 Sitúa el cursor sobre la 
primera tabla hasta que 
visualices su controlador de 
movimiento. 


En ese momento sitúa el 
cursor sobre él y pincha y 
arrastra hasta colocarlo por 
debajo de la segunda tabla 
ya existente. < 


PEDIDO: 555 


*£ FACTURA: 111- 


FECHA: 10/03/99 


REFERENCIA 


A-77 

B-999 


2 Cuando localices el lugar 
apropiado, suelta el ratón 
y ya tienes las tablas colo¬ 
cadas en tu documento. 


Otra de las novedades de 
Word 2000, en cuanto a 


CONCEPTO 


M lerial de papelería 
Ur ifjimeí 
De rplaaairiieiYtjQg 


Podrás contemplar un área 
punteada que te orienta a la 
hora de situar la primera de 
las tablas. 


tablas se refiere, consiste en 
la posibilidad de añadir una 
nueva tabla en una celda de 
una tabla ya existente. 


g] ngresos 


En 


4 Debes situar¬ 
te en la celda 
en la que va a 
anidar la nueva 
tabla. Para tu ca¬ 
so, en la última 
celda de la que 
es ahora tu se¬ 
gunda tabla 

|Ihgresos[| . 

Inserta la nueva utilizan¬ 
do, por ejemplo, el botón 


2/99 

A 

.ctivos 


2/99 

Ii 

igresos 



i 








Selecciona una tabla de 
tamaño 



■ 





■ 














2x2 Tabla 


©i 


para obtener un resultado si¬ 
milar a éste •- 


6 Siguiendo la lógica que 
hemos aplicado hasta 
aquí, esta pequeña tabla 
anidada se comporta de un 
modo independiente. 

Es decir, si te sitúas con el 
puntero del ratón sobre ella 
te mostrará sus propios con- 
troladores de movimiento + 


y tamaño •- 

para que puedas cambiarla de 
posición o modificar su ta¬ 
maño directamente con el ra¬ 
tón, sin mayor complicación. 


(D Crear títulos en tablas 


Si tú trabajas con tablas de 


da una siguiendo esta mues- 


fila y pulsa la tecla (MJ nu¬ 
merosas veces, hasta que al¬ 
cances el principio de una 


grandes dimensiones, y con 
un número muy elevado de 
filas, llegará un momento en 
que tu tabla ocupe más de 
una página. 

tra. •- 

Desde tu documento, si¬ 
túate en la última celda 
al final del último carácter 

nueva pagina. 

En ese momento, podrás 
comprobar como Word re¬ 
pite automáticamente el tí¬ 
tulo de la tabla en la nueva 

las, ya que lo que te intere¬ 
sa en este momento es 
comprobar el resultado de 
la opción. 

Con todo esto, algo ya que- 

Numero 

Referencia 

Código 

Nombre 

^Extensión 

Descripción 

Envío 

F actura 


página de tu documento •— 
En este caso hemos pasa¬ 
do por alto el rellenar las fi- 


Esto suele ocurrir cuando 
en estas filas incluyes infor¬ 
mación a modo de base de 
datos. Normalmente, en es¬ 
tos casos la primera o pri¬ 
meras filas suelen ser los en¬ 
cabezados o títulos de cada 
una de las columnas, que 
contienen un rótulo infor¬ 
mativo del contenido 
existente en ellas. 

Con el siguiente paso 
conseguirás olvidarte de te¬ 
clear estas filas de título pa¬ 
ra cada nueva página que 
utilices, ya que será Word el 
encargado de repetirlas al 
comienzo de cada una de 
ellas. Puedes comprobarlo 
del siguiente modo: 

I Abre un documento nue¬ 
vo haciendo click en el 
botón 


D 


2 Teniendo el cursor situa¬ 
do al principio de la pá¬ 
gina, inserta una tabla que 
contenga, por ejemplo, ocho 
columnas utilizando cual¬ 
quiera de los métodos que 

ya conoces. •- 

Teclea el contenido de ca¬ 


da claro: no existen miste¬ 
rios para ti a la hora de 
crear tablas. 

En el próximo número 
aprenderás a trabajar con 
imágenes y otros objetos 
gráficos que dotarán a tu 
carta de un aspecto más 
atractivo y profesional. 
¡Hasta entonces! 


Número 

Referencia. 

Códig> 

Nombre 

E-leitin 

Deíapción 

Etrio 

Factura 



























































































































escrito ll Factura i II y pulsa la te¬ 
cla (J3 para añadir una nue¬ 
va fila al final de la tabla. 

4 Selecciona completa¬ 
mente la primera fila, y 
accede al menú ITablaI . 

En el submenú que obtie¬ 
nes haz click en 

[Repetición de Pilas de I=íI=uIq| 

5 Sitúate ahora en la últi¬ 
ma celda de la segunda 


n 



















-+ 








1 x 8 Tabla 


□ 


Combinaciones de teclas para tablas 


Una de las posibilidades y ven¬ 
tajas a la hora de trabajar con 
las tablas de Word 2000 es el 
uso de las combinaciones de 
teclas rápidas. Con ellas el 


Acción 


usuario puede ejecutar distin¬ 
tas acciones directamente con 
el teclado sin tener que acce¬ 
der a los distintos menús o ico¬ 
nos del programa. A continua¬ 


ción te ofrecemos una serie de 
combinaciones de uso fre¬ 
cuente. Ten en cuenta que, 
aunque no están todas, éstas 
son las más útiles y usuales. 


Teclas 


Desplazarse al principio de la fila actual 


Desplazarse al final de la fila actual 


I Alt II + llnicio)I 

EEjD + ED 


Desplazarse al principio de la columna actual 


EÜO + f 


Desplazarse al final de la columna actual 


H0 + ( 


Desplazarse una fila hacia abajo 


Desplazarse una fila hacia arriba 


Agrega una nueva línea 
de texto delante de la tabla 


Agregar una nueva fila al final de una tabla 


£23 al principio 
de la primera celda 


La teclaOH en la 
última celda de la tabla 
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Iconos asociados a archivos 


Con el siguiente ejemplo 
te vamos a mostrar cómo 
personalizar los iconos aso¬ 
ciados a archivos registra¬ 
dos .Algo que te 

será útil si tienes instaladas 
dos versiones de un mismo 
programa, ya que se mezclan 
los iconos de una y otra. O 
simplemente, porque te gus¬ 
ta ser innovador y quieres 
darles un aspecto diferente. 

Para conseguirlo da los si¬ 
guientes pasos: 

Accede al icono • 



En la ventana que obtienes 
haz click en el menú [Vej] 


y elige seguidamente 

| 0 pcionesTTl . 


2 En el cuadro de diálogo 
que aparecerá sitúate en 

la pestar^ ^^^^ ^^^ 

Carpeta | Ver c Tipos de archivo 
Jipos de archivos registrados: 


l¿5 Documento de copia de seguridad. 

(¡U Documento de imagen DCX 
(¡D Documento de imagen TIF 
§3) Documento de imagen XIF 

“ 1#4 


,!íDocumento de Microsoft Word 


y localiza el tipo de archivo 
registrado por Windows al 
que quieres cambiar el ico¬ 
no asociado. # 
Seguidamente haz click en 
el botón I Editar... ! para conti¬ 


nuar el proceso. 


3 Obtendrás un nuevo cua¬ 
dro de diálogo en el que 


debes seleccionar el botón 
[Cambiar ¡conocí . En la nueva 
ventana tendrás por una la¬ 
do la ruta •- 


de la aplicación con la que se 
abre el tipo de archivo selec- 
cionado y, por otro f _ 


icono actual: 



1 ff ro) 


los iconos asociados a esa 
aplicación. Si alguno de ellos 
te gusta más, elígelo aquí. 


4 Si ninguno te conven¬ 
ce, selecciona el botón 
|Ewam¡nar...| para obtener la 
lista de unidades y carpe¬ 
tas de tu equipo. Entre 
ellas, < 


( -si Windows 


^ Escritorio 
J§J Mi PC 

Disco de (A:) 
■~í Pe disk [C:] 


donde podrás localizar cual¬ 
quier otro archivo, como 
|winpo P up.exe~| cuyo icono te 


parezca interesante. 

Haz doble click sobre él y 



todos los iconos que con¬ 
tenga este archivo serán 
visualizados en la lista. 


Nombre de archivo: 


| C: \WI N D 0 WS \progman. exe 

icono actual: 



De entre ellos podrás lo¬ 
calizar el que quieres que re¬ 
presente a tus archivos. 



6 Cuando localices el icono 
que va a representar al ar¬ 
chivo elegido, selecciónalo • 


) 


5 Si quieres innovar todavía 
un poco más, ponemos a 
tu disposición algunas rutas 
de archivos que te propor¬ 
cionarán una mayor cantidad 
de iconos. Para ello teclea# 



y haz click en el botón 
I Acep>ar II para visualizar los 
iconos existentes. 

Opcionalmente, también pue¬ 
des teclear la siguiente ruta 


Acepta y cierra todas las 
ventanas hasta situarte en el 
Escritorio. 

7 Ahora, por ejemplo al 
abrir el Explorador de 
Windows, podrás localizar 
muy rápidamente en este ca¬ 
so los archivos de Word 97 
por su icono. 



Si necesitas trabajar con 
ellos ya no tienen pérdida. ► 
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Foto: Superstock. Montaje: Computer Hoy. 
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Trucos 


Sistemas operativos 


◄ 

Archivos 

registrados 

Aquellos que son auto¬ 
máticamente identifica¬ 
dos por Windows como 
pertenecientes aciertos 
programas. 

Por ejemplo los archi¬ 
vos con la extensión doc 
o xls están vinculados a 
los programas Microsoft 
Word y Excel respecti¬ 
vamente. 

Por esta razón, al hacer 
doble click sobre el 
nombre de uno de estos 
archivos, se abren auto¬ 
máticamente. 

Extensión del 
fichero 

Es un conjunto de tres 
letras, símbolos o nú¬ 
meros que se colocan 
detrás del nombre de un 
fichero, separado por 
un punto. 

Identifican a cada archi¬ 
vo asociándolo al pro¬ 
grama que lo ha creado. 

De esta manera, al hacer 
doble click sobre el ico¬ 
no que representa el 
fichero, el sistema eje¬ 
cutará la aplicación que 
es capaz de abrirlo y 
modificarlo. 

Algunos ejemplos de ex¬ 
tensiones son:“doc”, 

“txt”, “tif”, “bmp” o 
“wav”. 

M GIF 

Es un formato de archi¬ 
vo gráfico, es decir, que 
sirve para almacenar 
imágenes como archi¬ 
vos en el ordenador. 

Es uno de los formatos 
más usados debido a 
que se pueden incluir en 
la páginas Web de 
Internet. 

Sistema 

operativo 

Es el programa básico y 
principal de cualquier 
ordenador. Se arranca 
cada vez que se encien¬ 
de éste y se encarga de 
cargar los ficheros ne¬ 
cesarios para el funcio¬ 
namiento de todos los 
programas y periféricos 
instalados. Los sistema 
operativos más comu¬ 
nes y utilizados son 
Windows 95 y 98, Li¬ 
nux, MacOS y el ya viejo 
MS-DOS. 





Asociar extensiones 
a aplicaciones 


Te habrá ocurrido alguna 
vez que, al instalar un nuevo 
programa en tu equipo, ar¬ 
chivos que anteriormente se 
abrían por defecto con una 
aplicación determinada, aho¬ 
ra se abren con la última que 
has instalado, quedando 
asociados a ella. 

Este es el caso del progra¬ 
ma Paint Shop Pro. Si lo tie¬ 
nes instalado habrás podido 
comprobar que, por ejem¬ 
plo, archivos con extensio- 
nes GE GIF GEque antes se 
abrían con el Explorador 
ahora no lo hacen. 

Es decir, esta aplicación se 
ha apoderado de todos 
estos archivos por sus ex¬ 
tensiones. Si te gusta la nue¬ 
va configuración, no existe 
ningún problema, pero en al¬ 
gunos casos esto puede en¬ 
torpecerte, ya que significa 
que no podrás abrir un ar¬ 
chivo directamente haciendo 
doble click sobre él. 

En este caso lo abrirá el 
nuevo programa con el que 
ha quedado asociado. 

A continuación, te vamos 
a enseñar cómo cambiar las 
asociaciones entre tipos de 
archivos y programas. 


I Para comenzar con el 
ejemplo accede al Ex¬ 
plorador de Windows y si¬ 
túate en la carpeta 1-jÉlll 
Al quedar seleccionada te 
mostrará en el panel dere¬ 
cho una lista con todas la 
carpetas y archivos que con¬ 
tenga. Entre ellos podrás lo¬ 
calizar, por ejemplo, el ar¬ 
chivo Swiniogo^. Por su icono 
asociado, sabes que está vin¬ 
culado a la aplicación Paint 
Shop Pro. Además, si haces 
un doble click sobre él lo 
editarías con esa aplicación. 


2 Selecciona este archivo y 
manteniendo pulsada la 
tecla BO pincha el botón 
derecho del ratón para vi¬ 
sualizar el menú contextual. 



3 De entre todas, elige la 
opción que ahora está 
disponible [Abrir con.J Obten- 
drás un cuadro de diálogo 
que te permitirá seleccionar 
la aplicación con la que 
quieres que se abra el ar¬ 
chivo. Para hacerlo con el 
navegador Internet Explo¬ 
rer, localízalo en la lista#. 



Seguidar lente haz click en 
el botón# y comprobarás 
cómo el archivo se abre 
automáticamente con el 
navegador •- 1 


3 C:\WINDGWS\WINLOGO.GIF 



en lugar de hacerlo con 
Paint Shop Pro. 

Ten en cuenta que si en el 
cuadro de diálogo hubieras 
activado la casilla de verifi¬ 
cación •- 

habrías asociado ya la ex¬ 
tensión .GIF al navegador. 

4 En este caso vamos a ir 
más allá: asociarás una 
misma extensión a varios 
programas. De modo que se¬ 
rás tú quien al situarte sobre 
un archivo elijas con qué 
aplicación quieres visuali¬ 
zarlo. Para ello, situado en el 
Explorador de Windows, 
accede al menú GZej] y elige 
la Opción [□ pelones de carpeta.^] . 

5 Asegúrate de estar situa¬ 
do sobre la pestaña 

ITipos de archivo I . 



General | Ver Tipos de archivo | 


T ipos de archivo registrados: 

íl . 

Acceso directo a diagrama de Mic... 
[^Acceso directo a Exchange 
Jp Acceso directo a formulario de Mic... 
JjJ Acceso directo a informe de Micro... 
JÍJAcceso directo a Internet 

Acceso directo a macro de Micros... 
^►Acceso directo a módulo de Micro... 
[ffi Acceso directo a página de acces... 


Podrás visualizar una lista 
con el nombre de todos los 
archivos registrados en Win¬ 
dows. Cuando uno de ellos 
queda inscrito se almacena 
esta información en el SÍS- 
tema operativo GE junto 
con la aplicación con la que 
se abrirá. 

6 En nuestro caso vamos a 
localizar los archivos con 
extensión .GIF - 


Comprobarás como ésta 
tiene una relación con el 
programa Paint Shop Pro. 

Haz click en el botón 
[Edición...! para añadir las 
modificaciones. 


élkMS Organizaron Chart 2.0 
Ñero Audio-CD 


z¡ 


Detalles del tipo de archivo 
^§1 Extensión: 


Tipo de contenido , 

(MIME): Image/gif 


7 En el cuadro de diálogo 
que aparece, selecciona 
el botón |Nueva...| . Ahora de¬ 
bes indicar cuál será la nue¬ 
va asociación. En la ventana 
teclea, en principio, el texto 
descriptivo que aparecerá 
en el menú contextual, f 


unidades y carpetas de tu 
sistema. Entre todas ellas 
localiza, por ejemplo# 


ty Internet Explorer 


AJ Disco de 3H (A:] 
r~n Disco c (C:) 
n Archivos de programa 

eal 


Internet Explore 


y haz doble click sobre el 
icono Ten en 


cuenta que esta ruta podría 
variar en tu caso, lo impor¬ 
tante es que localices este 
último archivo. 

9 Volverás automática¬ 
mente al cuadro de diá¬ 
logo anterior, donde apare¬ 
cerá la ruta escrita. Sitúate 
al final de ésta y añade 


¡Api 

Le 


ilicación utilizada para realizar la acción: 


tade J 


programaMnternet ExplorerMexplore.exe" "Z 1" 

sin olvidar un espacio en 
blanco delante de las 
comillas. 

Haz click en el botón 
I Aceptar | ; ICerrar I y 
[Cerrar I consecutivamente 
para regresar al Explorador 
de Windows. 

Una vez allí localiza el 
archivo utilizado co¬ 
mo ejemplo [winiogo.gif | y haz 
un click sobre él con el bo¬ 
tón derecho del ratón. Com¬ 
prueba como ahora el menú 
contextual tiene un aspecto 
diferente de acuerdo a tus es¬ 
pecificaciones. 



Esto es, si eliges é abrirás 
la imagen con el Paint Shop 


Nueva acción 


Acción: 


Abrir con &el navegador IExplorer 


Aceptar 


Aplicación utilizada para realizar la acción: 


Cancelar 


Examinar.. 


Utilizar DDE 


El símbolo & te permitirá 
posteriormente utilizar com¬ 
binaciones de teclas. 

8 Pulsa la tecla B para co¬ 
locarte en el cuadro de 
texto inferior en el que de¬ 
bes indicar la ruta donde se 
encuentra en tu equipo la 
nueva aplicación que vas a 
asociar, es decir, el navega¬ 
dor IExplorer. Para ello haz 
click en el botón I Examinar... | 
que te mostrará todas las 


Pro, en cambio si te decan¬ 
tas por f lo recuperarás con 
IExplorer. 

Si cuando visualizas el me¬ 
nú contextual pulsas la tecla 
“e” también lo abrirás con 
IExplorer, ya que recuerda 
que lo personalizaste con el 
símbolo & en el punto an¬ 
terior. 

Utiliza lo aprendido, por 
ejemplo para editar un ar¬ 
chivo de texto con el Bloc 
de notas o con Word. 
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Trucos 


Procesadores de textos 


i 


Algo más sobre 
encabezados y pies 


Con este truco vas a pro¬ 
fundizar en las posibilidades 
que te ofrece un encabeza¬ 
do o pie de página 

L'HliffiÜU] de un documento 
e irás un poco más allá de 
ese simple área superior e 
inferior de tu página, al que 
añades una fecha o la nu¬ 
meración tradicional. Tam¬ 
bién mejorarás estas 
opciones al combinarlas con 
imágenes gráficas que te 
aportarán una nueva y más 
amplia visión. 

Aunque este truco está 
ideado inicialmente para la 
versión de Word 2000, si 
eres usuario de Word 97 
también podrás probarlo, 
pero teniendo en cuenta 
que algunas pantallas que te 
mostramos quizá no coinci¬ 
dan exactamente con tus 
menús o iconos. Sólo será 
cuestión de que lo adaptes 


a Word 97. 

recho del ratón para elegir 


en el menú que aparece la 

Desde la vista Diseño de 

Opción Formato de imagen... ■ 

impresión de un nuevo 




documento, accede al menú 

Sitúate en la pestaña 

[I er ] y haz click en la opción 

[Diseño) y asegúrate de se- 

Encabezado y pie de página 

leccionar • 



Podrás comprobar que 

L< 

J 


en ese momento apare¬ 

í 

)etrás del texto 


ce junto con una nueva 

Esto permitirá que Word 

barra de herramientas,# — 

trate la imagen como un ob¬ 

un área punteada# -■ 

jeto flotante GHESHEJ] , si- 

Encabezado^ 


i 

i 

i 

i 

i 




Encabezado y pie de página 


Insertar Autotexto t 

vi - 

m @ as © mi 


y de los clips visualizados 
pincha sobre el que desees 
insertar en el documento. 


4 


Seguidamente, en el me¬ 
nú que aparece selec¬ 
ciona la opción < 



y cierra la ventana que tie¬ 
nes en pantalla para regre¬ 
sar a tu documento. 

5 Comprueba como Word 
ha definido la imagen co¬ 
mo encabezado, insertán¬ 
dola en la zona prevista pa¬ 
ra ello. Aquí es donde vas a 
comenzar con las primeras 
modificaciones. 

Haz click sobre la imagen 
recién insertada para selec¬ 
cionarla, y pulsa el botón de¬ 


que representa la zona don¬ 
de normalmente se teclea el 
contenido del encabezado. 

Desde aquí, despliega el 
menú I insertar | . a continua¬ 
ción sitúate sobre [Imagen) y 
finalmente haz click en 
[mágenes predisefiadas... | 

3 Pulsa, por ejemplo, sobre 
la categoría 



tuándolo en una capa inde¬ 
pendiente ubicada en este 
caso, detrás del texto. 

7 Acepta los cambios y re¬ 
gresarás a tu documento. 
Como podrás ver, la imagen 
ha dejado de estar encajada 
en la zona del encabezado 
para convertirse en un ele¬ 
mento flotante. 

8 Sitúa el puntero sobre la 
imagen y pincha y arras¬ 
tra hasta situarla en la mitad 





de la página.#- 


anterior. Nosotros, como 
ejemplo, hemos selecciona¬ 
do dentro de la categoría 



gente trabajando 


el clip' 



9 Ahora transformarás la 
imagen en una marca de 
agua üílLiffllüJ], para ello 
haz click sobre ella con el 
botón derecho y elige 

[Mostrar barra de herramientas Imagen) . 


Reduce la imagen de 
tamaño y repite los 
pasos , y para convertir 
también esta imagen como 
un objeto flotante. 

Y a continuación, sitúala 


Pincha y arrastra has¬ 
ta situar el número 
sobre la imagen. •- 



Haz click en el botón 
[cerrar) de la barra de 
herramientas del encabeza¬ 
do y pie y volverás a tu do¬ 
cumento normal. 

Comienza a escribir texto 
y comprobarás que cuando 
alcances la zona donde está 
la primera imagen podrás es¬ 
cribir sobre ella y distinguir 
el texto escrito, ya que la 
imagen la transformaste en 
una marca de agua. 


▼ Imagen 

□ 


' 

mU 

X Ql # #r m # = H ^ 


En la nueva barra de he¬ 
rramientas que obtienes •- 
pulsa sobre el botón» 


En 


cíT oí ért m 

Automático 
Escala de grises 
Blanco y negro 



en la esquina inferior dere¬ 
cha de tu página •- 

Haz click ahora sobre 
el número de página 
que insertaste anteriormen¬ 
te hasta que aparezca un 
área rayada alrededor. 


y seguidamente selecciona 
la opción 


La imagen ha cambiado pa¬ 
ra mostrarse ahora como 
una marca de agua. 

Para trabajar con el 
pie de página será ne¬ 
cesario que te sitúes en él 
haciendo click en el botón 


m 


de la barra de encabezado y 
pie de página. 


11 


Accede al menú 
[insertar) y pincha sobre 
la Opción [Números de página. J . 
Aparecerá un cuadro de diá¬ 
logo que debe coincidir en 
sus opciones con#r- 


Dile aceptar y comprueba 
cómo a la derecha del pie 
has obtenido tu primer nú¬ 
mero de página. 

Inserta, además, una 
nueva imagen en es¬ 
te lugar siguiendo el mismo 
proceso que en el apartado 

^iputer n ? 39 


i 


Coloca el cursor sobre di¬ 
cha área hasta que el pun¬ 
tero adopte la forma de una 
flecha con cuatro puntas 


-íag 


j 



Además cada vez que re¬ 
llenes una página, y por ello 
Word inserte automática¬ 
mente una nueva, también 
añadirá a su vez la imagen 
de la bola del mundo como 
fondo. 

Y aun más, repetirá la ima¬ 
gen de la esquina inferior de¬ 
recha, actualizando el pie de 
página con la numeración 
oportuna.# - 
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Números de página 


Posición: 

I Parte inferior (pie de página) | 

Alineación: 


? I x 


W Numero en la primera página 


Vista previa 



— 


— 

— 

— 

— 


Aceptar | 


Cancelar 


Formato 
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Trucos 


Hojas de cálculo 


¿Qué es...? 


ES Encabezados 
y pies de 
pagina 

Son espacios que con¬ 
tienen texto u otros da¬ 
tos y que se encuentran 
respectivamente en la 
parte superior e inferior 
de una página. 

Puedes hacer que su 
contenido se repita en 
todas las páginas o en 
algunas, introduciendo 
en ellas el número de 
página, el autor, el nom¬ 
bre del documento, etc. 

ES Objeto 
flotante 

En Word 2000 las imá¬ 
genes se pueden tratar 
como una parte del tex¬ 
to o como un objeto 
flotante. 

En el primer modo, la 
imagen se inserta donde 
se tenga colocado el 
cursor, y subirá o bajará 
según disminuyas o 
aumentes el texto. 

En el caso del objeto flo¬ 
tante, la imagen se sitúa 
en una capa distinta, por 
lo que se podrá situar 
delante o detrás del tex¬ 
to sin variar de posición 
cuando se añada o se 
elimine éste. 

Se podrá situar en cual¬ 
quier lugar del docu¬ 
mento simplemente pin¬ 
chando y arrastrando. 

ES Marca de 
agua 

Consiste en un cambio 
en la apariencia de la 
imagen: la convierte en 
brillante y con bajo 
contraste. Por esta ra¬ 
zón permite que, al es¬ 
cribir texto sobre ella, 
éste sea legible. 

Serie 

Es un grupo de datos re¬ 
presentados en un gráfi¬ 
co. Pueden representar 
datos de filas o colum¬ 
nas procedentes de la 
hoja de cálculo. 

Si se cambian los datos 
origen de una serie en la 
hoja de cálculo, ésta se 
actualizará automática¬ 
mente. 

Cada una de las series 
tiene un color, trama o 
imagen, que las diferen¬ 
cia entre sí. Siendo esto 
modificable. 


3233] ¿E 


como éste o muy similar#F- 
En la serie correspondiente 
a Sevilla han desaparecido 


lo cual te facilitará repre¬ 
sentarla en las columnas 
del gráfico. 


Imágenes en las barras 
de un gráfico 


Si ya sabes crear gráficos 
con Excel ahora es el mo¬ 
mento de perfeccionarlos 
aplicándoles efectos más 
atractivos que añadan un 
grado de novedad y vistosi¬ 
dad a tus creaciones 
gráficas. 

En este caso te vamos a en¬ 
señar cómo convertir series 
representadas por barras 
o columnas en algo más. Pa¬ 
ra seguir el ejemplo que te 
mostramos a continuación, 
puedes utilizar cualquier 
gráfico que tengas ya 
creado. 

Para coincidir exactamen¬ 
te con nosotros debe ser un 
gráfico de columnas. 

Ahora, sigue estos pasos: 

I Para modificar el aspec¬ 
to de las barras que con¬ 
forman una serie, por ejem¬ 
plo la de color azul, haz click 
en cualquiera de sus barras. 



2 Visualizarás un pequeño 
marcador en todas las ba¬ 
rras de la serie •- 


indicando que toda ella está 
seleccionada y que será ob¬ 
jeto de los cambios. 

3 Sin cambiar el puntero 
de posición, realiza un 
doble click con el ratón pa¬ 
ra obtener un nuevo cuadro 
de diálogo 


□□□□□□□□ 


□ 


■ □ □ ■ ■ 1 H 

Efectos de relleno... #■ 


f~ Invertir si es negativo 


del que únicamente te inte¬ 
resa el botón .#- 


4 


Haz click en él, y en la si¬ 
guiente pantalla que ob¬ 
tendrás asegúrate de situar¬ 
te en la pestaña #r- 


| Degradado | Textura | Trama fíj^^gen 

Como puedes comprobar, 
todas las opciones de ésta 


ventana están vacías ya que 
todavía no has elegido la 
imagen a colocar 

5 Pulsa sobre el botón 

¡Seleccionar imagen... | de la ante¬ 
rior pantalla para obtener un 
cuadro de diálogo similar a 
los de “Abrir y guardar co¬ 
mo”. Es decir, una pantalla 
que te permitirá localizar en¬ 
tre las unidades y carpetas 
de tu equipo la ubicación 
del archivo gráfico que uti¬ 
lizarás para representar la se¬ 
rie de tu gráfico. 

6 Como ejemplo opcional, 
te proponemos una rutai 
en la que podrás localizar ar¬ 
chivos de este tipo. 



Buscar en: 


2] Acuerdo 
S] Alto.wm 
2] Aplau: 
2] Atleta, w 
2] Autom. 
2]Av¡onr. 
2] Balanza 
[2] Bolsa. 


CJ Popular 


zr Escritorio 

M Mi PC 

$ Disco de 3 Vi (A:) 

O Ms-dos_6 (C:) 

Archivos de programa 
l 2 l Microsoft Office 
(¡3 Clipart 

(DO 


7 Una vez situado en la car¬ 
peta |PQpular| .es preferible 
que actives la vista previa H 
de los archivos que vayas se¬ 
leccionando, para que te ha¬ 
gas una idea de la imagen 
que vas a elegir y de su as¬ 
pecto final #:- 1 


las barras y en su lugar se 

presenta la imagen# - 

que has elegido ajustada a 
los valores que debe repre¬ 
sentar en cada punto. A su 
vez, la leyenda se ha actua¬ 
lizado mostrando la figura 
que ahora también aparece 
en las columnas. 

Para esta técnica ha 
sido necesario utilizar 
una imagen alargada, es de¬ 
cir una ilustración que al 
estirarse para adaptarse a los 
valores origen no se defor¬ 
mase demasiado. 

¿Qué hubiese ocurrido si la 
imagen que utilizás no cum¬ 
ple esos cánones?. Lógica¬ 
mente, el resultado puede ser 
desastroso e ilegible, ya que 
la imagen se deformará •— 
al ajustarse a la forma de las 
columnas.Vamos a ver cómo 
solucionar este problema. 

Repite los pasos al 
seleccionando aho¬ 
ra, una imagen distinta con 
una forma no alargada. 


~|gtl Sombrero.wmf 

TI 

¿f] Sorpresa.wmf 

1] Tenis.wmf 


1] Tiburón.wmf 


1] Tirita.wmf 


1] Tortuga.wmf 

1] Trampaos.wmf 

SÉ] Triunfo.wmf 


§ VdSEP 

j 

Victoria.wmf 

zL 



8 Una vez realizada tu 
elección, pulsa en el bo¬ 
tón I Aceptar | para volver al 
cuadro de diálogo anterior. 
En él asegúrate de tener ac¬ 
tivado el botón de opción 


Formato 
( j* Estirar) - 
Apilar) 


Esta opciónése verá en el 
punto 




|Acepta las pantallas y ob¬ 
tendrás un resultado 
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Nosotros como e jemplo 
hemos elegido una# de pe- 
queño tamaño y con forma 
más o menos cuadrada, 


Cuando llegues a la 
pantalla descrita en el 
anterior punto activa en 
este caso el botón #-r 


C Estirar 


f^gpiiarM — 


Acepta todas las pantallas 
que te encuentres abiertas 
hasta regresar a tu libro de 
trabajo y poder disfrutar del 
resultado - 


Como se puede compro¬ 
bar a simple vista, la imagen 
se ha reducido de tamaño y 
repetido tantas veces como 
han sido necesarias para lle¬ 
gar a representar los valores 
origen del gráfico de tu ho¬ 
ja de cálculo. 


W\ Enojo.wmf 



Examinar. 


Con todo esto, tus gráficos 
han tomado una nueva di¬ 
mensión. 

Ya no existen límites para 
ti en cuanto a la creación de 
gráficos se refiere. 



54 

















































































































































































































En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Trucos 


Bases de datos 


ED Base de datos 

Sirve para almacenar 
datos, de modo que és¬ 
tos sean accesibles de la 
forma más sencilla y 
práctica posible. 

Por ejemplo, se puede 
tener una con los datos 
de tus clientes para así 
poder consultar esta in¬ 
formación en cualquier 
momento o poder impri¬ 
mirla si es necesario. 

EE Formulario 

En Access 2000 los da¬ 
tos se almacenan en ta¬ 
blas, pero a la horade 
trabajar con ellos es 
más cómodo hacerlo 
con un formulario. 

Es uno de los objetos 
gráficos de Access y, al 
igual que los formula¬ 
rios en papel, contiene 
cuadros de texto, que 
son los campos en los 
que el usuario escríbela 
información. 

EDCuadro de 
diálogo 

Es un tipo especial de 
ventanas en Windows. 
Mediante los cuadros de 
diálogo se produce la 
comunicación entre 
Windows y tú. 

A través de ellos el sis¬ 
tema operativo te comu¬ 
nica algo o espera que 
introduzcas algún tipo 
de información. 

Como ejemplo están los 
numerosos cuadros de 
ayuda o los que apare¬ 
cen cuando se abre o 
guarda algún archivo. 

EE Macro 

Es un conjunto de ins¬ 
trucciones que sirve pa¬ 
ra automatizar las tareas 
que se realizan fre¬ 
cuentemente. 

Para crearla, se deben 
preparar las instruccio¬ 
nes que la componen, 
de modo que se ejecu¬ 
ten en el orden correcto. 
Existen dos modos de 
crear macros en Office: 
utilizando la grabadora 
de macros, aconsejable 
cuando éstas son senci¬ 
llas, o empleando un 
lenguaje propio de 
macros en el caso de 
que éstas sean más 
complejas. 


Arfi : 


m 


■ 


y 


Importar datos y una macro 


Como ya sabrás, Access es 
una potente herramienta 
que te permite gestionar la 
información de tus bases 
de datos . Si trabajas asi¬ 
duamente con mucha infor¬ 
mación, y por ello con 
Access, es aconsejable que 
conviertas tu base de datos 
en algo más: transformán¬ 
dola en una aplicación. 

Para hacer más cómodo tu 
entorno de trabajo, conse¬ 
guirás que Access abra por 
ti automáticamente, por 
ejemplo, el formulario Hen 
el que estás introduciendo 
los registros. Así evitarás 
tener que abrirlo cada vez 
que accedes a tu base 
de datos. 

Para comprobar esto, ob¬ 
tendrás los datos origen de 
una base de datos ya existen¬ 
te, es decir aprenderás a im¬ 
portar objetos, como tablas 
de otras bases de datos. 

Para ello sigue estos pasos: 

I Una vez hayas accedido 
a Microsoft Access, haz 
click en el botón \ñ\ para 
crear una nueva base de da¬ 
tos. En el cuadro de diálo- 
go ED que obtienes elige: 


y pulsa el botón I Aceptar) . in¬ 
mediatamente visualizarás 
un cuadro de diálogo en el 
que debes asignar un nom¬ 
bre al ubicar el archivo. Haz¬ 
lo, y acepta los cambios. 

2 Aparecerá la ventana de 
base de datos, la cual no 
tiene ningún objeto creado. 
En esta ocasión no lo crea¬ 
rás, ya que lo vas a importar 
de la base de datos de ejem¬ 
plo Neptuno. Para ello, 
accede al menú I Archivo) y e n 
el submenú que aparece 
sitúate entonces en la 

Opción [Obtener datos externos | _ 

Elige seguidamente, la op¬ 
ción I Importar ..,) , 

3 Visualizarás un cuadro 
de diálogo en el que po¬ 
drás localizar, en este caso, 
la base de datos que tiene la 
tabla a importar. Para nues¬ 


tro ejemplo sigue la ruta#r 
donde podrás encontrar el 
archivo que de¬ 

bes seleccionar. 


Suscar en: 

LJ Ejemplos 

P^l Escritorio 

M Mi PC 

idj 1 Disco de 3Vi (A:) 
ü Ms-dos_6 (C:) 
í~'~l Archivos de programa 
ÍLI Microsoft Office 

LJ Office 

» i 0 

_J Solver 

^Neptunc 

Pedidos, 

^Solución 


4 Haz click en el botón 
I Im P° rtar I para iniciar el 
proceso. Access te mostrará 
una ventana con el nombre 
de todos los objetos que po¬ 
see la base de datos MB1M 
En este caso vas a seleccio¬ 
nar, por ejemplo la tabla#- 
Pulsa el botón | Aceptar | . 

Compañías de envíos 
Detalles de pedidos 



Pedidos 

Productos 

Proveedores 


5 En cuanto finalice la im¬ 
portación de la tabla, re¬ 
gresarás a la ventana de 
base de datos de tu docu¬ 
mento y en ella podrás ver 
la nueva tabla existente, 
resultado de la importación. 

6 Tienes que crear el for¬ 
mulario que utilizarás pa¬ 
ra añadir nuevos registros si¬ 
tuándote en la pestaña 
|Ej Formularios] . Haz click en el 
botón I Nuevo | y en la vent ana 
que aparece selecciona é y 
-• como tabla origen del 
formulario. 

Acepta, para que Access 
genere automáticamente el 
formulario. 


Vista Diseno 


Asistente para formularios 

AutoFormularia: columnas ) - 


Autoformulario: tabular 
Autoformulario: hoja de datos 
Asistente para gráficos 
Asistente para tablas dinámicas 




-3 


Access mostrará en pan¬ 
talla el nuevo formulario 
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recién creado, para cerrarlo 
haz click en el botón E 
creado a tal efecto. 

8 Ahora llega el momento 
de la personalización de 
la base de datos. Para ello 
será necesario crear una ma¬ 


rmes 

í S Macros jj 

Módulos | 



—_1 

Nuevo 



lina vez visualices el con¬ 
tenido de esta ficha, pulsa 
sobre el botón para abrir la 
ventana de diseño de la 

macro EE. 

8 Despliega la lista corres- 
pondiente a la primera fila 


I j# Macrol : Macro | 


Acción 

Jl 




c 



Abrirlnforme u 

AbrirMódulo 

AbrirTabla 


acción de la macro. y Aho- 
ra no necesitarás añadir na¬ 
da en la parte inferior de la 
pantalla. 

Con todo esto, estarás 
indicando a Access que 
después de abrir el formu¬ 
lario [Empleados | deberá 
maximizarlo. 

Haz click en el botón 
[x] para cerrar la ven¬ 
tana de diseño de la macro. 
Obtendrás un mensaje para 
confirmar si quieres que se 
guarde la macro. Pulsa sobre 
el botón 11._£L_j|. 


y elígela como la primera ac¬ 
ción que ejecutará la macro I 


Acciór 


AbrirFormulario 

mí 


IrAPágina 

IrARegistro _ 

Minimizar hí 
MostrarBarraDeHerrc 
MostrarT odosRegistr 
NuevaConsulta 


13 


10 


Sitúate inmediatamen¬ 
te en la parte inferior 
de la pantalla y haz click en la 
primera fila de las existentes. 
Obtendrás una nueva punta 


Obtendrás un cuadro 
de diálogo que te per¬ 
mitirá teclear el nombre de 
la macro. En este caso, es un 
nombre esp ecial el que de- 
bes escribir é . Seguidamen- 
te pulsa el botón | Aceptar | 
para terminar de guardarla. 

Al asignar este nombre a la 


la te dejará elegir el nombre 
del formulario que deberá 

macro, Access asumirá que 
a partir de este momento 

Nombre del formulario 



Vista 

Formulario 

Nombre del filtro 



Condición WHERE 



Modo de datos 



Modo de la ventana 

Normal 


abrir posteriormente. •- 

Como has podido com¬ 
probar, en este caso sólo 
aparece el nombre de un for- 

Nombre del formulario ^ 

Vista Q 

Nombre del filtro 
Condición WHERE 

mulario, esto es porque só¬ 
lo tienes uno creado en es¬ 
ta base de datos. 

Vuelve a situarte en la 
parte superior de la 
pantalla haciendo un click 
en la segunda fila de la par¬ 
te superior. •- 


cada vez que abras tu base 
de datos debe ejecutar la 
macro y con ella las accio¬ 
nes que indicaste, es decir 



mostrar automáticamente 
el formulario | Empleados | y 
maximizarlo. 

Haz la prueba, cierra la ba¬ 
se de datos y vuelve a recu¬ 
perarla. Podrás comprobar 
como accedes automática- 


Guardar como 


Acción 


AbrirFormulario 

!• 


Nombre de la macro: 
¡Autoexec # — 


Despliega la flecha que 
aparece y, en esta ocasión, 
selecciona como segunda 


mente a tu formulario para 
que comiences a introducir 
o modificar registros. 
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Suites 


Trucos 



Todo en un solo 

El Cuaderno de Office es 
una aplicación que puedes 
utilizar para mantener jun¬ 
tos varios documentos 
creados con distintos pro¬ 
gramas de Office. 

Por ejemplo, imagínate 
que quieres imprimir dos 
hojas de cálculo, dos docu¬ 
mentos de Word y una pre¬ 
sentación de PowerPoint 
como un bloque. Así evita¬ 
rás tener que imprimirlos 
por separado y podrás crear 
encabezados y pies de pági¬ 
na consecutivos que se apli¬ 
quen a todo el cuaderno. 

I Una vez hayas accedido a 
la ventana principal del 
cuaderno de Microsoft, haz 
click en la opción A rchiVQ ly 
selecciona [Nuevo cuaderno] ■ 

2 En el cuadro de diálogo 
que aparece escoge • 



y seguidamente pulsa el bo¬ 
tón | Aceptar | . 

3 Ahora llega el momento 
de añadir en tu cuader¬ 
no, por ejemplo los libros de 
Excel. Para ello, despliega el 


archivo 

Excel. Con ellas podrás mo¬ 
dificar el contenido del 
archivo que estás visualizan- 
do.Ten en cuenta que esto no 
afectará al archivo original en 
la aplicación en la cual 
se creó. 

6 Repite los pasos del 
al para añadir el resto 
de los archivos al cuaderno, 
es decir de los restantes li¬ 
bros de Excel, o los docu¬ 
mentos de Word o de Po¬ 
werPoint que necesites. 

7 Una vez hayas agregado 
los archivos, podrás vi¬ 
sualizar todos sus iconos en 

el primer panel •- 

y utilizarlo para seleccionar 


9 Para que no tengas pro¬ 
blemas inesperados guar¬ 
da el cuaderno con todo su 
contenido, desplegando el 
menú l^diivcj y eligiendo la 

Opción [Guardar cuaderno.cpmo] . 

Establece la ubicación, el 
nombre del cuaderno y haz 
Click en el botón. I Guardar| 

Ahora vas a numerar 
todas las secciones 
del cuaderno de modo con¬ 
secutivo. Para ello accede al 
menú Archivo | y elige la op¬ 
ción [Configurar página del cuaderno^ 

En el cuadro de diálogo 
activa el botón de opción 

[lodas las secciones admitidas [para 

que todas las secciones se 
vean afectadas por los cam¬ 
bios que elijas en este cua¬ 
dro de diálogo. 

Si quisieras que sólo fue¬ 
ran algunas, tendrías que se¬ 
leccionarlas por su nombre 
en la lista que aparece en la 
parte inferior. •- 




menú [s ección l y selecciona 

| Agregar desde archivo... | 

4 Obtendrás una ventana 
con las mismas caracte¬ 
rísticas que las de “Abrir y 
guardar como”. Su misión se¬ 
rá la de permitirte localizar, 
en este caso entre las dis¬ 
tintas unidades y carpetas, 
el archivo de Excel que quie¬ 
res agregar al cuaderno. 

Selecciona el archivo que 
vayas a utilizar y haz click en 

el botón I Agregar | . 

5 La pantalla del cuaderno 
se habrá dividido en dos 
paneles. El primero de ellos 1 
muestra a través de un icono 
la hoja de cálculo que has in¬ 
corporado^ el segundo, •— 
el más grande, muestra en es¬ 
te caso su contenido. Ade¬ 
más, ha cambiado la barra de 
menús y han aparecido las ba¬ 
rras de herramientas apro¬ 
piadas para la aplicación 


el nombre que quieres ver 
en el segundo panel. 

8 El cuaderno de Microsoft 
trata a cada uno de los ar¬ 
chivos insertados como una 
sección independiente. Si en 
un momento dado decides 
deshacerte de alguno de 
ellos, debes seleccionar su 
icono en la parte izquierda 
y acceder al menú [ sección ], 
Allí, podrás elegir IEliminar | pa¬ 
ra no incluir en tu cuaderno 
ese archivo. 



V .Anualidades 
{ ^ Datos departamí 
□ í§] Carta 

;• Dirinn^ihiva^ 


En este caso vas a in¬ 
sertar como pie de pá¬ 
gina una numeración corre¬ 
lativa. Elígela desplegando la 
lista y seleccionándola allí#- 
Haz click seguidamente en 


Pie de página 


[página 1 •- 


el botón Aceptar| para actua¬ 
lizar las modificaciones. 

Para comprobar el pie 

de página que has 
creado, despliega el menú 
|Archivoj y entonces selecciona 
| Vista preliminar del cuaderno! ■ Ob¬ 
tendrás un vista previa del 
cuaderno y podrás utilizar 
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una barra para irte movien¬ 
do a través de las distintas 


/¡sta preliminar del cuaderno 


Sección anterior Sección siguiente 
Salir de Vista preliminar 


secciones o archivos. 

En nuestro ejemplo si 
te desplazas a la ter¬ 
cera sección (que corres¬ 
pondía a un documento de 
Word) y, manteniendo pul¬ 
sado el botón 


haces click en la zona don¬ 
de aparece el pie de página, 
comprobarás que la nume¬ 
ración es la correcta 

[Página 3~[ . 

Sal de la vista preliminar 
haciendo click en el botón 
[Salir de Vista preliminaFI de la 
barra flotante. 

Para imprimir el blo¬ 
que completo, sólo 
tienes que acceder al menú 
| A rchivo l y seleccionar la op¬ 
ción | Imprimir cuaderno.. J .En 
el nuevo cuadro de diálogo 
asegúrate de tener seleccio¬ 
nado el botón de opción •— 
y como número de inicio de 
la numeración. 


instalada esta aplicación en 
tu equipo. 

En este caso necesitas ins¬ 
talarla conel disco original 
de Office que utilizaste pa¬ 
ra la instalación previa. 

I Para ello, inserta este 
disco en tu unidad de 
CD-Rom y, cuando visualices 
una ventana que te muestra 
su contenido, haz doble 
click en el icono 



que te llevará al comienzo 
de la instalación. 

2 En la ventana que aparece 
selecciona en este caso el 


botón 



Imprimir 



(C* Todas las secciones visibles) 


C Secciones seleccionadas en panel izq. 


Numeración 
(* Consecutiva 

C Reiniciar todas las secciones 


Microsoft Excel 

Microsoft Word 
Microsoft PowerPoint 

Microsoft Outlook 

indicar en la pantalla que 
quieres añadir un elemento 
de Office a los ya existentes. 

3 En la nueva ventana apa¬ 
recerá una lista con todos 
los componentes 
de Office que es¬ 
tán instalados o 
que pueden insta¬ 
larse. Asegúrate de 
activar la opciónl 
para conseguir 
que el Cuaderno 
de Office quede 
instalado. 


Iniciar numeración en: 


Para finalizar haz click en 


| Aceptar | 


Instalación del 
cuaderno de 
Microsoft Office 

Si al acceder al botón 
l ^ lnici ° l y situarte sobre 
| Programas | no encuentras la 
Opción Cuaderno de Microsoft | 

significa que no tienes 


1 * A Haz click en el 

botón [Continuar | 

y espera a que se instale el 
nuevo componente. En el 
momento en que concluya 
la instalación obtendrás un 
cuadro de mensaje infor- 
mándote de ello.f 


Pincha en el botón 
para finalizar la 


Instalación de Microsoft Office 97 


La Instalación de Microsoft Office 97 finalizó 
l satisfactoriamente. 




instalación y regresar al Es¬ 
critorio de Windows. 

A partir de ahora ya podrás 
utilizar el Cua¬ 
derno de Offi¬ 
ce que encon¬ 
trarás a través 
del botón 
|:fl |nici °| junto 
con el resto de 
los programas 
de Microsoft 
Office. 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 



Internet 


Webs de turismo rural 


Direcciones Web 


Guía de accesos a Internet 64 


Webs de turismo rural 


SUMHRIO 
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SIMÉIS 
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Si has pensado escaparte unos días en Semana Santa, te damos unas cuantas ideas con un común 
denominador: el turismo rural. Además de ofrecerte una relación de alojamientos rurales en los que 
hospedarte, las webs sobre este tipo de turismo te proponen toda una serie de actividades deportivas 
(parapente, rafting, senderismo...) y te prometen unos días de descanso en entornos naturales formidables. 


Y a se acerca Semana 
Santa (este año del 20 
al 23 de abril) y para al¬ 
gunas comunidades un par 
de días festivos en el mes de 
mayo, podrás aprovechar pa¬ 
ra organizar un pequeño via¬ 
je acompañado de tu fami¬ 
lia y amigos. 

En esta época ya apetece 
hacer un paréntesis en el 
trabajo o en los estudios y 
escaparse a algún lugar tran¬ 
quilo para desconectar de 
tus tareas rutinarias.Todo es¬ 
tá a tu favor para disfrutar 
de unas vacaciones en un 
entorno natural. 

Por un lado, la primavera 
suele venir acompañada de 
buen tiempo y, por otro, en 
esta estación los paisajes 


rurales son sorprendentes, 
ya que la flora ha comen¬ 
zado a despuntar. 

Por este motivo, y tenien¬ 
do en cuenta que sólo son 
tres o cuatro días de vaca¬ 
ciones, hemos pensado en 
proponerte una alternativa: 
el turismo rural en España. 

Te seleccionamos diecio¬ 
cho páginas web que, en al¬ 
gunos casos, hacen re¬ 
ferencia a una comunidad 
autónoma concreta (Cana¬ 
rias, Madrid, Cataluña, An¬ 
dalucía, La Rioja, Extrema¬ 
dura, Galicia, Asturias o 
Castilla y León). Otras, ac¬ 
cediendo a una única pági¬ 
na, te ofrecen una visión ge¬ 
neral de la oferta que existe 
en toda España (como en 


las webs de Ruraltour, Tu¬ 
rismo Rural- Alojamientos 
Rurales,Turismo y Aventu¬ 
ra, Turismo y Viajes, Welco- 
me to Spain o Madeins- 
pain). 

Como comprobarás más 
adelante, en cada una de las 
fichas del test, las páginas 
que se dedican a dar infor¬ 
mación sobre un único lu¬ 
gar o Comunidad son las 
que mejores resultados han 
obtenido. 

En general, estas páginas 
web especializadas ofrecen 
más contenidos y presen¬ 
taciones muy cuidadas, tal 
vez porque abarcan menos. 
Casi todas te muestran imá¬ 
genes de los alojamientos 
rurales y de las zonas que 
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recomiendan visitar (un 
factor que hemos valorado 
mucho). Otra opción que 
sugieren algunas, y que nos 
ha parecido interesante, 
son las rutas planificadas y 
las actividades deportivas. 
Ya que los alojamientos ru¬ 
rales se encuentran ubica¬ 


dos en entornos naturales, 
puedes aprovechar la oca¬ 
sión para practicar rafting, 
parapente, ala delta... o de¬ 
portes más tranquilos -aun¬ 
que no menos intere¬ 
santes- como pueden ser el 
senderismo, las excursiones 
en carretas o la equitación. 


P Así califica Computer Hoy 


Computer Hoy califica en 
este artículo la calidad de las 
páginas que aparecen en la 
red Internet sobre temas 
concretos. 

La nota se refiere a los con¬ 
tenidos y a su actualización. 


Los colores ( = bien, 

regular, ■ = mal) sirven 
para saber su grado de 
calidad. En la parte inferior 
de la ficha encontrarás la 
dirección delaweb alaque 
hacemos referencia. 
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Foto: Archivo Computer Hoy. 
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E ncontrarás información concisa 
para conocer todos los alojam ientos 
y servicios de turismo rural en las Islas 
Canarias: lugares interesantes, parques 
nacionales, historia de las islas, cómo 
desplazarte entre ellas... El apartado 
Casas Rurales, que aparece en cada 


Te ofrece la posibilidad 
de rellenar un formula¬ 
rio para solicitar la re¬ 
serva de una casa rural. 

isla, te informa en detalle 
del alojamiento: número de 
habitaciones, aspecto de la 
fachada, vistas desde la 
casa y fotografías. 

La opción Precios te 
especifica lo que cuesta la casa por 
semana (desde 31.500 hasta 
234.000 pías.) y del número de dor¬ 
mitorios o si dispone de televisión, 
lavadora... 


Calidad: 


Notable 


Dirección Online: www.canary-islands.com 


3 a1 Puesto 


Guía de turismo rural de Cataluña 



P ara acceder a los contenidos, haz 
click sobre la zona ilum inada (Cata¬ 
luña) del mapa de España que se 
muestra en la página principal. 

La información está organizada en un 
conjunto de pestañas (Mapas, Tipo de 
Casa, Qué hacemos...). Si buscas un 


En “Qué Hacemos” en¬ 
contrarás un índice con 
las actividades propias 
del espacio rural. 

lugar geográfico concreto, 
en el apartado Mapas po¬ 
drás escoger la comarca y 
la localidad que te interesa 
e informarte de los aloja¬ 
miento rurales. 

Para encontrar una determinada 
modalidad de alojamiento, haz click en 
Tipo de Casa y obtendrás información 
de los alojamientos disponibles (casas 
completas, apartamentos...). 


Calidad: 


Bien 


j 


Dirección Online: www.turismerural.com 


Webs de turismo rural 


Internet 


2 a Puesto 


Sierra norte de Madrid 



L a opción más práctica y completa 
que presenta la página principal de 
esta web es la titulada Mapas. Desde 
este punto podrás acceder a la pobla¬ 
ción que quieras de la sierra norte de 
Madrid. Si haces click en el municipio 
que te interesa, obtendrás información 


La opción Guías de la 
Sierra te muestra un 
listado con todos los 
alojamientos rurales. 

sobre su ubicación (dis¬ 
tancia desde Madrid o pro¬ 
ximidad con otros pue¬ 
blos), cómo llegar (ya sea 
en un autobús o con coche 
propio), características de 
la zona (flora, ríos, paisajes...), historia 
del pueblo, lugares de interés para el tu¬ 
rista, alojamientos rurales disponibles, 
o restaurantes, actividades y rutas re¬ 
comendadas. 


Calidad: 


Notable 


Dirección Online: www.sierranorte.com 


4 a Puesto 


Acade 



Premoción del 
Turismo Puñal 




mí ííe? Frentes CarriCHiaj 

vmm Rural 

pyebteílfrla Comarca 
Ayudas y 3 ub venció fies 


Encontrarás desde pe¬ 
queños apartamentos 
para dos personas has¬ 
ta casas para ocho. 


A cade es una agencia que coordina 
las iniciativas para el desarrollo eco- 
nóm ico de la comarca palentina y en su 
web te ofrece una detallada descripción 
del parque natural Fuentes Carrionas y 
Fuente Cobre (frontera con Cantabria y 
León). Además, encontrarás una selec¬ 


ción de casas rurales. Si 
haces click sobre una de 
ellas, aparece información 
al respecto: características 
de la vivienda (número de 
habitaciones, baños...), 
fotografías, ubicación, o teléfono de 
contacto (no dan precios). Desde aquí 
también te explica los deportes que 
puedes practicar: senderismo, pira- 
güismo, mountain-bike, montañismo... 


Calidad: 


Bien 


j 


Dirección Online: www.altocarrionacade.es 


- 5 a Puesto 

Altur 



T e ofrece información sobre distintas 
rutas para hacer por la serranía an¬ 
daluza (ruta de las sierras de Cazorla y 
Segura, ruta de Sierra Morena...) o por 
los característicos pueblos blancos de 
Andalucía (al norte de la provincia de 
Cádiz y al noroeste de la de Málaga), 


Espeleología, senderis¬ 
mo o parapente, son al¬ 
gunas de las activida¬ 
des propuestas. 

unazonaen laquenumero- 
sos pueblos dejaron sus 
huellas (los iberos, celtas, 
romanos y, sobre todo, los 
árabes). 

Desde la página de rutas, 
accederás a información sobre alo¬ 
jamientos (casas rurales, hoteles, 
campings...), y encontrarás el telé¬ 
fono al que puedes llamar para ha¬ 
cer tu reserva o consultar precios. 


Calidad: Bien 


Dirección Online: www.altur.com/esp/rural 


6 a Puesto - 

Montañas del Teleno 



M ontañas del Teleno es una aso¬ 
ciación para el desarrollo rural que 
reúne a 16 ayuntamientos de las co¬ 
marcas de Cabrera, Maragatería, Valde- 
ría y Valduerna (suroeste de la provin¬ 
cia de León). 

Esta zona se caracteriza por estar ro- 


Te recomienda visitar el 
yacimiento de las Médu¬ 
las, declarado Patrimo¬ 
nio de la Humanidad. 

deada de montañas, lla¬ 
nuras, riberas y lagos. A 
través de la web, harás un 
recorrido por su historia 
y su arquitectura (desde 
los castros de las tribus 
de Astures hasta restos romanos). 
Además, te ofrece un apartado con 
Rutas de Senderismo y en Direccio¬ 
nes encontrarás datos sobre restau¬ 
rantes, mesones, casas... 


Calidad: Bien 


Dirección Online: www.argored.com/teleno 
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Internet 


Webs de turismo rural 


- 7 a Puesto - 

Casas rurales de la Rioja 



E n la página principal aparece un 
mapa de los valles de La Rioja que 
podrás visitar y sus alojamientos rura¬ 
les (Tirón, Oja, Najerilla, Logroño, Ire- 
gua, Leza, Cidacosy Alhama). 

Si haces click en la imagen que re¬ 
presenta a un valle, aparecerá infor- 


Las casas de turismo ru¬ 
ral de La Rioja están en 
poblaciones con menos 
de 1.500 habitantes. 

mación sobre lo más ca¬ 
racterístico del lugar y ac¬ 
cederás a varias opcio¬ 
nes: Mapa de la Rioja, 
Mapa del Valle, Casas Ru¬ 
rales y Entorno Natural. 
Al lado de cada mapa aparece un icono 
que te llevará directamente a las casas 
rurales que puedes encontrar en esa 
zona (fotografías, núm ero de habitacio¬ 
nes, capacidad, precio...). 


Calidad: Bien 


Dirección Online: www.ascarioja.es 


- 9 a Puesto - 

Turismo rural-alojamientos 


@5 TURISMO RURAL f® 

Wm fAgina trn P£xsada paka atuoakita cl£x¡U tv M.ajAMtFxm 

P <w 4**grK , j> ¿h <S* ljIWao fruf «rctn .*<■-* ¡íh * U hvj 
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íWJÜtt***** r 

* **# Jk* *♦» * * é< **• * 

^ A/uesírc* aiojarnkftto favorito 

^ Otros alojamiento 
fü OjD/Ví/ó/í 


T e ofrece enlaces a alojamientos ru¬ 
rales (en el apartado Otros Aloja¬ 
mientos) y selecciona alguno que, se¬ 
gún su parecer, responden a un 
planteamiento original y de calidad. 

En la opción titulada Nuestro Aloja¬ 
miento Favorito, recomienda El Ca- 


Lo más destacable de 
esta página son los en¬ 
laces y las recomenda¬ 
ciones que ofrece. 

serio de la Ramallosa (al 
norte de Cáceres en la 
Sierra de Gata), "como 
uno de los alojamientos 
rurales más auténticos y 
originales que podrás en¬ 
contrar en España". Lo característi¬ 
co de este lugar es que por las no¬ 
ches su iluminación es enteramente 
natural: cientos de velas y faroles ilu¬ 
minan calles y estancias. 

Calidad: Suficiente | 


Dirección Online: www.antiquanatura.com/turismorural/turismorural.htm 


11-Puesto - 

Turismo y Aventura 



S e trata de una revista m ensual (es¬ 
pecializada en turismo activo, 
turismo rural y naturaleza) que pue¬ 
des encontrar también en formato di¬ 
gital a través de Internet. Sus conteni¬ 
dos se dividen en distintas secciones. 
En Cuaderno de Campo, encontrarás 


Al ser una revista, 
incluye reportajes de 
turismo activo y rural 
en toda España. 

una selección de la flora 
característica de cada 
época en nuestro país o de 
las especies de animales 
que emigran. 

El apartado que más te 
puede interesar, el de Alojamientos 
Rurales, incluye una selección de ca¬ 
sas con datos detallados de la ubica¬ 
ción, entorno natural, servicios, acti¬ 
vidades deportivas, etc. 


Calidad: Suficiente 


Dirección Online: www.turismoyaventura.com 


8 a Puesto - 

Ruraltour 



E n la opción Casas Rurales accederás 
aun form ulario donde seleccionas la 
provincia, el tipo de alojamiento (casa 
rural, cortijo, caserío, masía...) y el tipo 
de actividad que te interesa practicar 
(barranquismo, ciclismo, equitación, 
escalada, espeleología...). 


La opción Guía de Espa¬ 
ña te ofrece información 
sobre las provincias y 
pueblos de España. 

Una vez escogido lo que 
te llama la atención, sólo 
tendrás que pulsar sobre 
"consulta" y aparecerá una 
relación de los aloja¬ 
mientos que ha encon¬ 
trado teniendo en cuenta tus requi¬ 
sitos. Las fichas de cada alojam iento 
muestran información detallada (di¬ 
rección, teléfono, capacidad...), pe¬ 
ro no ofrecen fotografías. 


Calidad: Suficiente 


Dirección Online: www.ruraltour.com 


10 a Puesto - 

Galicia turismo rural 



P odrás hacer un recorrido por las dis¬ 
tintas casas rurales que se encuen¬ 
tran en las cuatro provincias gallegas. 
En cada una de ellas se muestra un 
mapa con las localidades y los aloja¬ 
mientos rurales disponibles. 

Sólo tendrás que hacer click sobre el 


La oferta de alojamien¬ 
tos rurales en las pro¬ 
vincias gallegas es 
muy amplia. 

alojamiento que te intere¬ 
sa y verás en pantalla la in¬ 
formación correspondien¬ 
te (imágenes de la casa, 
tarifas, servicios...). 

En la página principal en¬ 
contrarás un enlace con la Guía Turís¬ 
tica de Galicia (www.galinor.es), que 
informa sobre el Camino de Santiago 
en Galicia y ofrece un apartado prácti¬ 
co: los Consejos de Nuestro Guía. 

Calidad: Suficiente | 


Dirección Online: www.turismo-rural.com 


i- 12 a Puesto - 

Puentes del Cega 



Enlaces 


E ste centro de turismo se encuentra 
ubicado en la comunidad de Villa y 
Tierra de Pedraza, que engloba un to¬ 
tal de 18 municipios. Entre ellos el 
más conocido es Pedraza, una locali¬ 
dad situada a tan sólo una hora y 
cuarto de Madrid. 


Encontrarás información 
de las rutas que puedes 
hacer en Pedraza y en 
su entorno. 

El apartado Instalaciones 
incluye una breve reseña 
de los alojamientos rura¬ 
les que ofrece este cen¬ 
tro. Para informarte de 
precios y teléfonos de 
contacto, tendrás que ir a la sección 
Reservas. Actividades está dividido 
en opciones deportivas (senderismo 
y ciclismo; natación y frontenis; tiro 
con arco...), culturales y festivas. 

Calidad: Suficiente | 


Dirección Online: www.puentesdelcega.com 
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13- Puesto 


Taramundi 


U N paraíso ■ 
llamado . 
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E n el occidente de Asturias, en lafron- 
tera con Galicia, se esconde el con¬ 
cejo de Taramundi, un entorno rodeado 
de montañas, bosques de roble y casta¬ 
ño, ríos y valles salpicados de aldeas de 
piedra y pizarra, hórreos, molinos y 
ermitas. 


Dentro del concejo de 
Taramundi, aconseja 
visitar las aldeas de Os 
Teixoisy Esquios. 

Esta página te ofrece ru¬ 
tas a caballo (a lomos de 
equinos asturcones), pes¬ 
ca (el Turia, el Cabreiray 
el Ouria son ríos de gran 
riqueza en truchas) y ru¬ 


tas a pie (en Turismo Rural hay una 
selección de cinco excursiones). ¿Y 
los alojamientos? Se ofrece un enla¬ 
ce a la página de A Casoa, una caso¬ 
na de piedra que data del siglo XVIII. 

Suficiente I 


Calidad: 


Dirección Online: www.taramundi.net 


15° Puesto 


Picos de Europa 



E sta web te acercará a los Picos de 
Europa, uno de los mayores conjun¬ 
tos montañosos de España, con una 
extensión aproximada de 570 km 2 y 
que abarca las provincias de León, As¬ 
turias y Cantabria. 

El nombre de esta página web, Vive 


Un sinfín de propuestas 
para actividades 
deportivas: canoa, 
senderismo, kayak... 

Picos, es el de una empre¬ 
sa de turismo activo que 
desarrolla su actividad en 
la zona de Picos de Euro¬ 
pa. En ella tienes informa- 
_ ción sobre este maravillo¬ 
so entorno natural y sobre el 
alojamiento rural que te interese (ca¬ 
sas u hoteles rurales, albergues, ca¬ 
bañas y refugios de montaña) para 
pasar una agradable estancia. 


Calidad: 


Suficiente 


Dirección Online: www.vivepicos.com 


17 a Puesto 


Madeinspain 



Aunque ofrece informa¬ 
ción de alojamientos ru¬ 
rales en toda España,los 
contenidos son pobres. 

Te ofrece información 
de las actividades que 
puedes practicar en las 
cercanías de la casa y de 
las tarifas. Sin embargo, 
los datos se presentan de 


E n la página principal aparecen desta¬ 
cadas casas rurales de distintas pro¬ 
vincias de España. Si entras en una de 
ellas, obtendrás información detallada: 
capacidad, habitaciones, si dispone de 
televisión, parking, hilo musical, barba¬ 
coa, jardín... 

Dirección Online: www.madeinspain.net/casasrurales 


forma muy escueta. 

Podrás consultar por comunidades 
y te mostrará el nombre de la casa ru¬ 
ral, categoría, población, número de 
plazas y si dispone o no de piscina. 


Calidad: 


Insuficiente 


Webs de turismo rural 


Internet 


14° Puesto - 


Castillayleon.webjump.com 



E ncontrarás información sobre el tu¬ 
rismo rural en Castilla y León. El 
menú que te ofrece la página principal 
recoge distintas opciones: Rutas, Turis¬ 
mo rural, Gastronomía, Vinos... 

Si quieres saber algo sobre una provin¬ 
cia en concreto haz click sobre ella en el 


Un paseo por el camino 
de Santiago, la ruta de la 
plata, la del Duero y el 
canal de Castilla. 

mapa que aparece de la 
comunidad de Castilla y 
León. Verás una relación 
de los municipios más 
destacados y, si haces 
click en la imagen que 
acompaña al nombre del municipio, 
aparecerá un cuadro con las caracte¬ 
rísticas del alojamiento rural (precio, 
fotografía, número de habitaciones, 
capacidad, etcétera). 

Calidad: Suficiente | 


Dirección Online: castillayleon.webjump.com 


16 a Puesto 


TurismoyViajes 


^ Turismo Rural 


Turltmo Rural 

^ ! 1 

B¡3k 

P»*p* 

fia. ™ 





r ropone rutas y alojamientos rurales 
en numerosas provincias de Espa¬ 
ña. Por ejemplo, recomienda una esca¬ 
pada al norte de Extremadura (Valle del 
Jerte), una visita al parque cultural Los 
Molinos (Teruel) o a la aldea de Carmo- 
na (Cantabria). 


Cómo hacer turismo en 
Europa (sólo Chipre y 
Holanda) o en Uruguay y 
Polinesia. 

Si vives en Madrid, te 
resultará interesante la 
selección de pueblos que 
ofrece de la región, don¬ 
de te informan de cómo 
llegar (en autobús o en 
tren) y qué es lo más destacable que 
tienes que ver en cada uno. 

Además, encontrarás alojamientos 
rurales de distintas categorías en las 
diferentes comunidades españolas. 


Calidad: 


Suficiente 

Dirección Online: www.turismoyviajes.com/rural/frrural.htm 


18 a Puesto 


Welcome to Spain 



Funciona como un bus¬ 
cador, pero los resulta¬ 
dos que muestra son 
muy escasos. 

ta opción desde el menú 
de su página principal. Lo 
que te ofrece Welcome to 
Spain es la posibilidad de 
buscar el alojamiento que 
deseas introduciendo en 


W elcome to Spain es un portal tu¬ 
rístico que te pondrá en contacto 
con distintos servicios relacionados 
con este sector (campings, agencias 
de viajes, alojamientos...). 

Aunque no está especializado en 
turismo rural, podrás acceder a es- 

Dirección Online: www.welcometospain.com 


un formulario de búsqueda los si¬ 
guientes datos: tipo de estableci¬ 
mientos (seleccionas casa rural, cor¬ 
tijo, finca, camping...), comunidad, 
provincia y localidad. 


Calidad: 


Insuficiente 


n 5 39 Computer 


63 





























































































Internet 


Guía de accesos a Internet 




L 


En esta página resumimos los resultados de las pruebas que realizamos dia¬ 
riamente a los proveedores de acceso a Internet. En el cuadro puedes com¬ 
probar las prestaciones de cada uno de ellos en el período actual y el ante¬ 
rior, con los servicios de la Red más habituales. 


Quincena del 09/03/00 al 23/03/00 


= 

03 


Teléfono 



Horario 

Horario 

Horario 

Horario 

ü 

o_ 

Q_ 

Proveedor 

de información 

Resultado del test 

comercial 

no comercial 

nocturno 

fin de semana 

1 

6 

Jazzfree (gratis) 

902 90 22 09 

m Notable 

4- 7,44 | 

Notable 

Notable 

Notable 

Notable 

2 

1 

Arrakis 

902 02 01 00 

■ Notable 

4- 7,34 | 

Notable 

Bien 

Notable 

Notable 

3 

3 

Mundivia 

902 21 21 12 

Bien 4- 5,81 

Bien 

Bien 

Bien 

Bien 

4 

2 

Jazznet 

900 80 58 06 

Bien 

*5,70 

Bien 

Bien 

Bien 

Bien 

5 

5 

World Online 

90212 32 34 

Bien 

4- 5,50 

Bien 

Suficiente 

Bien 

Bien 

6 

10 

Airtel (gratis) 

60710 01 55 

B8Ü 4- 5,44 

Bien 

Bien 

Bien 

Bien 

7 

4 

Pobladores (gratis) 

902 02 02 22 

Bien 

■■ 

Bien 

Bien 

Bien 

Bien 

8 

6 

Canal 21/Alehop 

902 54 00 21 

Bien 

4- 5,30 

Bien 

Suficiente 

Bien 

Bien 

8 


IPF.NET Gigabell 

91 700 47 80 

| Bien H 

* 5,30 

Suficiente 

Suficiente 

Bien 

Bien 

10 

8 

Inter Planet 

902 30 00 55 

Bien 

*5,19 

Bien 

Bien 

Bien 

Bien 

11 

12 

Teleline 

90215 20 25 

Suficiente 

4- 4,98 

Suficiente 

Suficiente 

Bien 

Bien 

12 

9 

Teleline (gratis) 

90215 20 25 

Suficiente 

4-M 

Suficiente 

Suficiente 

Bien 

Bien 

13 

11 

Bitmailer 

902 38 65 86 

Suficiente 

4-4,85 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

14 

13 

Ibercom 

902 20 02 40 

Suficiente 

4-»] 

Suficiente 

Bien 

Bien 

Bien 

15 

16 

Uni2 (gratis) 

902 01 0010 

Suficiente 

4- 4,72 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

16 

14 

CTV/Jet 

902 44 45 55 

Suficiente 

4-jJU 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

17 

21 

Idecnet 

902 22 90 44 

Suficiente 

4- 4,58 

Suficiente 

Suficiente 

Bien 

Bien 

18 

19 

Sinix 

902 20 25 30 

Suficiente 

4- 4,46 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

19 

15 

Cim 

902 25 41 51 

Suficiente 

4- 4,41 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

20 

18 

Offcampus (gratis) 

9021011 22 

Suficiente 

4- 4,30 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

21 

20 

Offcampus 

9021011 22 

Suficiente 

4- 4,25 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

22 

17 

Ready Soft 

902 24 01 82 

Suficiente 

4- 4,24 

Insuficiente 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

23 

22 

Encomix 

902 24 01 51 

Suficiente 

4- 3,96 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

24 

23 

Maptel 

902103215 

Suficiente 

Ü 3,75 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

25 

24 

GRN 

972 23 00 00 

■insuficiente 4- 2,50 1 

Suficiente 

Suficiente 

Suficiente 

Insuficiente 


Proveedores 


Velocidad 
de navegación 


1,5 3,52 


Jazzfree 
Arrakis 
Mundivia 
Jazznet 
World Online 
Airtel (gratis) 
Pobladores (gratis) 
Canal 21/Alehop 
IPF.NET Gigabell 
Inter Planet 
Teleline 

Teleline (gratis) 

Bitmailer 

Ibercom 

Uni2 (gratis) 

CTV/Jet 

Idecnet 

Sinix 

Cim 

OffCampus (gratis) 

Offcampus 

Ready Soft 

Encomix 

Maptel 

GRN 



Velocidad 
de descarga 


1,5 5,39 



M Así hacemos los test en Computer Hoy 


lestlSP Acciones Resultados Configurar importar Sistema A^uda 



18.22.13 27.01.2000 


Este programa simula una conexión normal a Internet utilizando los 
servicios habituales y mide la velocidad de la conexión. 


En el test se han probado tanto la 
velocidad de conexión como la ca¬ 
lidad de los servicios de los pro¬ 
veedores. 

Prestaciones 

En primer lugar, hemos querido 
medir la velocidad efectiva de las 
conexiones usando los servicios 
habituales. Hemos utilizado un 
programa desarrollado especial¬ 
mente para Computer Hoy para 
realizar esta prueba que simula un 
uso continuo de servicios de In¬ 
ternet como páginas web, FTP y 
Ping. El programa se conecta to¬ 
dos los días, durante las 24 ho¬ 
ras, a todos los proveedores de la 
lista del test realizando un total de 
unas 4.000 llamadas cada sema¬ 
na.La conexión a los proveedores 
no se realiza por orden, sino que 
se elige de forma aleatoria, para 
no falsear los resultados. A con¬ 
tinuación se prueba la conexión a 
diez páginas web, diez servidores 
de FTP y diez máquinas con ser¬ 
vicio de Ping y se mide la veloci¬ 
dad de transferencia de datos en 
cada uno de los casos. La utiliza¬ 
ción del Ping es la que determina 
la velocidad con la que responden 
los servidores de partidas online 
de juegos en red como el Quake 
III o el Unreal. 

Los valores de la transferencia de 
datos se miden en cps, es decir, 
caracteres enviados en cada se¬ 
gundo. A mayor valor de cps la 
conexión será más rápida. Por 
otro lado, el resultado del Ping es 
la respuesta del ordenador remo¬ 
to medida en milisegundos. Éste 
es el tiempo que un paquete de 
datos tarda en llegar al servidor y 


en volver luego a nuestro ordena¬ 
dor. Para obtener resultados sig¬ 
nificativos hemos escogido, para 
cada caso, cinco servidores es¬ 
pañoles y cinco de fuera del país. 
La elección de las direcciones la 
realiza el programa en cada mo¬ 
mento también de forma casual. 
Hay que subrayar que el progra¬ 
ma de pruebas imita perfecta¬ 
mente el comportamiento de un 
usuario cualquiera utilizando los 
servicios más habituales y reco¬ 
giendo los resultados de la velo¬ 
cidad con la que funcionan estos 
servicios. 

Resumen 
de resultados 

En las tablas que podemos ver en 
esta misma página, podemos ver 
un resumen de las mediciones 
realizadas con el programa men¬ 
cionado anteriormente. Para ob¬ 
tener la calificación que aparece, 
se han tenido en cuenta las pres¬ 
taciones medidas de cada servi¬ 
cio por cada proveedor y aparece 
la máxima velocidad de transmi¬ 
sión de datos como referencia pa¬ 
ra la máxima puntuación. 

Para mayor claridad, también se 
han incluido columnas con las ca¬ 
lificaciones obtenidas en las dis¬ 
tintas franjas horarias. 

En la cabecera de cada una de las 
las filas con la puntuación de los 
proveedores podemos la posición 
que ocupaba ese proveedor en la 
el período de pruebas que publi¬ 
camos en el número anterior. 

Los gráficos que encontramos ba¬ 
jo la tabla desglosan los resulta¬ 
dos del test por cada servicio que 
hemos probado. 
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Insertando imágenes en documentos HTML 

P /T S Web "° tenían “<■«* ? « *«*»» a mostrar textos 
En la acedad, Iamayona de las págmas de Internet están ilustradas con 


| eS imagen que inserto en mi página web 

IfS? 


He colocado la foto 
forma que este texto 


parte izquierda de la página. 

página web son delibre 
• °a_m< ordenador desde 4 ^ 


INDICE DEL CURSO 


La combinación de imágenes y texto dará a tus páginas un 
aspecto mucho más agradable. Con un poco de buen gusto 
y siguiendo los pasos que te indicamos en este capítulo te 
puedes convertir en un auténtico artista del HTML. 


E n la anterior entrega del 
curso de creación de 
páginas web HTML ED 
has aprendido a crear títu¬ 
los que mejoran el aspecto 
de tus páginas e hipervín- 
ClllOS 00 para relacionar 
unas con otras. 

En esta ocasión, aprende¬ 
rás más aspectos sobre el 
funcionamiento de los hi- 
pervínculos y utilizarás imá¬ 
genes que dotarán a tu pá¬ 
gina de un aspecto mucho 
más atractivo. 

Hipervínculos 
en Internet 

Hasta ahora has empleado 
hipervínculos para hacer re¬ 
ferencia a archivos que se 
encuentran ubicados en tu 
ordenador. El código fuen¬ 


te 00 de un hipervínculo tie¬ 
ne un aspecto similar a éste 

|<a href="curso3.htnl">Curso 3 </a>| 

Para hacer que un hiper¬ 
vínculo haga referencia a 
una página de la World Wi- 
de Web 00 tendrás que se¬ 
guir estos pasos: 


Inicia el “Bloc de notas” 
haciendo click en la ruta 

lijfj Inicio | | Programas | ? | Accesorios] y 
[Bloc de notas). 

A continuación aparecerá 
la ventana del editor • 


á9£| Sin título - Bloc de notas 


Archivo Edición Buscar Aj 

uda 

< 

> 


2 Ahora tienes que abrir el 
archivo de plantilla que 
has creado en el segundo ca¬ 
pítulo del curso. 


Haz c li ck en l as opciones 
l £ rch H y l £ brir - l . Se abrirá el 


cuadro de diálogo 00 


Para 

principiantes 

Fundamentos: crear el primer archivo HTML 
Cómo diseñar y dar formato a los textos 

Listas, barras y vínculos 

N- 35 

N Q 37 

N- 38 

Insertar imágenes 

N° 39 


Distintos formatos de escritura 

o 

^f- 

Ol 

Para 

expertos 

División de páginas con tablas 

Insertar y dimensionar marcos 

N- 41 

N- 42 

Ejemplo deformulario 

N- 43 

Para 

profesionales 

Qué son y para qué sirven los identificadores N- 44 
Conceptos básicos del estilo en cascada N- 45 

HTM León Java N- 46 

Probando las páginas HTML N- 47 

Principios legales de las páginas de Internet N- 48 


3 m m s li 


Mis documentos 


Buscar en: 


I biblioteca 
cartas 

□ magenes 


3 Si no aparece la carpeta 


1 Mis documentos] . tendrás 

que hacer click en # 

¡Buscar en: [ __¡ Mis documentos (▼J) y 

seleccionar la entrada •- 


4 Para poder ver todos los 
archivos tienes que ha¬ 
cer click en •- 


Nombre de archivo: 


Si no consigues ver esta 
entrada utiliza las flechas • 
para desplazarte por la lista 
hasta que la encuentres. 
Cuando la selecciones, no 
podrás ver tu plantilla, ya 
que sólo aparecen los ar¬ 
chivo squetengan exten¬ 
sión liflUBfliUl “.TXT”. 


I¡po de archivos: | Documentos de texto ~Q) 


Q Mis documentos 


Mis documentos) 

TvfTFC - 

¿SI 

m 


(C:) 


O Disco duro (D:) 

¿2 (E:) 

%,| Audio CD(F:) 

Ntnrq en "ProliantIGOO" 




Documentos de te 


I odos los archivos 


y seleccionar la opciónt 

Nombre de archivo: | K .txt 
Tipo de archivos: 


5 Haz doble click sobre el 
archivo 18 plantilla | y la ven¬ 
tana del editor se abrirá con 
la plantilla: f 


plantilla - B loe de notas 


Archivo Edicióii Buscar Ayuda 


<htnl> 

<head> 

<title> 

Escribir 

</title> 

</head> 

<body> 

Escribir 

</body> 

</html> 




título 


texto 
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6 Guarda el archivo de 
plantilla con otro nom¬ 
bre haciendo click en 

[Archivo | y [Guardar como... | . En la 

siguiente ventana aparece¬ 
rá el nombre del archivo 

[Nombre de archivo: selec¬ 

cionado en azul. 

Escribe •- 


^imbre de archivo: (curso4.html) y J^az 
click en el botón [Guardar] . 

7 Para seleccionar la ante¬ 
penúltima línea tienes 
que colocar el puntero en la 
parte derecha de < 
[Escribir texto^L hacer 
click con el botón izquier¬ 
do del ratón y sin soltar, des¬ 
plazar el puntero hacia la 
parte izquierda < 

Hetnrmr 
que la frase quede seleccio¬ 
nada en color azul. 

8 Teclea 

[<p>Mis hipervínculos:<br>] 

y pulsa O. ¿Te acuerdas de 

los dos identificadores 
líltiffiEiÜJl que acabas de 
utilizar? I<p>l se utiliza para 
señalar los párrafos y fcbr>| 
indica al navegador 
H«l¡ETMim que debe realizar 
un salto de línea. 


Escribir título - Microsoft Internet Explorer 

Archivo 

Edición Ver Favoritos Herramier 

4» 

Atrás 

. ■+ ■ J [?] 

Detener Actualizar 

Dirección 

C:\Mis docurmentos\curso4.html 

Mis hipervínculos: 

Yahoo España f 


bas de escribir • . 

Si tu ordenador está co¬ 
nectado en este momento a 
Internet, puedes hacer click 
sobre [Yahoo España] de forma 
que el navegador salte hasta 
la página correspondiente • 


'5 Yahoo! España - Microsoft Internet Expli 


Archivo Edición Ver 

Favoritos 

Herramient; 

nt 1 „ „ 

© 

¡a. 

Atrás 

Detener 

Actualizar 

Dirección |é] http:/7es.y ahoo.com/ 

*1 


I Escribe la línea •- 

Si no comprendes su 


Esto te permite vincular 
tus páginas con cualquier 
otra web que se encuentre 
en Internet. 


12 Cierra el navegador y 
cumentos” haciendo click 


la carpeta de “Mis do¬ 
ctos” haciendo click 
en sus [x] correspondientes. 


|<a hr9f="http://es.yahQQ 

significado, conviene que 
repases la parte final del an¬ 
terior capítulo del curso. Se 
trata de un hipervínculo 
normal donde hemos cam- 
bia do el valor del pa ráme- 
tro EBSÍE31 ^reH por la 
dirección de Internet 

31: |"http://e5.gahüD.C0n/ ;r 1 


1 


Consigue tus 
imágenes en la Red 

Incluyendo imágenes en 
tu página web conseguirás 
que ésta resulte mucho más 
atractiva. Lo primero que ne- 


lOÍPáq. 68 


El texto que aparece es la 
dirección del buscador 
31 “Yahoo”. 


11 ÍPáq.70 


-com/">Yahoo España</aXbr>| 

cesitas son los archivos de 
imagen que vas a insertar. 

Una de las formas más fá¬ 
ciles de obtener los archi¬ 
vos es visitar las páginas de 
algún servidor que ofrezca 
imágenes gratuitas. 

1 Arranca tu navegador ha¬ 
ciendo doble click sobre 
el icono: [ 


1 ll Haz c li c k enjas op- 
Iwciones I Archivo ] y 
[Guardar | para guardar los 
cambios. Cierra el editor 
pinchan do en [x] E n el Es¬ 
critorio lüli fl!ttÜJl,haz do¬ 
ble click en: 


Mis 

documento 


y se abrirá la ventana 
E donde de¬ 

bes hacer doble click sobre: 


curso4 


11 El navegador se abri- 
I rá, y mostrará el resul¬ 
tado de la página que aca- 


B 


Internet 

Explorer 


El programa se abrirá con 

la págin a de inicio 

BKSjEOI que tengas pre¬ 
determinada. En este caso, 
se trata de la página del bus¬ 
cador “Yahoo España”. 

Haz click en la barra de di- 





para 


seleccionarla 
y escribe la 
dirección de la página de In¬ 
ternet que hemos elegido 
en Computer Hoy para este 


curso -KT (pág. 70) y 
pulsa la tecla O. 

2 Es un sitio web 
con un banco de 
imágenes gratuitas 
que se pueden copiar 
y distribuir libre¬ 
mente. Ahora sólo 
vas a utilizar un par de imá¬ 
genes. Pulsa con el botón 
derecho del ratón en 



opcion 


[Guardar imagen como...| . 


3 El navegador suele indi¬ 
car la carpeta donde se 
guardará la imagen correc- 
ta mente. Si no ve s la carpe¬ 
ta IcT Mis documentos | ? repite el 

paso 3 del apartado ante¬ 
rior. Para terminar haz click 
en el botón guardar | . 

4 Repite los pasos 2 y 3 
con esta otra imagen: 



5 Ahora tienes que conse¬ 
guir una imagen para uti- 
lizala como fondo de tu pá¬ 
gina. Haz click en la barra de 
direcciones •- 


de forma que quede selec¬ 
cionada en color azu l 

y escribe la dirección y 
pulsa la tecla O. 

Al cabo de unos instantes 
el navegad or mostrará la pá - 
gina web: 

Textura Estucada 


► 


Haz click en •- 


con el botón derecho del ra¬ 
tón y selecciona la opción 

[Guardar fondo como.T| . 

6 Repite el paso 3 de este 
apartado para guardar el 
archivo y haz click sobre [x] 
para cerrar la ventana del na¬ 
vegador Internet Explorer. 

Inserta fotos 
en tu página HTML 

Da los pasos siguientes pa¬ 
ra practicar un poco con las 
imágenes. 

I Abre el “Bloc de notas” y 
el archivo de plantilla re¬ 
pitiendo los pasos 1 a 5 del 
primer apartado. Sigue el pa¬ 
so 6 para guardar la página. 
Pero en este caso utiliza el 
nombre de archivo 

| imagenes.html | . 


Z Selecciona la cuarta lí¬ 
nea siguiendo las indi¬ 
caciones del paso 7 
del primer apartado 

¡SSEEMESm 

be 


y escn- 

Página con imágenes]. 

Marca después la línea 
i«hwih»*i»:w] y teclea 
las siguientes líneas — 


5 Gratis - Fotos/Floresl (dimpres.com) - Microsoít I 


Archivo Edición Ver Favoritos Herramientas 


. ú El 

_ Detener Actualizar 

[l Dirección ^^httpVAwm 


Adelante 


Ay] 

a 

Inicio 


<body> ^ 

<h2>Insertando imágenes en documentos HTML</h2> 

<p>Las primeras páginas web no tenían imágenes y 
se limitaban a mostrar textos. En la actualidad, 
la mayoría de las páginas de Internet están 
ilustradas con imágenes para que sean más atractiuas 
e interesantes. El diseño de páginas web en HTML 
permite insertar imágenes fácilmente</p> 

<p><img src="animals.jpg" align=left hspace=10> 

Esta es la primera imagen que inserto en mi página 
web utilizando una orden HTML. En este caso se trata 
de la foto del rey de la selua, el león.</p> 

<p>He colocado la foto en la parte izquierda de la 
pantalla, de forma que este texto queda situado en la 
parte derecha.</p> 

<br clear=all> 

<br> 

<p><img src="12598.jpg" align=right hspace=10> 

En este segundo caso, he colocado la imagen en la parte 
derecha de la página. Esto obliga a que todo el texto se 
sitúe automáticamente en la parte izquierda de la página.</p> 
<p>Las imágenes utilizadas en está página web son de libre 
distribución y las he copiado a mi ordenador desde el 
sitio web <a href="http://www.comstock.com/web">ComStock</a> 

. Una dirección de Internet donde se ofrecen miles de 
imágenes gratuitas .</p> 

</body> 

</html> 


EH HTML 

Significa “Hypertext 
Markup Language” yes 
el lenguaje de programa¬ 
ción utilizado para crear 
las páginas de Internet. 
Con él se definen la posi¬ 
ción, forma y funciona¬ 
miento de las imágenes, 
textos e hipervínculos 
incluidos en la página. 

En HTML se permite uti¬ 
lizar dos formatos gráfi¬ 
cos: GIFy JPEG. 

EE Hipervínculos 

También se conocen co¬ 
mo enlaces. Son re¬ 
ferencias entrevarías 
páginas que se encuen¬ 
tran en la red Internet. 
Se suelen distinguir por 
tener un color distinto al 
resto del texto, estar su¬ 
brayados o representa¬ 
dos por una imagen. Al 
hacer click sobre ellos, 
el navegador carga la 
página correspondiente. 

ES Código fuente 

Es una serie de instruc¬ 
ciones y comandos de 
programación que se 
utiliza para indicar al na¬ 
vegador lo que debe ha¬ 
cer cuando muestra un 
archivo que tiene forma¬ 
to HTML. Este término 
también lo emplean los 
programadores para re¬ 
ferirse al archivo que 
posee las instrucciones 
de un programa. 

EE World Wide 
Web 

Es la red mundial de da¬ 
tos de Internet. Aquí 
puedes encontrar infor¬ 
mación sobre innumera¬ 
bles temas. Lo más im¬ 
portante es que toda la 
información está inte¬ 
rrelacionada para que 
todos los datos se en¬ 
cuentren fácilmente. 

ES Cuadro 
de diálogo 

Es una ventana de Win¬ 
dows que muestra un 
mensaje donde se te so¬ 
licita una respuesta para 
una determinada situa¬ 
ción. Por ejemplo, los 
cuadros que aparecen al 
abrir un archivo y te 
permiten seleccionar la 
carpeta donde se en¬ 
cuentra el documento. 
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■snas ea 

E3 Extensión 

Todos los archivos tie¬ 
nen un nombre que indi¬ 
ca su contenido y lo di¬ 
ferencia de los demás. A 
continuación llevan in¬ 
corporada una coletilla 
de tres letras que indica 
su tipo. La extensión de 
un archivo, son estas 
tres últimas letras. Por 
ejemplo: .txt (archivo de 
texto), .exey .com (ar¬ 
chivos ejecutables). 

EQ Identificador 

El lenguaje HTML se es¬ 
cribe utilizando identifi- 
cadores. Estos son ór¬ 
denes que das al 
navegador para que 
muestre la página web 
tal y como deseas. Cada 
identificador es una or¬ 
den y puede indicar atri¬ 
butos del texto, posición 
de imágenes, hipervín- 
culos o cualquier otra 
propiedad de la página. 

EH Navegador 

Es un programa que 
permite visualizar el 
contenido de las pági¬ 
nas web de Internet. 
También se utiliza para 
descargar ficheros o ver 
contenidos multimedia. 

En la actualidad, los na¬ 
vegadores más utiliza¬ 
dos son Explorer, de Mi¬ 
crosoft y el Navigator, 
de Netscape. El sistema 
operativo Windows 98 
incorpora el navegador 
de Internet como uno de 
los accesorios básicos. 

M Parámetros 

Son informaciones que 
determinan el funciona¬ 
miento de un programa. 
También se conocen co¬ 
mo argumentos. 

CID Dirección 
de Internet 

Todas las páginas de la 
red Internet se encuen¬ 
tran organizadas en di¬ 
recciones. Cuando dese¬ 
as visitar una página 
web bastará con que es¬ 
cribas la dirección co¬ 
rrespondiente en el 
campo de direcciones 
de tu navegador. Las di¬ 
recciones de Internet 
empiezan por “http://” y 
terminan con el nombre 
de la página web. 


El texto es un poco largo 
y tienes que prestar especial 
atención cuando escribas 
los identificadores, ya que 
una equivocación puede ha¬ 
cer que la página se mues¬ 
tre incorrectamente. 

3 Antes de analizar las lí¬ 
neas de código que aca¬ 
bas de escribir, te conviene 
guardar el archivo. Haz click 
sobre | Archivo | y | Guardar) . 


Sin embargo, hay varios 
parámetros adicionales que 
permiten modificar el mo¬ 
do en que se presenta la 
imagen en el navegador. Con 
|aiign=ieft] indicas que la 
imagen se debe situar a la 
izquierda y el texto se debe 
escribir en la parte derecha. 

A esta técnica se le llama 
“texto flotante”. Si omites 
este parámetro el texto se 
mostrará en las líneas que 


<h2>Insertando imágenes en documentos HTML</h2>| 


: 


4 La línea • no necesita 
muchas explicaciones. 
Se trata de un título bastan¬ 
te sencillo. Si no entiendes 
bien su significado deberás 
repasar el tercer capítulo 
del curso que publicamos 
en el número 38 de Com¬ 
puter Hoy. 

Ocho líneas más abajo es¬ 
tá el apartado donde apare¬ 
ce la primera imagen • 

r ml 


|<img src=“aninals.jpg" Wlign = left hspace=10>| 

El identificador ir *g I in¬ 
forma al navegador que de¬ 
be prepararse para mostrar 
una imagen. 

|src="aninals.jpg"| sirve 
para indicar cuál es la que 
se debe presentar. En este 
caso, la imagen se encuen¬ 
tra en la misma carpeta que 
la página HTML. Este pará¬ 
metro es más que suficien¬ 
te para mostrar una imagen 
en un navegador. 


estén situadas justo debajo 
de la imagen. 

Para que lo escrito no es¬ 
té pegado a la imagen hay 
que darle una separación 
utilizando el parámetro 
|hspace=ia] . Esta instrucción 
deja un espacio libre a la iz¬ 
quierda y derecha de la ima¬ 
gen a modo de marco. 
Cuando la ilustración se 
muestre en el navegador la 
verás así • 


Esta es la; 
foto del re 



He coloca 
derecha. 


Sin “hspace” no habría nin¬ 
guna separación •- 


|<a href="http://www-comstock.con/web">ComStock</a>l 


tante inusual del comando 
l<br>| . En esta ocasión se ha 
utilizado el parámetro 
|<br clear=all>| , que indica 
al navegador que el texto 
que viene a continuación se 
debe escribir debajo de la 
imagen • 




S 



Esta es la primera ii 
foto del rey de la se 

He colocado la fotí 
derecha. 


En este segundo caso, he colocadí 
se sitúe automáticamente enlapart 


Las imágenes utilizadas en está pá¿ 
sitio web ComStock . Una direccic 


Descifrar el significado de 
esta línea no es muy difícil. 
Los únicos parámetros que 
se han cambiado son el 
nombre del archivo y 
|align=right] . “Right” signifi¬ 
ca en castellano “derecha”, 
e indica al navegador que 
debe situar la imagen en el 
margen derecho de la pan¬ 
talla. El resto del texto apa¬ 
recerá a la izquierda de la 
ilustración. Dentro de este 
texto se ha insertado un hi- 

pervínculo •- 

que enlaza la página con la 
web de “ComStock”. 


Sin este comando, el pá¬ 
rrafo estaría junto a la pri¬ 
mera imagen y su aspecto 
no sería muy atractivo 


■■K Esta es la primer. 

foto del rey de la 

E He colocado la f< 
derecha. 



En este segundo caf 
^e sitúe automáticamente en la parte 


£ • - J J 1 


liurlndo inupin ca docaim 


¡2 


t&uk tW4n 


5 Un poco más adelante 
aparece una forma bas- 


Después aparece la línea 
de la segunda imagen • 

<ing src="12598.jpg" align=rignt hspace=10> 


Esta es la primer 
e trata de la fot< 

He colocado la f 
a parte derecha. 



Mis 

Hocumentos 


6 Cuando termines de leer 
todo el código, cierra el 
Bloc de notas ha¬ 
ciendo click en 
íxl y doble 
click sobre #7- 
Después sobre # —i 
para que pue- • 
das ver tu pri¬ 
mera página 
web con imáge¬ 
nes:# — 


imágenes 




Hipervínculos con imágenes 


Las imágenes y los hipervín¬ 
culos se pueden comple¬ 
mentar muy bien. Al hacer 
click sobre una imagen que 
hace referencia a una direc¬ 
ción de Internet, la página co¬ 
rrespondiente se abrirá auto¬ 
máticamente en el navegador. 
Para poder hacer este ejer¬ 
cicio es necesario que tengas 
en tu disco duro las dos imá¬ 
genes del apartado “Consigue 
tus imágenes de la red”. 

1 Utiliza el archivo de plan¬ 
tilla de la sengnuda parte 
del curso. Para abrirlo tienes 
que repetir los pasos 1 a 6 
del primer apartado. En el pa- 
so 6 debes utili zar el nombre 

| enlaceinnagen.html | para guardar 

el archivo. 

2 Repite el paso 7 del pri¬ 
mer apartado e introduce 


<p>Prueba de Computer Hoy con hiperuínculos<br> 
<a href="http://wuw.comstock.com"> 

<img src="1259ft. jpg" border=OX/a> 


y en: 

enlaceimagen 

estas tres líneas i 

La construcción es la misma, 



Su funcionamiento es muy 
simple. Escribe un hipervícu- 
lo normal, pero en lugar de 
teclear un texto entre <a 
href...> y </a>, inserta una 
imagen con <img...>. 
Además, si olvidas el pará¬ 
metro border=0, el navegador 
presentará un borde azul al¬ 
rededor de la imagen. 

3 Para dejar clara la dife¬ 
rencia que existe entre un 
vínculo normal y uno que fun¬ 
ciona con una imagen escri¬ 
be estas tres líneas a conti¬ 
nuación 


i 


pero se omite la orden 
<img...>. De esta forma el tex¬ 
to que se encuentra en su lu¬ 
gar funciona como hipervín- 
culo. 

4 Antes de ver el resultado 
del código que acabas de 
escribir haz click sobre 

[Archivo | y |Guardar | _ 

Después cierra el “Bloc de no¬ 
tas” pinchando sobre [x]. 

En el escritorio, haz doble 
click en: 


Mis 

documentos 


<br> 

<a href="http://www.constock.com"> 
Página de Comstock</a> 


El navegador mostrará el hi- 
pervínculo de imagen y el de 
texto. Para probarlo, despla¬ 
za elpunterosobrej 


Dirección p-' CAMis documentos\enlaceii 


Ó 

Detener 


¡L 


Ap C ornputer Hoy con hip 


:n.ht 




y sobre' 
y observa que en cualquiera 
de los dos caso s tom a el as¬ 
pecto siguente: 


Si haces click sobre cual¬ 
quiera de ellos accederás a la 
página correspondiente. Pa¬ 
ra cerrar el navegador haz 
click sobre [x]. 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Profesional 


Programación en HTML, 4- Parte 


■snaíi ®m 

m Buscador 

Son sitios web que te 
permiten buscar infor¬ 
mación en Internet. Su 
funcionamiento es bas¬ 
tante fácil. Basta con 
que introduzcas las pa¬ 
labras del tema sobre el 
que deseas obtener in¬ 
formación y pulses el 
botón “buscar”. En po¬ 
cos segundos te apare¬ 
cerán los resultados en 
la pantalla, con una bre¬ 
ve descripción de las 
páginas que te permitirá 
seleccionar la que más 
te interese. 

EH Escritorio 

Es la superficie de tra¬ 
bajo de Windows 95 y 
98. En ella puedes dejar 
todo tipo de ficheros y 
aplicaciones para que 
estén accesibles en 
cualquier momento. 

En el Escritorio se en¬ 
cuentran los iconos más 
importantes del sistema, 
como el de Mi PC, la Pa¬ 
pelera de reciclaje o Mis 
documentos. Y se puede 
personalizar a tu gusto 
con colores, gráficos o 
incluso sonidos. 

EH Página 
de inicio 

Es la primera página 
web que se muestra 
cuando se inicia el nave¬ 
gador. Normalmente es 
la de un buscador cono¬ 
cido o aquella que te 
permite acceder a otras 
páginas. 

[El URL 

Siglas correspondientes 
a“Uniform Resource 
Locator” (en castellano 
“Localizador homogé¬ 
neo de recursos”). Una 
URL es una dirección de 
Internet donde se en¬ 
cuentra una página web. 

EE Píxeles 

Las imágenes con las 
que trabaja el ordenador 
se componen de muchí¬ 
simos puntos de varios 
colores que al ser ob¬ 
servados en conjunto 
forman una imagen. Ca¬ 
da uno de estos puntos 
es un pixel. Cuantos 
más píxeles tenga la 
imagen, mejor, yaque 
ofrecerá más calidad. 


7 Cuando quieras cerrar el 
navegador tendrás que 
hacer click sobre [x]. 

Utiliza una 
imagen de fondo 

Las imágenes que has in¬ 
sertado en tu página web 
han mejorado mucho su as¬ 
pecto. Sin embargo, ésta 
puede seguir mejorando en 
muchos aspectos. Por ejem¬ 
plo en el fondo. Para conse¬ 
guirlo sigue estos pasos: 


i 


Ejecuta el“Bloc de notas” 
y prepárate para abrir un 
archivo siguiendo los pasos 
1 a 4 del primer 
apartado. 


ground”, el navegador coge 
el archivo de imagen que se 
le indique y lo utiliza como 
fondo de la página. La ilus¬ 
tración se repetirá varias ve¬ 
ces como si fuera un mosai¬ 
co que cubre todo el fondo 
de la pantalla. 

5 Para ver el resultado de 
los cambios haz click en 

| Archivo | y | Guardar | . Después 

cierra la ventana del “Bloc 
de notas” pulsando sobre [x] 
y abre la carpeta de docu¬ 
mentos haciendo doble 
click sobre: F 


Mis 

documentos 


2 Cuando tengas 
que seleccio¬ 
nar el archivo, haz 
click sobre 

I® imágenes] y des- 


t : - * j 3*3 

■fr ,J> y * A 



[p\erci»nd<n ironía*' *n dnmnralnHtML 

- 

Üü'-i _*“ , TT 

Uü itliliL. lilu, iuJi Lfcl r j*ur 4 
ritai Blnt j* r a HTML 


| «r*r i* U HhM. ú\jbím 


pués sobre [Abrir I . 

3 




Ahora busca la 
línea que 


co- 


mienza por l<bodg>| y haz 
click exactamente detrás de 
la palabra 


<html> 

<head> 

<title> 

Página :on imágenes 
</title^ 

</head> 

<bodiíy- 


4 Pulsa la barra espacia- 
dora y escribe el si¬ 
guiente texto: 

|background="1beig .gif"] . La 
línea completa tendrá este 
aspecto: 

|<body background=‘‘1beig .gif“> | 

Con el parámetro ”back- 


! Haz doble click sobre el 
"archivo: 



para ejecutar el navegador y 
ver el resultado de tu página: 

Con esto damos por ter¬ 
minado este capítulo donde 
has aprendido a trabajar con 
imágenes en HTML. En la 
próxima entrega sabrás có¬ 
mo dar formato al texto de 
tu página web, alineando, 
justificando y tabulando los 
párrafos y líneas. 


Illnicio rápido del “Bloc de notas” 


Cuando diseñas páginas 
web en HTML tienes que 
ejecutar constantemente el 
“Bloc de notas”para escri¬ 
bir el código de las páginas. 
Abrir el editor una y otra vez 
desde el menú pue¬ 

de resultar algo pesado. Pa¬ 
ra evitarlo, lo mejor es co¬ 
locar un acceso directo en 
el Escritorio. De esta forma 
te bastará con hacer click 
sobre un icono para que el 
“Bloc de notas” se abra rá¬ 
pidamente. 


1 


Haz doble click sucesi¬ 
vamente sobre: 


e¡J 

a 

□ 

/.■■///.■■y 

(C:) 

Windows 
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(En algunos ordenadores la 
unidad C: puede tener un 
aspecto algo distinto o uti¬ 
lizar otro nombre). 


‘ Haz 


click 


I Mostrar archivos 


en 
pa- 

raque los iconos de laven- 
tana se hagan visibles y de- 
pués pulsa varias veces 
sobre la flecha 3 
hasta que veas el icono •— 


Haz click con el botón 
' derecho del ratón en 


3 

Netdde luí 


Notepad 


Notep 


? 


y, sin soltarlo, mueve el 
puntero hacia un lugar va¬ 
cío del Escritorio •- 


4 Suelta el botón derecho 
y haz click sobre la op¬ 
ción 

onsEmiBm 

El resultado debe ser un ac¬ 
ceso directo con este as¬ 
pecto: 



5 En el futuro podrás eje¬ 
cutar el “Bloc de notas” 
haciendo doble 
click sobre el 
icono •- 


la 



Cierra 
carpeta 

ha¬ 
ciendo click en 
¿lotepad ^ 


^7 




Direcciones online 


-KD www.comstock.com/web 
->® www.dimpres.com/fonbeig3.htm 
->© www.altavista.com 




Resumen de este capítulo 


En este apartado te explica¬ 
mos los puntos más impor¬ 
tantes de este capítulo. 


Para insertar imágenes en tus 
páginas HTML tiene s que uti- 
lizar el identificador l< ir> g--->l 
Además, debes utilizar el pa- 

ü<a~href="http://www.altavista.com">flÍtavista</a>f rálTietrO |STC| 


Hipervínculos 
en Internet 


Insertar 

imágenes 


Para referirse a una dirección 
de Internet desde una página 
HTML hay que especificar la 
URL EH completa de la pági¬ 
na deseada. 

Por ejemplo, la orden •- 

-»© es la dirección de una pá¬ 
gina web que puedes intro¬ 
ducir en el recuadro de di¬ 
recciones de tu navegador •- 


para indicar el nombre del fi¬ 
chero de imagen. Por ejem¬ 
plo: |<img src="foto1.jpg">| . 


J AltaVista - Search - Microsoft Inte 


Archivo Edición Ver Favoritos 


4 = . 4 jS. J 

Atrás PSIMlli Detener A 


Dirección fl|j] http://www.altavista.com7 


Posición 


|<ing src="foto1.jpg" aling=right hspace=20)^ 


de las imágenes 


El parámetro |aiign| se utili¬ 
za para indicar si la imagen 
se sitúa en el margen derecho 

|<ing src=“foto1.jpg" align=right>| 

o en el margen izquierdo 

|<img src= ,, foto1. jpg" align=lef t> j 

Colocación 
del texto 

El texto se amolda automáti¬ 
camente al espacio que queda 
libre entre las imágenes. Para 
dejar un borde alreded or de 
ellas se utiliza |hspace| . que 


indica cuántos píxeles EB se 
separa el texto de la imagen. 
Por ejemplo: + 


distancia el texto de la ima¬ 
gen en 20 píxeles. 

Utilizar una 
imagen de fondo 

En este caso, el navegador 
muestra el archivo de imagen 
especificado en forma de mo¬ 
saico en el fondo de la pan¬ 
talla. El comand o se intr odu- 
ce en la sección l<bodg>| . que 
tomará el aspecto siguient e 

|<body background=”fondo ,gif">| 


70 


Computer n c 39 














































































































































En la edición impresa, esta era una página de publicidad 



Curso básico de Internet, 4 a parte 


SUMARIO 


Práctico 


Buscar tiendas en ¿Dónde Comprar? 73 
Buscar tiendas en Yahoo España 74 
Comprar un libro en Amazon 76 

Subastas en Internet - Ibazar 78 


-. .■ 


INDICE DEL CURSO 


Aprender a navegar 

N 5 36 

Buscar en Internet 

N-37 

Correo electrónico 

N Q 38 

Compras en Internet 

N°39 

Seguridad para niños, 


virus y uso indebido 

N 5 40 


Seguro que si dentro de 20 años te hablaran de empujones, 
productos agotados, dependientes groseros, bolsas que se 
rompen u otra serie de gracias, tú responderías: ¿te estás 
refiriendo a antes de poder comprar en Internet? 


P ues sí, gracias a Internet 
se acabó el tener que 
buscar en un montón 
de tiendas o sufrir colas y 
demás torturas para descu¬ 
brir al final que el CD que 
querías comprar está agota¬ 
do. Olvídate del "Vuelva us¬ 
ted a finales de semana, igual 
ya lo hemos recibido" o del 
"Lo siento, está cerrado, vuel¬ 
va el lunes que viene". Las 
tiendas en Internet no cie¬ 
rran nunca y siempre tienen 
stock. 

Quizá lo mas importante 
que te ofrece la red es la po¬ 
sibilidad de acceder a un 
mercado global, sin fronte¬ 
ras ni distancias. Productos 
que nunca podrías adquirir, 
ya que no son distribuidos 
en tu país, están al alcance 
de tu mano, tal y como si los 
compraras en la tienda de la 


esquina. Así pues imagínate 
que una mañana cualquiera 
decides irte de compras por 
el mundo. El recorrido po¬ 
dría ser algo así: un castillo 
francés en busca de aquel vi¬ 
no que os sirvieron en aque¬ 
lla comida de trabajo; la bou- 
tique de moda de Florencia 
de la que tantas veces has oí¬ 
do hablar, pero nunca has 

Internet: Abierto 
para ti las 24 horas 

podido visitar; la tienda de 
discos que te comentaron 
esos amigos que fueron a 
Londres y estuvieron dos 
días enteros de compras en 
Picadilly; y una pequeña 
tienda de Hollywood dedi¬ 
cada en su totalidad a la mer¬ 
cadotecnia de StarTrek.Y to¬ 
do te lo traen a la puerta de 


tu casa sin moverte del sitio, 
¡más cómodo imposible! 

Podrás comprobar que, 
aunque se suele afirmar que 
se puede comprar absoluta¬ 
mente todo, los productos 
de consumo diario como 
carne, detergente, sopa de 
sobre, etc, están poco ex¬ 
tendidos. Los comerciantes 
se han especializado en ar¬ 
tículos que generan pocas 
reclamaciones. Por ello, en¬ 
contrarás música, vídeos, 
DVDs, ropa, etc. Además, y 
como adelanto de un tema 
que trataremos en profun¬ 
didad próximamente, vas a 
ver como funcionan las su¬ 
bastas en Internet, tan de 
moda hoy en día. En fin, lo 
mejor que puedes hacer es 
coger la tarjeta de crédito, 
el carrito de la compra y lan¬ 
zarte a comprar. 
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P Normas de seguridad 


Compra en tiendas serias 

Estos establecimientos 
tienen: 


■ Una dirección corta. 

■ Una página organizada. 

■ Los datos de información 
de las empresas son fácil¬ 
mente localizables. 

■ Se puede acceder con un 
simple click a los registros 
de garantía, privacidad de 
tus datos y gastos. 

■ Indican la dirección físi¬ 
ca, y el número de teléfono. 


Presta atención a las for¬ 
mas de pago 

■ Cuando des datos de pa¬ 
go, compruebaquelatrans- 
misión seasegura:en Nets¬ 
cape Navigator verás este 
icono 






y leer en la dirección las si¬ 


glas HTTPS íá Dife ™ n: 


En Internet Explorer podrás 
ver este icono • 


Internet 


y las siglas HTTPS 

[Dirección |#] httpsV/https | . SÍ nO 

aparecen estas señales in¬ 
dicándote que el sitio es se¬ 
guro, interrumpe inmedia¬ 
tamente la compra. 


■ Normalmente sólo po¬ 
drás pagar con tarjeta de 
crédito, lo cual, si tienes en 
cuenta los dos puntos an¬ 
teriores, resulta bastante 
seguro. No obstante, si te 
ofrecen el pago contra 
reembolso, aunque salga un 
poco más caro, es el medio 
más seguro, ya que tus da¬ 
tos no circularán por Inter¬ 
net, y no pagarás nada has¬ 
ta no haber recibido y 
comprobado la mercancía. 
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Práctico 


(?) ¿Dónde comprar? 


Pero claro, te hemos ha¬ 
blado de todo lo que puedes 
comprar, y tú estarás ha¬ 
ciéndote una pregunta bas¬ 
tante importante ¿y dónde 
se compra?, ¿dónde está la 
calle de las tiendas de In¬ 
ternet?. Lo mejor será que 
veas cómo empezar a buscar 
tiendas así como su dinámi¬ 
ca habitual de funciona¬ 
miento. 

¡Nos vamos de compras! 

1 Inicia tu conexión a In- 
t ernet y abr e tu navega¬ 
dor 0HES0] favorito. 


2 Introduce la dirección de 
¿Dónde comprar? -)v en 
la barra de dirección del na¬ 
vegador. 

3 Con ello se abrirá la pá¬ 
gina principal de ¿Dón¬ 
de comprar?: 

dónde 

comprar 

www.dcndec omp raf.com 


4 Dentro de ella tienes va¬ 
rias opciones para mo¬ 
verte entre los productos. 
Vamos a verlas. En primer lu¬ 
gar puedes realizar una bús¬ 
queda directa del producto 
que deseas. 

Para ello tendrás que acu¬ 
dir a este recuadro < 


país, para realizar tus com¬ 
pras, el elegir una en el ex¬ 
tranjero ocasionará la ma¬ 
yoría de las ocasiones un 
gran incremento de precio 
debido a los gastos que con¬ 
lleva un envío internacional. 

Nuestro consejo es que 
busques el producto que de¬ 
seas comprar en tiendas na¬ 
cionales y, sólo si no lo en¬ 
cuentras, recurras a 
establecimientos de otros 
países. 

5 En caso de hacer una 
búsqueda de corbatas, 
con país de origen y de des¬ 
tino España, obtendrías el si¬ 
guiente resultado • 


8 


Bisutería y Joyería., Calzado, 
Camisetas, Complementos, 
Lencería,... 


Resultados 

1 

EncontradasqÉ)tiendas por palabra clave Corbatas, tiendas de España, que entreguen en 

España 

Cuando la consulta dé co¬ 
mo resultado muchas op¬ 
ciones, éstas se dividirán en 
varias páginas de resultado. 

Por ejemplo, en caso de 
buscar tiendas de corbatas 
de todo el mundo que dis¬ 
tribuyan a España, el resul¬ 
tado sería • 

haz click sobre su título, por 
ejemplo [ModaInfantil | 

T |1 Entonces se abrirá la 
1 U primera de las pági- 

Aquí haz click en la tienda 
que despierte tu atención y 
con ello se abrirá una nueva 

EncontradasQ 32)iendas por palabra clave Corbatas, que entreguen en España 

Página 1 de 14|“ 1-2-3- 4- 5- 6- 7- 8- 9- 10- Siguiente 



en él deberás introducir los 
datos por los que deseas re¬ 
alizar la búsqueda, selec¬ 
cionando de la lista que se 
despliega al hacer click en 
0 el país de origen de la 
tienda: 


Tiendas de: 


|Todüs los países 



el país en el que deseas re¬ 
cibirlo: 


Que envíen a: 


Selecciona 

T 


y una palabra descriptiva del 
producto que buscas como, 
por ejemplo, [Corbatas | . 

Una vez introducidos los 
datos,haz click en iBuscarl . 

Es importante que tengas 
en cuenta que las tiendas 
que te interesen distribuyan 
a tu país, ya que de lo con¬ 
trario te encontrarás con la 
imposibilidad de acceder a 
los productos que te ofrez¬ 
can. Así mismo, ten también 
en cuenta que aunque en¬ 
cuentres tiendas fuera de tu 


Siempre se te mostrará la 
primera página de resulta¬ 
dos de la búsqueda. Hacien¬ 
do click en cualquiera de los 
números accederás a 
esa página en concre¬ 
to. Opcionalmente, si 
deseas consultar todas las 
páginas de resultados, pue¬ 
des ir haciendo click en 
[Siguiente] después de con¬ 
sultar cada una de ellas. 

Para retroceder de página, 
puedes moverte seleccio¬ 
nando el numero de aquella 
a la que desees ir, o puedes 
hacer click en I Anterior! ■ 

6 Para acceder a una de las 
tiendas que se te pre¬ 
sentan en el resultado de la 
búsqueda, tan solo tendrás 
que hacer click sobre su 
nombre, por ejemplo f 


>4undicoibatas j 
H d ooíbütQO puia^ r 


lundicorbatasl Toda una extensa y armoniosa selección 


impliar el vestuario o regalar a las 


amistades sin necesidad de moverse de casa. 


Automáticamente se abri¬ 
rá una nueva ventana en la 
que se mostrará la tienda 
que has elegido. 

7 También puedes buscar 
lo que deseas comprar 
utilizando los menús que se 
encuentran en el directorio 


general de tiendas • 
de la página principal de 
¿Dónde comprar? 


Puedes seleccionar las 
tiendas de una categoría 
completa iModal .o bien de 
unos de los grupos de los 
que se compone: 


Para comprar ropa a los 
más pequeños de la casa haz 
click sobre moda infantil. 

9 En ese momento podrás 
ver un menú, que te 
ofrece todos los grupos de 
los que se compone la ca¬ 
tegoría #- 

Para elegir uno de ellos 


j Directorio General § 

Alimentación 

Libros 

Bebida, Cafó e Infusiones, 

Antiguos, Arte, Audiobooks, 

Carnes y Mariscos, Comida 

Cómics, Informática,... 

Rapida, Comidas 

Moda 

Regionales,. .. 

Bisutería y Joyería, Calzado, 

Arte 

Camisetas, Complementos, 

Antigüedades, Artesanía, 

Lencería,. .. 

Pintura,. .. 

Motor 

Belleza & Salud 

Accesorios, Coches, Motos, 

Cosmética, Dietética, 

Radios y Antirrobos,. .. 

Fitness, Opticas,... 

Ocio 

Centros Comerciales 

Ajedrez, Astro logia y 

Centros Comerciales,... 

Esoterismo, Bailes y 

Cine & Música 

Danzas, Billar, 

DVD, Música, Orquestas y 

Coleccionismo,... 

Músicos, Videos,... 

Regalos 

Deportes 

Cestas de Regalos, Flores, 

Artes Marciales, Atletismo, 

Joyas, Miscelánea, Otros,... 

Aventura y Montaña, 

Servicios 

Badminton, Baloncesto,... 

Formación, Imprenta y 

Electrónica 

Serigrafia, Inmobiliarias, 

Electrodomésticos, Energía, 

Mensajerías, Mercados 

Imagen, Instalaciones 

Financieros,. .. 

Eléctricas,. .. 

Varios 

Hogar 

Bodas, Equipos de 

Bebes, Bricolage, 

Supervivencia, 

Decoración, Iluminación, 

Herramientas, Material de 

Jardinería,. .. 

Oficina, Material Escolar,... 


ventana en la que se te mos¬ 
trará la página de entrada de 
la tienda. 

Ten en cuenta que, al rea¬ 
lizar búsquedas de este mo¬ 
do, se te mostrarán las tien¬ 
das de todo el mundo que 
no necesariamente distri¬ 
buirán a tu país. Es por lo 
tanto muy importante que 
éste sea unos de los prime¬ 
ros puntos que compruebes 
al entrar en la tienda.Te evi¬ 
tara la fastidiosa situación de 
que tras encontrar el pro¬ 
ducto que buscabas, descu¬ 
brir que no tienes modo de 
adquirirlo. ¡A no ser que te 
mudes a otro país al que sí 
distribuyan! 

T T Otro modo de realizar 
I compras es acudir al 
ranking: 


Ranking de las 

tiendas mas 
visitadas por 
nuestros usuarios, 


Haciendo click en [Ranking | 
accederás a una selección 
de las tiendas más visitadas 
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Categorías en Moda 


Bisuteriay Joyería 

Calzado 

Camisetas 

Complementos 

Lencería 

Moda Hombre 

Moda Infantil 


por parte de los 
usuarios de ¿Dónde 

comprar? •- 

Aquí también 
aparecerán tiendas 
de todo el mundo, 
así que ten en 
cuenta que envíen 
a tu país y los cos¬ 
tes de envío. 


-# Nombre de la Tienda 

Valoración de 

DC [0-5] 

Posición en 

Ranking 

Baby Center : En esta web encontraremos todo sobre el 
mundo del bebe y también podremos comprar ropa y artículos 
para el bebe. 

4.66 

71 

Herrenausslatter.de : Tienda de moda que vende 
artículos diversos artículos como camisas, calcetines, 
corbatas, chaquetas, complementos... Ésta página incluye 
también un guía de moda. 

4.50 

219 

Rainbee : Toda clase de productos para bebés desde ropa 
hasta muebles o juguetes. 

4.50 

310 

Baby World Co. : Tienda inglesa dedicada al mundo de 
los bebés donde también podemos encontrar consejos y 
consultorio por e-mail. 

4.50 

371 


Ranking de tiendas de DóndeComprar « 

Esta es la lista de las 25 tiendas más visitadas a través de Dónde 
Comprar. Para visitar alguna de estas tiendas sólo debes pinchar en 
su nombre. 


l| Outpost.com 

Megastore estadounidense que te envía en un breve 
espacio de tiempo los últimos avances en PCs, 
software, utensilios de jardinería, juegos para consolas, 
portátiles, cámaras digitales, vídeos,.. 

2 Cd World 

Gran tienda del ocio en la que encontrarás más de 
425.000 productos entre música, vídeos, hardware, 
software, partituras, cómics, juegos, videojuegos.., 

3 Continente 

Casi todo lo que puedes comprar en tu Continente más 
cercano lo hallarás en su versión online: juguetes, 
alimentación, artículos de belleza, perfumería, 
complementos para el hogar, etc. 

4 Alcoste.com 

Lo últimos lanzamientos en música, libros, DVD, 
vídeos, consolas y juegos de ordenador los tienen en 
esta tienda española. Su sistema de e-bonus garantiza 
los meiores precios, 
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Práctico 


Curso básico de Internet, 4 a parte 


©Buscar tiendas en Yahoo 


Y si en el ejemplo anterior 
has visto cómo realizar una 
búsqueda de tiendas a través 
de una “galería comercial” 
de Internet, ahora avanzarás 
un poco más y por medio de 
otro buscador, verás cómo 
empezar buscando una tien¬ 
da para terminar realizando 
una compra a través de la 
Red de redes. 


I Si no estás online 
E3IÍEBH1 inicia tu cone¬ 
xión a Internet. 


2 Introduce la dirección de 
Yahoo en español ■>« en 
la barra de dirección del na¬ 
vegador. 

3 Con ello se mostrará es¬ 
ta pantalla 


Pulsa en |* Floramar Garden Centerj 

7 En este momento, se 
abrirá la página principal 
de esta floristería online: 


FLORAMAR 

Garden Cerner 


Bienvenido» ni W eb Verde 


Moa han vt»idt«dt $1 

visitada * 2 * 3 1 * 16J12T1396 


Sonvjcio Int^rfíoc^i 

Envíe vía Inte rita re plantas y Huras por todo al mundo 

Frlewv. Virtuales, 

Envié desda aquí flores virtuales QraUs 

§l.Concurso 

Participe an nuestro concurro sobra píenlas 


EspaíJa 


© 


Busca til gente [=== ——— 

Para encontrar 
amigos 


m- 

Mi Yahoo! A yuda 

Yalioo! Challas 

Ven a nuestro Chat 


| Buscar | Búsqueda avanzada 

Buscar: Todo español c Sólo España 

Yahoo! Subastas : ¡ ¡Viaja por precios increíbles!! ¡A pujar! 

Agenda - Busca tu gente - Challas - Clasificados - Correo - compras - Deportes - Nieve - 
Finanzas 

Horóscopo - Contactos - Mi Yahoo! - Noticias - Messenger - Postales - Subastas - Tiempo 


Arte v cultura 

Literatura. Teatro. Museos 

Ciencia y tecnología 

Animales, Informática. Ingeniería 

Ciencias sociales 

Economía. Psicología. Historia 


Internet y ordenadores 

WWW. Aplicaciones. Revistas 

Materiales de consulta 

Bibliotecas. Diccionarios 

Medios de comunicación 

Periódicos. Revistas. Televisión 


Actualidad 

• 1PC\ en febrero 
aumentó un 0' 1% 

• PP : Aznar formará 
gobierno antes del 14 

de abril 

• PSOE : elegirá en julio 
a su nuevo líder 


Toraor^co/ 

VIPRAS (fl Inicio de Comoras - Yahoo! - Avuda 


Yahoo! de compras 

Destacarnos .Alimentación y bebidas Hogar v jardín 

Video 

DAEWOO Q-210 

Gastronomía, vinos Bncolaje, decoración, plantas 

Arte y artesanía Librerías 

2 cabezales. Compat. 16:9 

19.900 Ptas. Ccómm 

Envío gratis en compras 
superiores a 5.000 Ptas 

¡y 40.000 productos 
más! 

suDertiendaviaDlus.es 

Arte, cerámicas, etc Tiendas y catálogos virtuales 

Belleza y salud Música 

Cosmética y cuidados personales Cintas, CD's, vídeos musicales 

Centros comerciales Ordenadores e 

C. virtuales y grandes superficies Informática 

Hardware, software, periféricos 

Confección A 


en la que deberás hacer 
click en |compras| 

4 En ese momento podrás 
ver cómo se te muestran 

diferentes opciones •- 

Como ejemplo vamos a 
comprar unas flores, ¿de 
acuerdo? 

CHaz click en: 


Flores y regalos 

Flores y objetos 


¡Con ello pasarás al si- 
' guiente menú i 


8 


Para realizar tu compra 
haz click en: 


| Envía vía Interinara plantas y nafta parto-da «I mundo 


9 En la ventana que apare¬ 
ce tendrás que elegir si 
el envío es nacional o inter¬ 
nacional. Para uno dentro de 
España tienes que hacer 
click en: IHI 


T ñ Ahora se te muestran 
IU los posibles produc¬ 
tos que puedes enviar. 


Alerta de seguridad 


Está a punto de ver las páginas bajo una conexión 
segura. 

T oda la información que intercambie con este sitio no 
podrá ser vista por naÉie más en el Web. 


por el gestor de la tienda y 
por ti. Esto se confirma por 
el texto que aparece en la 
pantalla: 


Entrando en Sitio W eb Seguro 


y sobre todo por el mensaje 
que aparece a continuación 



¿Qué te parece una docena 
de rosas? Selecciónalas ha¬ 
ciendo click en. 



natario f 


datos para la entrega: 


6 Rosas rojas y 6 naranjas _ 


dedicatoria: 


Rosas para una rosa. 


tus datos personales •- 
y modo de pago: 



Destinatario: 


Dirección: 


Ciudad: 


Provincia/Estado: 


País: 


Teléfono: 


Teléfono alternativo: 


Rosa Rosal 


r 


C/ Pedro Teixeira, 8 2- 


Madrid 


Con los datos in- 
troducidos puls a 
I enviar formulario |- 


Madrid 


España 


14 


902.11.13.15 



Ahora un 
mensaje te 
informará que es¬ 
tás abandonando 
la zona segura. •” 
Haz click en I Sí I 


Microsoft Internet Explorer 


Ha escogido la referencia 351 -8.900pesetas-53.49euros 
La referencia ya se escribirá en el pedido 


Aceotar 


H T Entonces aparecerá 
I un mensaje de confir¬ 
mación de tu selección. •— 
Léelo y haz click en I Aceptar! 

A continuación haz click 
en [Siguiente paso > »> | 

ÍQa partir de ese mo- 
I tm mentó se abrirá una 
conexión segura, y los datos 
que introduzcas no podrán 
ser vistos por nadie más que 


~Y)&r¡CyC>l DC COMPRAS (f) 

Inicio de compras - Yahoo! -, 

Yahoo! de compras 





Inicio : Flores y regalos 
Destacamos Comerciantes 

• Ars Virtual - Dedicada a la venta de iconos 
religiosos elaborados manualmente. 

• David Grau - Diseño y venta de alta bisutería con 
catálogo de sus líneas de diseño y una tienda en 
Inemet. 

• Floramar Garden Center - Centro de jardinería 
con una amplia gama de productos de flores y 
plantas y una tienda en línea donde puede realizar 
sus pedidos. 

• Flores Marta - Venta de todo tipo de arreglos de 
flores y entregas en la Península y Baleares. 

• Saco - Regalos decorativos y para el hogar , 
juguetes, complementos y objetos varios, todo 
ello mediante compra en línea. 


¡Una camiseta 
Yahoo! 

15$ o 13,55 € 

(precio no incluye envío) 
¡Compradl 


itegorías 


Aquí haz click en [Aceptar 

lv A continua- 
I w ción se te pe¬ 
dirán fecha y hora 
de entrega 


15 


Y si todo está correc¬ 
to, se mostrará el si¬ 
guiente mensaje: 


Su pedido ha sido recibido correctamente 

Tan pronto lo hayamos formalizado 
se 3o confirmáremos vía email, 


Gmciitó por utilizar nuestro a sitvk'Íos 


Alerta de seguridad 


las señas del desti- 


Fecha de entrega: 


¡00/00/21 


Va a abandonar una conexión segura a Internet. Es 
posible que otras personas vean la información que 
envíe. 

¿Desea continuar? 

1“ No mostrar esta advertencia en el futuro 


No| Más información | 


ií ío" 


(dd/mm/aa) Mejor Mañana: «Mejor Tarde: m 


Nombre: 

David Salces 

Empresa: 

Computer Hoy 

Nif o Cif 

0123456789| 

Dirección: 

C/ Pedro Teixeira 8, 3- 

Código Postal: 

38030 

Ciudad: 

Madrid 

Provincia/Estado: 

Madrid 

País: 

España 

Teléfono: 

903.1 1.1 3.1 5 

Teléfono alternativo: 


Fax: 

903.1 1.88.31 

Email: 

computerhoy@hobbypress.es 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Práctico 


Curso básico de Internet, 4 a parte 


©Comprar un libro en Amazon 


Como recordarás, en el nú¬ 
mero 21 de Computer Hoy, 
realizamos una comparativa 
de sitios en Internet en los 
que podías comprar tus li¬ 
bros, y en esa prueba Ama¬ 
zon obtuvo la primera posi¬ 
ción. Así pues, este ejemplo 
estará basado en la adquisi¬ 
ción del libro Hannibal de 
Thomas Harris en la citada 
librería online. 

Si quieres comprar litera¬ 
tura en castellano, te reco¬ 
mendamos los artículos On¬ 
line y Consumo del numero 
21 de Computer Hoy, donde 
podrás ampliar esta infor¬ 
mación. 

También es importante 
que tengas en cuenta que el 
contenido de las pantallas 
puede cambiar ligeramente, 
ya que su ritmo de actuali¬ 
zación es constante. 

1 Conéctate a Internet y 
abre tu navegador favo¬ 
rito. 

2 En la barra de dirección 
introduce -»V 

3 Entonces se abrirá la pá¬ 
gina principal de Ama¬ 
zon •- 


Aquí haz click en bqqks ■ 

4 Ahora es el momento de 
buscar el libro en cues¬ 
tión, para ello utiliza: 



iHannibalT 


tor [Thomas Harris 

código ISBN 


USE, 


el au- 
H o el 


I038529929X 

click en 




05 ÍPáa. 77 


] 

S3H y haz 


5 Como podrás imaginar, se¬ 
gún con qué criterio rea¬ 
lices la búsqueda, obtendrás 
resultados más o menos pre¬ 
cisos. Así pues, si buscas por 
nombre de autor, encontrarás 
todas las obras del autor 


Search Books 

Your Book Searcli Results 

fon Elie kwwords indude 'Tlaimlbal" 


Top matches Tor tliFs «carchi 

• ktaruiihiJ — "lliormtr Hitrri-;; H urdu a ver 

• HuruiLbitl — O, t 3 . Rakcr^ Psi|]tií] 3 íf k 

• ASIlt Himintinl — Bany [TiHwodh; HhtíIcuvlt 

Relatad Arcas: Search Auctions ancf thc restar Amazpn.com lor "Hanniba r 

Fu II Resu Its: The first ÍQ of 130 are shown bdow, Te? set more rreulis >crnU down and click thc 

''More'" buítem. 


ATfor llaiuUftal V sually ships in 2-3 dsys 

UirPr 1 UiiE^urtlL t lísrdtovtx i Published ll4 I 

Si buscas por título saldrán 
las obras que contengan es¬ 
ta palabra en el título •- 




El resultado más exacto lo 
obtendrás si conoces el có- 


Search Book 


Your Book Search Results 

íur; Üie kcywuids iiieluík "Tltumay Hmrbí" 

Top matches for thls search: 

■ HumubtJ — Tilomas Hurris; tiardcovcr 

■ Hlack Suudav -- Tíunnim Harris: Muss Mufkd Pupcrbuck 

■ Red Dnmoii -- Tirónisia Huíiís; Masa rvlMrktl Píipw bíitk 

Relatad Areas: i 


Fu II Results: The fksí 50 of 106 aie shown below. To see more results scroü down and el 
IJ Mort" bultou. 

Jllark íü undny - UsuaQy Rhtps in 24 honra 

Thomas TTarriK ! Mass Market Paperhack / Piihlisherl 1 901 
Our Pnce: 56.00 - Yon ñavei $1.50 (2Mv.) 

Average Custtwner Review: .y**-* 

RiVirt more ahout tiúiJitUt.., 

Hlark .Stmriav [ATÍRTT>CtF.T>] - Usualty ships ñi 14 honra 
Thomas Hams i Audio Cassette / Fublished 2000 
Our Pnce: 25 ~ You Save: $ 3.75 [T 5 < l-o) 

Average Customer Rjeview: 



1 üTrcmV^ | h»p ( uum.ui 


_ ' '• 1 ü ,.1, ■ ■■ ,'l.lil ; 1 .iM|. .MU ..|M|H-¡ J '' ' *'• ' 



introduciendo el título 




] O Linden S10 

TWs week's croo oí pynot ch_bo sft ; 5.1 £*:c l bciM 

"“SpHng 

m. 


Álrrody 
cuMomerT 
Síocud to w» 

whuflt'S I Of 

V'"> 

NtW H.liHvrt 


as. 


Shu[>|3¡ri(i í 

* Buy or r-síeem a 

_ 


The Máster Roluins 

AJ>rr a nwr.ííUl cw sfíidnrr. Sltplien King bonncw baefc 

■ rastihniurtih fot* thoiji« New F-jkjdwitl tiüehlúkff. AvcUbk onSne. IIk 

dúr>- rcjwtiitíiáí; flie aiHtwiE J s firxl fony inlp |)Rfb«Í JMwiúni iil il now fot íree. 
and rái our SteiJi ai Kiiug SI orí; for a 1*%* BsiHMtin™] of honls aml jport 

>Ti>ít mui Our Siom: 

■ :’* ■■ í- = ' ' • 'ill VM?¿ 

* Fl-r-t-i-iílt I ti ifli.í D1 I IjV]? 

* Fiqitut .c - ji inpe iwe ti dilor'» JHn rk r 


w Lfivg>atifta 

© á^í 2 n 3 Ui!ÍLjE£¡j£ 
a F«rA 
Q CIjvsics 
O A ctl<yi.Fiouft«i 
rtftsncütetfidít 

h Mnnrr 


* les a 

Fobn]^ 

Raleases 

4 r ;,r. ;¡ -: c. X 

* í Uf B :: - 

Pallpr 


* 


digo ISBN asignado al libro 
que deseas. 

6 Ahora tendrás que elegir 
el libro en el resultado de 
la búsqueda, excepto en bús¬ 
quedas por código ISBN, ya 
que éste es único para cada 
publicación. 

7 La página que ahora se 
abre ^ _ 


tá en Norteamérica, con lo 
que los precios se indican 
en dólares: 


List Price: $ 27.95 
Our Price: $19.57 
You Save: $ 8.38 ( 30 %) 

Así pues, el precio del libro 
será de unas 3.750 Ptas. 
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Para comprar el libro haz 
click en • 



Add to Shopping Cart 

(you can always remoue ¡t later) 


Shopping with 
us is 100% safe. 
Guaranteed. 

y se abrirá esta página •— 
en ella puedes ver el esta¬ 
do de tu compra. Para ad¬ 
quirirlo tienes que hacer 
click en IO I . 


Hannibal 

by_ 


fe 

ListPíTce: 

Our Pricé: «19.57 

You save: í e.^6 (30%) 

Seo lamer ohoto 

.H.J4 1u C *rl 

JA shopping with 
V^ljsís ion<5nsafe. 

üuai-anteed. 





I lardcuver - 4É4 (Juñ& $ r 1995) 

Oítowii» Pn ISBN KWKSeea*: DirtttftliaM(in inchní,) 1,551 9»t665 

AvaHablIlty: Thls tltle «suelly chipe wlthln 4-6 wcckc. Picase note that liticc oecaslenallv qo out 
of prirkt oí putiiühorf i\n out of otock. w# win notilv you within 2-3 woeks if we hovo toouble 
obtainina thio titlc, 

OltuT Fcliliuns: H-.u : Pjp=ri.‘, 1 , \ ,: :i (ASfkífledOi Yi-.li. C.i' -\\z (UnaMelfletf), 

Audio CP (AbrldgtdX Larae Prlnt 

Amo^nii.corrí Solos Rañki ? Llfi 

Popular in: ivigr-r Manésonc -1 Ccn-.,; una íe :,: r vounj & -uQi:arn Advcysislna ■: 4714:■ . '.^-e 


Avg. Ou-s-ta nitr K 


if fiflviflwí: 


Ctistomers who boiight thls book also bouijht: 

- Votd Meen: Michae] coiuielly 

■ Timrlnit: Mjdmd CrLchtm 

■ flcvíTa Tcarilrnp : A NüvlI of üic I„as¡ Niatn otTIiL- ‘c-atfn31 JcfTcry Wilda Dcavcr 

« D ni ¡ : Riel ■ t] Morfli Patterson 


te muestra los datos del li¬ 
bro que estabas buscando. 
Recuerda que Amazon es- 


Si esta es la primera vez 
que compras en Amazon, 
tendrás que facilitar una se- 


Shopping Cart 

O _| 



ühciípiníi Uait ítems—To Euv Mow 



0 .^j.iínrfrgi' 

Timarías Unís; llirdriii cr 

Spcciil Orxla > 

Ji List Price: 

Our F'ricc: S19.Í7 

YOU tá.3$ (30%) 

■ m %r UlM | 

Subtotal: $19.5? 

ITyou rEiangrd an>' quaiHiti». pLrasr prrss Ihds IhiíIchi lo " r: 1 



En la edición impresa esta era una página de publicidad 




































































































Curso básico de Internet, 4 a parte 


Práctico 


ríe de datos. En primer lugar 
haz click en 9 
0T am a new customer. 

(You'll create a password later.) 


e introduce: 


lEntcrvotirc BjjaMTMj 


|irm|iubuh¡ y 


tu dirección de correo elec¬ 
trónico. Si ya has estado aquí 
más veces y has comprado, 
haz click en f 


i£\I am a returning customer, 
^and my password is: 


e introduce: 


Forgot your password? Click here. 


tu contraseña. A continua¬ 
ción haz click en 
| | . 

Se mostrará el siguiente 
mensaje • 


Alerta de set, .rielad 


Order Summary (for your review) 

Type Item/Price 

Qty. 

Gift Packaging 

O Hannibal 

|i 

No gift packaging 

Tilomas Harris 


cmri 

$19.57 

Availability: Special#rder 




sus costes, y comprueba que 
el pedido es correcto •- 


Con todas las comproba¬ 
ciones hechas, pulsa 


I 1 Está a punto de ver las páginas bajo una conexión 
segura. 

T oda la información que intercambie con este sitio no 
podrá ser vista por nadie más en el Web. 


H O Introduce la que de- 
I ÉL seas que sea tu con¬ 
traseña en [Enterapassword: f=\ 
confírmala en 
[Type it again: |—| 

e introduce los datos del pago 
y a continuación en 

Yes,continué ► | ■ 

Por últi¬ 
mo con¬ 
firma aquí •- 
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primera compra en Amazon! 

La primera de las múltiples 
indicaciones que recibirás 
por parte de Amazon, con¬ 
firmándote que tu pedido se 
ha tramitado adecuada y co¬ 
rrectamente, será una pági- 


te tu pedido te dará las gra¬ 
cias por hacer uso de su ser¬ 
vicio y te informará sobre 
cómo realizar un segui¬ 
miento adecuado del estado 
de tu pedido y te solicitará 
información adicional. 


rom oidei »* not complete un mi yo« cllclc Itere: 


Punchrac Surumwv 

Blllif iip 

PsmiJ S 4 J 0 M Guillem 
Hotbypre-íra 
C/P**oT+!**if* 0 2 » 

M*Td HKHftS 29020 
jfral n 

PvdiueDeUrii 

Ürtfrr P1: M.ivict fi.iío4ís íiuilkm 


To be EHld bf Qredlt Card 

Viso: ***'- --* 

EXP: 12/2000 


H 06 bvpí«s 

T*lafl.r* 9 2* 
Madrid Mactld 26010 


SUrtetsl of [tems 
Sfilpplrifl a Handllng 
Tfllid Fot ,u - - 


(10.57 

fS® 

(25.S 


T~ No mostrar esta advertencia en el futuro 


Aceptar 


Más información 


que todos los 
datos que hay 
están correcta¬ 
mente y haz 
click en 


□ 




JfonwÍMjf 

TTlonur Mui 
(I9.ÍT 


QlVJ L Wrau: Nüf* 


Your erdei h noí complete unIII you clkk kerei 


Tras leerlo haz click en 
| Aceptar | . En caso de estar ya 
dado de alta en Amazon, y 
hacer la compra desde tu or¬ 
denador habitual, es posible 
que no te aparezca esta pá¬ 
gina. Si es así, salta hasta el 
paso 13. 
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Payment Method 

Credit Card No. 

Expiration Date 

Cardholder's Ñame 

¡Visa 

ZÍ ¡1111-2222-3333-4444 

¡05jj ¡2001 zi 

¡David Salces 

c Pay by check or money order 



(or check funds on account) 




amaion.com 


y I I N(LT I IEUITEHE 


Aquí •- 

Amazon te pedirá tus 


Full Ñame: ¡Davicrealces Guillem 

Address Une 1 | Hobb s - 

(or company ñame): 1 

Address Une 2 

(optional): 

City: 


|c/ Pedro Teixeira 8 2- 

|Madrid 


¡Madrid 

¡28020 


State/Province/Region: 
ZIP/Postal Code: 

Country: 

Phone Number: ¡902.11.13.15 


¡Spain 


Tliaiik you loi yom oidei. 

We will send yon an e-maíl confirmarían shoitly. 

Note: II'you ordered sweral ítems to be de&vered to Hie same address, we may send them tp you m sepárate boxes to giveyotr ftie 
sp tsftlkyl service. Res! uaíured. Ilds will nul bífcct your sbipptag chiu'jucs. 


Manage Yonr Order 

■ Track the status of this orcler 
• CuiiibiiJi: üuen urdirá [o a uve mi slppuiim 

■ Atld an ítem lo venir order 

■ Chantre pjyinenjt ppüons for Ürk order 

■ (lizinije xhippiriE" uplincix or «ddrt-.SK 

■ Cancel ítems H‘om Ehis order 
» Go lo Yom' Account 

Thank yon for shoppiitg üt Amazon.com! 
We’rt curious Co know how yon first lienrtl nboiií its T Piense scroll dovm toAkl oul oitr survey. 


datos personales, introdú¬ 
celos y haz click en 

| Continué T] . 
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En esta página revisa 
tus datos •- 


elige el tipo de envío i 


Choose shipping options for this address. 

flÉForget to wrap a gift? Click here and select "Edit" under "Gift Packaging.' 

Shipping to: 

David Salces Guillem 
Hobbypress 
C/ Pedro Teixeira, 8 2 a 
Madrid, Madrid 28020 
~#)ain 


Select shippinq methoÉ (Team more) 

Note 

<*■ Standard Shipping 

(Averages 2-12 weeks) 

Items may be shipped by a variety of carriers. 

c WorldMail 

(Averages 7-21 business days) 

WorldMail CAN be shipped to PO Boxes. 


c International Priority 

(Averages 1-4 business days) 

International Priority CANNOT be shipped to PO 
Boxes. 



teniendo en cuenta que, 
cuanto más urgente sea el ti¬ 
po de envío, más altos serán 
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Y en ese momento 
puedes empezar a ce¬ 
lebrarlo ¡Ya has realizado tu 


na como ésta •- 


que además de indicarte que 
has realizado correctamen- 

N Q 39C®puter 


T E Aunque la página an- 
I w terior ya te ha confir¬ 
mado que el pedido se ha 
efectuado correctamente, en 
breve recibirás un mensaje 
de correo electrónico que 
te ratificará todos los datos 
del pedido. 

Si no hay ningún proble¬ 
ma, recibirás tu pedido en el 
plazo por ti indicado, pero, 
si se produce algún inci¬ 
dente, Amazon te remitirá 
un mensaje por correo elec¬ 
trónico informándote sobre 
la eventualidad e indicán¬ 
dote qué pasos tendrás que 
seguir para poder solucio¬ 
narlo y recibir tu pedido lo 
antes posible. 


GD Navegador 

Se trata de un software 
diseñado para acceder a 
las páginas web de In¬ 
ternet qu interpreta el 
significado del código 
HTML del que se com¬ 
ponen las mismas Los 
más populares son 
Netscape Comunicator e 
Internet Explorer. 

GE Online 

Un ordenador está Onli¬ 
ne cuando la conexión 
con otro ordenador por 
vía telefónica o a través 
de una red local 03 
permite el intercambio 
de datos y el uso de 
aplicaciones comparti¬ 
das. 

G0 Red local 

Una red local consiste 
en un grupo de ordena¬ 
dores conectados física¬ 
mente entre sí, a través 
de cable, y que por lo 
tanto pueden compartir 
una gran cantidad de re¬ 
cursos como impreso¬ 
ras, servidores OH 
De otra manera quedarí¬ 
an relegados a su uso 
en exclusiva por parte 
del ordenador al que se 
encuentren conectados. 
Es un sistema de cone¬ 
xión muy implantado en 
las empresas. 

G3 Servidor 

Es un ordenador dedica¬ 
do a una tarea en exclu¬ 
siva, como por ejemplo 
almacenar datos, gestio¬ 
nar el correo electróni¬ 
co.o compartir aplica¬ 
ciones e impresoras. 

03 ISBN 

Las siglas ISBN corres¬ 
ponden a International 
Standard Book Number, 
es decir, sistema inter¬ 
nacional de numeración 
de libros. Su método de 
funcionamiento consiste 
en asignar un código 
único a cada libro en ca¬ 
da idioma en quesea 
publicado. 

De esta manera, cono¬ 
ciendo el código corres¬ 
pondiente a la obra que 
estés buscando, no ten¬ 
drás dificultad alguna en 
localizarla en bibliote¬ 
cas, librerías, tiendas en 
Internet, etc. 
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Práctico 


Curso básico de Internet, 4 a parte 


0 Subastas en Internet 


Seguro que alguna vez has 
oído hablar de las subastas, 
esos lugares a los que sólo 
pueden acceder unos privi¬ 
legiados y en los que, a gol¬ 
pe de maza, se adjudican 


obras de arte, joyas de ini¬ 
maginable valor, y demás 
suerte de bienes totalmente 
inalcanzables para el común 
de los mortales. 

Sin embargo, las subastas 


no sólo se nutren de pro¬ 
ductos o bienes de muy alto 
valor, también se subastan 
objetos mucho más asequi¬ 
bles, como ordenadores, bi¬ 
cicletas, teléfonos móviles, 
etc. Aun así, sigue siendo 
complicado acceder a este 


mundo, en el cual puedes 
encontrar auténticas gangas. 
Es aquí donde entra Internet 
y las subastas online de las 
que seguro que últimamen¬ 
te estás oyendo hablar has¬ 
ta la saciedad. Para que pue¬ 
das hacerte una idea general 


de cómo funcionan las su¬ 
bastas online, verás a conti¬ 
nuación cómo registrarte co¬ 
mo usuario, cómo entrar en 
Ibazar como usuario regis¬ 
trado y, lo más importante, 
qué has de hacer para poder 
participar en una puja. 


©Registrarse como usuario 


1 Establece una conexión 
a Internet del modo ha¬ 
bitual e introduce la direc¬ 
ción de Ibazar -»® en la ba¬ 
rra de dirección. 

2 Entonces se abrirá la pá¬ 
gina principal de Ibazar 



N“ l en subastas 
entre particulares 


Si es la primera vez que 
utilizas este servicio tendrás 
que registrarte como usua¬ 
rio para poder participar co¬ 
mo comprador o vendedor 
en el servicio. Para ello haz 
click en 


Registraras 


3 Con ello se abrirá una 
nueva página 

I en 

la que tendrás que introdu¬ 
cir los siguientes datos: ape¬ 
llido [Apellido ¡Salces | 


nombre 

[Nombre ¡David 1 5 di¬ 

rección de correo electró¬ 
nico 

|E-mail )computerhoy@hobbypr^ ? 

confirmación de dirección 


de correo electrónico 

[Repite tu E-mail |computerhoy@| 

tu seudónimo 

[Seudónimo foomputerHúyl 

que será tu apodo dentro del 
servicióla contraseña de ac- 


ceso (Captura 90) 

des: 

Municipio 

Contraseña i 1 . n . r . n . vn . n . n . n . r 

( 4 caracteres mínimo ) 1 



|lv1adrid 


que desees para que nadie 
más que tú pueda efectuar 
operaciones en este servicio 
con tu seudónimo y confir¬ 
mación de contraseña 


Repite 

tu contraseña 


F 


Si tienes alguna duda so¬ 
bre los conceptos, puedes 
hacer click en B9 con lo 
que abajo se mostrará un 
texto explicativo ETOBEH 
en el que se te indica qué in¬ 
formación es la que tienes 
que introducir. A continua- 
ción haz click en f 


de E registro 



País 

[Luego Ibazar te pide al- 


¡España 


'gunos datos más. Los tres 
primeros campos son op¬ 


cionales, mientras que los 
restantes son obligatorios, 
así pues si lo deseas intro¬ 
duce tu dirección: 


Dirección 


C/Pedro Teixeira 8, 2- 
el municipio en el que resi- 


y tu número de teléfono: 


Teléfono 


902.11.13.1 E 


Los siguientes datos sí son 
obligatorios. Selecciona ha¬ 
ciendo click en •- 


Como conociste ¡Bazar ? 


Prensa escrita 


13 


el modo en que conociste 
Ibazar, introduce los cinco 
números de tu código pos¬ 
tal:_ 

Código postal (ej : 4676G) 


28020 


y por último el grupo de 
edades en el que te encuen¬ 


tres, pulsando en •- 


Edad 


de 25 a 34 años 

Jd 


Para continuar con el re¬ 
gistro haz click en 


TÍ 


en: 


{ el registro 


£ Y ya casi está. En esta pá- 
■ ginaf 


~X el registro 


5 En ese momen¬ 
to se te mostra¬ 
rá un resumen de 
tus datos. 


Váft&ti I 

tn 'ra'rrr. rki lti mnutti, r-^bviv; rujíj -.h | .1 ftv.T 

Fidl] ni fit’f.fi(ir, úlTmr. 

1/ Abre- lu luktlmj L+x. trifeé-u V-x- j rO .tiíju líj piiv j L-áj 'Jru-Ux», iiu 

iraUrrfhUk^n (fe &J r^pstrg, ti ¡f h «rfrfrsañd friere Cseifeiti» d £$1 

müf uüríd& b* Fuitlíjnííi VeTipíndS»' ú fin mtjdifie* «f WntenidCi dal muf 

21 Vuelva er> seguida «y pagna para •mzn u reqlitro pul»n» en 'ftn del rastro" 

Si flenet s ñcultades para fríaIcar i* reg^rra en Cazar, 
puedes pstrtacnca a, • . ^ ^ . 


David Salces, Estos son los datos que nos has suministrado 


se te indica que en poco 
tiempo recibirás en 
tu cuenta de correo 

Te llamas David Salces. eleCtrÓnÍCO Un ÍUen- 

tu e-mail es computerhoy@hobbypress.es. . , t . 

Has escogido el Seudónimo Computer hoy y la contraseña ******* Saje del adUliniStra- 
Tu país de residencia es España (28020). 


dor del sistema ( 


Revísalos cuidado¬ 
samente teniendo 
en cuenta que donde aquí se 
muestra ly la 

deberás ver tu contraseña. 
Si todo es correcto haz click 
en: 


De 

| Asunto £ 

val.KC3631 47@es.ibazar.com 

Bienvenido en ¡Bazar David Salces 


I, el registro 


6 En esta página tan solo 
tendrás que leer las con¬ 
diciones de funcionamiento 


' tendrás que leer las con 
dones de 
de Ibazar. £ 

■ BEBBmiM— 

Si estás de acuerdo haz click I 


confirmando que te has re¬ 
gistrado. Reenvíalo y de nue¬ 
vo en la página final de re¬ 
gistro haz click en: 


I. del registro 


8 Terminado, ya has com¬ 
pletado con éxito el pro¬ 
ceso de alta en Ibazar, lo cual 
se te indica en la página de 
bienvenida a Ibazar 


Para que no* conozcas mejor : la carta ¡Bazar 


i Bienvenido a ¡Bazar! 


0 Entrar en 
Ibazar 

Según la configuración de 
tu navegador, es posible que 
al conectarte a Ibazar, éste 
te reconozca automática¬ 
mente como usuario regis¬ 
trado. Si no es así, sigue es¬ 
tos pasos. 


2 Entonces se abrirá una 
página en la que se te pi¬ 
de tu seudónimo 
h.>¿mi.llll.'.1.1*^l I y tu 
contraseña. 

I I Intro- 

dúcelos y haz click en 
ESnSnzjS.Y ya está, con 
ello Ibazar ya sabrá quién 
eres y te permitirá pujar. 


0 Comprar en una subasta 


Pues ya va siendo hora de 
entrar en una subasta... 

1 Conéctate a Internet, in¬ 
troduce la dirección de 
Ibazar-»® en la barra de di¬ 
recciones e identifícate. 

| En la página principal de 



^Ibazar introduce aquí: 


4 En la página principal de 

Buscar en ¡Bazar 



| Ibazar haz click en 

|Palacio oriental 




te parece un palacio para las 
vacaciones? Haz click en E& 

3 Entonces se abrirá una 
página que te informa¬ 
rá del resultado de la bús¬ 
queda 


í 


haz click sobre el objeto que 
te interese, que en este caso 

Será [palacio oriental. | . 

4 Aquí podrás observar los 
datos del objeto de tu se¬ 
lección • 


Bonito, ¿verdad? Para pu¬ 
jar pulsa > -gil - 

5 A continuación se abrirá 
una nueva página 


ipatAoorias 


Pm ai rail 


EVin tu .i 1u. it 


Inrrocil lario / vanos 

i rnn nm ptar 


en algunos casos podrás ver 
una fotografía del mismo 



Nombre del artículo PALACIO ORIENTAL. 

Seudónimo del 

ATOMETER 

Descripción 

Un chollo!Un palacio oriental para aquellos que se 
consideren los reyes. Con su lago, anima les... en fin 
una qanqa. 

Precio inicial 

1 000 000 Ptas 6010.12 Euros 

El vendedor fijo un precio mínimo de venta 

Precio actual 

- 

Inicio de la subasta 

El 21 de marzo 2000 

Final de la subasta 

El 4 de abril a las 23h59 

En propia mano 


mientras que 
si, en este ca¬ 
so, se trata 
de la mejora 
de otra puja 
verás esta 
pantalla i 


PUJA POR UN ARTICULO 


introduce tus datos y 
confirma los de la puja 
Si todo es correcto 

6 Y con ello la puja es¬ 
tará realizada, se te 
mostrará una nueva pá¬ 
gina 


confirmándo¬ 
te los datos. 
Si es la pri¬ 
mera puja, ve¬ 
rás el si¬ 
guiente 
mensaje, •— 



¿ Hiciste la primera puja 


O Direcciones online 


4 v http://www.dondecomprar.com 
4« http://www.yahoo.es 
W http://www.amazon.com 
-»© http://www.ibazar.com 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 



Tabla de resultados 


Consejos práctico; 


Guíadejuegos 


Juegos de rol 


SUMRRIO 


Imagínate en un mundo de leyenda, armado sólo con un jubón de cuero, una espada y un ridículo 
gorrito. También imagínate reclutando singulares personajes, cada uno de ellos con características 
distintas. Y ahora supon que estás rodeado por cinco trasgos con ganas de darse una merienda con tu 
débil cuerpo. ¿Fantasía? Quizá, pero con estos juegos no se sabe dónde comienza la realidad. 


P rincesas secuestradas, 
luchas a muerte con es¬ 
pada, retos de brujería. 
Todos estos temas, aunque 
no son los únicos, aparecen 
en los juegos de rol. Como 
su propio nombre indica, en 
lo que consisten es en adop¬ 
tar la personalidad, el papel 
(o rol) de un personaje, y a 
partir de ahí comenzar a vi¬ 
vir aventuras. 

En estos juegos puedes ha¬ 
cer todo aquello que en al¬ 
gún momento has soñado, 
pero que por las caracterís¬ 
ticas propias de tu vida y cir¬ 
cunstancias, es imposible lle¬ 
var a cabo. Los primeros 
juegos de rol estaban basa¬ 
dos en la Edad Media, época 
de guerreros, paladines, 
monjes y campesinos, todo 


ello aderezado con mons¬ 
truos, magos invencibles, 
personajes de leyenda y mu¬ 
cha acción. Los actuales, ade¬ 
más de utilizar todos los ade¬ 
lantos habidos en cuestiones 
de sonido e imagen, llevan 
en general el mismo cami¬ 
no, aunque también te pue¬ 
des encontrar con aventuras 
en manicomios, en el espa¬ 
cio, o en cualquier lugar que 
se te pueda ocurrir. 

El secreto es llevar a cabo 
una serie de misiones evi¬ 
tando ser, entre otras cosas, 
parte del desayuno de las 
criaturas que hay a tu alre¬ 
dedor, pero teniendo en 
cuenta que debes comer, 
dormir, interactuar con otros 
personajes... La vida misma. 


VI Así califica Computer Hoy los juegos 


En este número hemos examinado con mu¬ 
cho cuidado los mejores juegos de rol del 
mercado. Se han calificado con un sistema 
similar al de las notas escolares. La nota de 
calidad quesehadado acadajuego es la úni¬ 
ca determinante en el ranking final. 

De otorgarse la misma nota de calidad a dos 
o más juegos de la comparativa, el precio es 
el que decide finalmente sobre el orden de 
clasificación de los mismos. 

Los colores que se pueden ver en las fichas y 
el ranking (I = bien, = regular, ■ = mal) 
sirven de referencia adicional a la calidad de 


los productos. Las casillas azules ofrecen in¬ 
formación suplementaria: en la casilla de la 
izquierdaseindicael tipo deordenador nece¬ 
sario para ejecutar el juego y la capacidad de 
memoria mínima necesaria. En la segunda 
casilla encontrarás el espacio que ocupa en 
disco la instalación normal o estándar del 
juego. La tercera te dirá para qué ordenado¬ 
res y consolas está disponible el juego. Si¬ 
guiendo el orden, la cuarta casilla contiene la 
edad mínima recomendada por el fabricante 
para jugar. Y finalmente, la última casilla in¬ 
dica la dificultad del juego. 




Tabla de puntuaciones 
6 = Bien| 

4 = Suficiente 
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Como se puede ver, las condicio¬ 
nes meteorológicas influyen. 


Aprender las 
técnicas del 
combate es algo 
fundamental 
para sobrevivir. 


B aldur's Gate es de esos juegos se¬ 
mejantes a las novelas de Tolkien. 
Todo magia, combates, personajes de 
leyenda y mucha acción. Su funciona¬ 
miento es muy simple, y pocas veces 
te quedas atascado sin saber qué ha¬ 
cer. El único pero es que está en in¬ 


glés, pero el manual en castellano te 
facilita las cosas (a pesar de no ser ex¬ 
cesivamente extenso). También, la 
gran cantidad de opciones disponibles 
te permite configurarlo a tu gusto 
sean las necesidades que sean. Para 
enamorados del rol. 







P166 
16IVIB 


300 Mb 


PC 


A partir 
de 15 
años 


Apto 

princi¬ 

piantes 











www.virgm.com 


Calidad: 

Precio/calidad: 

Precio: 


Notab le 

Sobresaliente 


2.990 ptas. | 


Distribuidor: Virgin 
Te!. 915781367 


V a Puesto 


Baldur's Gate 


3 K Puesto 


Plañe Scape Torment 



P lañe Scape Torment es un buen 
juego, con un ambiente similar al 
que te ofrecía “Sanitarium”, es decir, 
en una especie de hospital-granja-de- 
cuerpos-manicomio, muy tétrico y 
con multitud de objetos que explorar y 
personas con las que hablar o simple- 



No te debes despistar, pues de lo 
contrario estarás muerto. 


mente dar matarile (porque el prota¬ 
gonista un poco desequilibrado sí que 
está). Tiene muchos escenarios, ave¬ 
ces excesivamente similares, por lo 
que en ocasiones te perderás un poco, 
pero merece la pena explorar todas 
sus habitaciones... y sobrevivir. 



Juegos de rol 


Juegos 


2° Puesto 


NOX 



v, £ 


> t : 


Cruzar ríos pue¬ 
de convertirse 
en una experien¬ 
cia peligrosa en 
NOX. 



L os de Electronic Arts se han vuelto a 
superar, y NOX es, según nuestra 
opinión, un juego realmente adictivo. 
En ocasiones nos recuerda a “Diablo”, 
pero ampliamente superado en jugabi- 
lidad y calidad. Trae un manual bastan¬ 
te completo y en castellano, pero el 



Puedes dejar sembrado de cadáve¬ 
res el suelo de la cueva de turno. 


juego está en inglés (¿cuándo comen¬ 
zarán las casas de juegos a traducir no 
sólo el manual, sino también el jue¬ 
go?). Tu misión es controlar las peri¬ 
pecias de un guerrero en busca de ob¬ 
jetos y aventuras, evitando en lo 
posibletodos los peligros del camino. 



4* Puesto 


Revenant 



R evenant es un buen juego, con to¬ 
dos los ingredientes que un buen 
juego de rol debe ofrecer. De nuevo (y 
van...) está en inglés, y su manual, 
aunque en castellano, es más bien un 
folleto grande que un pequeño libro. 
De todos modos, es muy fácil comen- 



Podrás cargar equipo y armas sólo 
hasta cierto punto. 


zar a jugar y las pocas pegas que sur¬ 
gen casi puedes solucionarlas sobre la 
marcha si avanzas un poco en el juego. 
Para enamorados de las luchas contra 
arañas gigantescas, monstruos, seres 
malos-malísimos y demás población 
autóctona de este género. 
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Juegos 


Juegos de rol 



Los gráficos es¬ 
tán muy logra¬ 
dos, casi como 
si fueran de di¬ 
bujos animados. 


Quest for Glory: Dragón Fire 


L os gráficos de “Quest for Glory: 

Dragón Fire” son muy buenos, con 
m ultitud de sitios donde actuar, hablar 
con personajes o simplemente explo¬ 
rar, pues es una de las cuestiones que 
más debes hacer. Lo que no nos ha 
quedado excesivamente claro es lo 



Al principio, una charla con el ma¬ 
go es imprescindible e inevitable. 


que tenemos que hacer, pues el pro¬ 
grama está en inglés y el manual es 
otro folleto amplio como alguno de los 
anteriores. De todos modos, su precio 
es inigualable y su calidad tampoco 
está nada mal. Investiga por los mun¬ 
dos perdidos y evita los ataques. 





P166 
32 MB 


350 Mb 


PC 

Mac 


Edad no 
especifi¬ 
cada 


Apto 

princi¬ 

piantes 











www.havasinteractive.es 


Calidad: 

Notable 


Precio/calidad: 

Sobresaliente 


Precio: 

1.995 ptas. | 


Distribuidor: Havas Interactive 
Te!. 913832623 


6 1 Puesto - 

Return to Krondor 



Los combates se 
pueden convertir 
en algo repetiti¬ 
vo. Cuidado con 
los cofres. 



R eturn to Krondor está muy bien 
conseguido, con cámaras que te 
enfocan desde distintos planos según 
te vas desplazando. Por contra, cuan¬ 
do entras en alguna habitación y co¬ 
mienza el combate, el escenario se 
acaba convirtiendo en algo repetitivo, 



Detalle del inventario y vestimenta 
posible de tu personaje. 


y llega un momento en que sólo dis¬ 
tingues un cuarto de otro por el perso¬ 
naje que te espera dentro dispuesto a 
“ponerte las pilas”. El programa está 
en inglés (otro más), y sinceramente 
esperábamos algo más del manual, 
que sí está en castellano. 






P166 
24 MB 


470 Mb 


PC 


Edad no 
especifi¬ 
cada 


Apto 

princi¬ 

piantes 










www.havasinteractive.es 


Calidad: 

Precio/calidad: 

Precio: 


Bien | 


Sobresaliente 


1.995ptas. | 


Distribuidor: Havas Interactive 
Te!. 913832623 


r T Puesto 



Final Fantasy VIII 


La animación 
del principio es 
algo que no te 
puedes perder. 

¡Increíble! 


F inal Fantasy VIII para PC ha sido uno 
de esos juegos largamente espera¬ 
dos, pero que en nuestra opinión se ha 
quedado sólo en una copia de la ver¬ 
sión para Playstation (y una copia no 
tan buena). A pesar de anunciar que 
está totalmente en castellano, es sólo 



A pesar de intentarlo, los comba¬ 
tes eran algo que nos superaba. 


verdad a medias, pues no se han do¬ 
blado las voces, y en su lugar te apare¬ 
cen mensajes de texto. Los gráficos 
son muy del tipo “manga”, y es de una 
extensión envidiable (4 CDs, más el de 
instalación). El manual es bastante po¬ 
bre, y los combates algo confusos. 





Aquí puedes observar la barra de 
manejo de los personajes. 


Detalle de uno de 
los guardias que 
protegen el pue¬ 
blo. Tienen muy 
malas pulgas. 


M ight and Magic ha sido una saga 
que ha servido como referente, 
casi desde el principio, para los juegos 
de rol. Pero creemos que necesita ur¬ 
gentemente una cura de rejuveneci¬ 
miento. El punto de vista es el de pri¬ 
mera persona, totalmente isométrico, 


por lo que los gráficos, quizá por esta 
cuestión, se quedan en sólo acepta¬ 
bles. El funcionamiento general es 
bueno, pero la jugabilidad tiene mu¬ 
chas lagunas. Las opciones disponi¬ 
bles son escasas, por lo que en gene¬ 
ral no nos ha gustado el juego. 







P133 
32 MB 


350 Mb 


PC 


Edad no 
especifi¬ 
cada 


Apto 

princi¬ 

piantes 












www.proein.es 


Calidad: Bien | 

Precio/calidad: Suficiente 

Precio: 7.995 ptas. | 

Distribuidor: Proein 
Te!. 91384 68 80 


8 S Puesto - 

Might and Magic Vil 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Juegos de rol 


Juegos 


Así califica Computer Hoy 

En Computer Hoy calificamos cada prue¬ 
ba y las evaluamos según su grado de 
importancia. Para que puedas comprobar 
los resultados del test, especificamos la 
importancia de cada prueba sobre la pun¬ 
tuación total del test en esta columna. 


Resultados del test al detalle: 



Nombre del juego 

cq 

"o 

Baldur's Gate 

cq 

"o 

N0X 

cq 

"o 

Plañe Scape Torment 

cq 

"o 

Revenant 

cq 

"o 

Fabricante 


Interplay 

Westwood Studios 

Interplay 

Cinematix 


Distribuidor 


Virgin 

Electronic Arts 

Virgin 

Proein 


Teléfono de información 


91 57813 67 

91 304 70 91 

91 57813 67 

91 384 68 80 


Fax 


91 575 45 88 

91 754 52 65 

91 575 45 88 

91 577 90 94 


Edad recomendada 


A partir de 15 años 

A partir de 15 años 

A partir de 11 años 

No especificada 


Servicio 

3% 


6,00 

6,00 

6,00 

7,33 

Teléfono de ayuda 

2% 

91 57813 67 

6 

91 304 70 91 

6 

91 57813 67 

6 

91 384 68 80 

6 

Servicio Online 

1% 

www.virgin.com 

6 

www.ea.com 

6 

www.virgin.com 

6 

www.proein.es 

10 

Instalación 

11% 


8,73 

8,73 

7,45 

7,45 

Arranque automático 

1% 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

¿Indica espacio necesario en disco? 

1% 

Sí 

10 

Sí 

10 

No 

0 

No 

0 

¿Indica espacio libre 
necesario en disco? 

1% 

No 

0 

No 

0 

No 

0 

No 

0 

Manual 

2% 

Completo 

8 

Completo 

8 

Normal 

6 

Normal 

6 

Idioma 

3% 

Español 

10 

Español 

10 

Español 

10 

Español 

10 

Compatible DirectX 

3% 

Sí (DirectX 5.0) 

10 

Sí (DirectX 7.0) 

10 

Sí (DirectX 6.0) 

10 

Sí (DirectX 6.0) 

10 

Manejo 

10% 


8,20 

4,80 

4,20 

4,20 

Periféricos de entrada 

3% 

Teclado, Ratón 

6 

Teclado, Ratón 

6 

Teclado, Ratón 

6 

Teclado, Ratón, GamePad 

8 

Opciones de configuración 

3% 

Muchas 

8 

Muchísimas 

10 

Muchas 

8 

Normal 

6 

Idioma 

4% 

Español 

10 

Inglés 

0 

Inglés 

0 

Inglés 

0 

Calidad del juego 

26% 


9,23 

7,77 

7,77 

7,31 

Gráficos/Video 

6% 

Muy buenos 

10 

Muy buenos 

10 

Muy buenos 

10 

Buenos 

8 

Sonido/Voz 

6% 

Muy buenos 

10 

Muy bueno/En inglés 

5 

Muy bueno/En inglés 

5 

Muy bueno/En inglés 

5 

Rendimiento (respuesta y gráficos) 

6% 

Bueno 

8 

Bueno 

8 

Bueno 

8 

Bueno 

8 

Jugabilidad 

4% 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Amplitud 

4% 

Muy amplio 

10 

Amplio 

8 

Amplio 

8 

Amplio 

8 

Diversión 

(opinión personal del redactor) 

50% 

Elfos, enanos y guerreros 
para disfrutar 

9 

Un juego adictivo 
como pocos 

9 

Rol siniestro para disfrutar 
mucho tiempo 

8 

Un juego de rol 
en toda regla 

8 

Nota intermedia 

100% 


8,86 

8,14 

7,44 

7,36 

Corrección positiva/negativa 







Calidad 


■ Notable ◄- 

8,86 1 

| Notable ◄- 

8,14 

| Notable 4- 

7,44 

| Notable ◄- 

7,36 

Precio/Calidad 


| Sobresaliente 

J 

Bien 


Suficiente 


Suficiente 

1 

Precio 

2.990 ptas. 

ZZI 

6.990 ptas. 


7.990 ptas. 

_1 

7.995 ptas. 

_1 


Cálculo de la nota precio/calidad 


2.990:8,86 = 337 = Sobresaliente 


6.990:8,14 =859 =Bien 


7.990:7,44 = 1.074 = Suficiente 


7.995:7,36 = 1.086 = Suficiente 


Resultados del test al detalle 



Nombre del juego 

cq 

"o 

Quest for Glory. 

cq 

"o 

Return to Krondor 

cq 

"o 

Final Fantasy VIII 

cq 

"o 

Might and Magic Vil 

cq 

"o 


Dragón Fire 






Fabricante 

Sierra 

Sierra 


SquareSoft 


300 


Distribuidor 

Havas Interactive 

Havas Interactive 


Proein 


Proein 


Teléfono de información 

91 383 26 23 

91 383 26 23 


91 384 68 80 


91 384 68 80 


Fax 

91 383 24 37 

91 383 24 37 


91 577 90 94 


91 577 90 94 


Edad recomendada 

No especificada 

No especificada 


No especificada 


No especificada 


Servicio 

3% 

7,33 

7,33 


7,33 


7,33 

Teléfono de ayuda 

2% 

91 383 26 23 

6 

91 383 26 23 

6 

91 384 68 80 

6 

91 384 68 80 

6 

Servicio Online 

1% 

www.havasinteractive.es 

10 

www.havasinteractive.es 

10 

www.proein.es 

10 

www.proein.es 

10 

Instalación 

11% 

8,36 

8,36 


8,36 


8,36 

Arranque automático 

1% 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

¿Indica espacio necesario en disco? 

1% 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

Sí 

10 

¿Indica espacio libre 
necesario en disco? 

1% 

No 

0 

No 

0 

No 

0 

No 

0 

Manual 

2% 

Normal 

6 

Normal 

6 

Normal 

6 

Normal 

6 

Idioma 

3% 

Español 

10 

Español 

10 

Español 

10 

Español 

10 

Compatible DirectX 

3% 

Sí (DirectX 6.0) 

10 

Sí (DirectX 6.0) 

10 

Sí (DirectX 6.1) 

10 

Sí (DirectX 6.1) 

10 

Manejo 

10% 

3,60 

3,60 


5,80 


7,00 

Periféricos de entrada 

3% 

Teclado, Ratón 

6 

Teclado, Ratón 

6 

Teclado, Joystick 

6 

Teclado, Ratón 

6 

Opciones de configuración 

3% 

Normal 

6 

Normal 

6 

Pocas 

4 

Pocas 

4 

Idioma 

4% 

Inglés 

0 

Inglés 

0 

Español (sólo mensajes) 

7 

Español 

10 

Calidad del juego 

26% 

7,77 

7,46 


8,46 


7,08 

Gráficos/Video 

6% 

Muy buenos 

10 

Muy buenos 

10 

Muy buenos 

10 

Aceptables 

6 

Sonido/Voz 

6% 

Muy bueno/En inglés 

5 

Muy bueno/En inglés 

5 

Buenos 

8 

Aceptables 

6 

Rendimiento (respuesta y gráficos) 

6% 

Bueno 

8 

Bueno 

8 

Bueno 

8 

Bueno 

8 

Jugabilidad 

4% 

Fácil 

8 

Normal 

6 

Fácil 

8 

Fácil 

8 

Amplitud 

4% 

Amplio 

8 

Amplio 

8 

Amplio 

8 

Amplio 

8 

Diversión 


Ficción y realidad 


A veces se hace un 


En ocasiones, 


Bastante 


(opinión personal del redactor) 

50% 

a partes iguales 

7 

un poco complicado 

7 

se hace muy lento 

6 

“pesado” de jugar 

4 

Nota intermedia 

100% 

7,02 

6,94 


6,92 


5,68 

Corrección positiva/negativa 








Calidad 


■ Notable ◄- 

7,02 

| Bien ◄- 

6,941 

| Bien ^ 

3 

(O 

Bien ◄- 

wi 

Precio/Calidad 


■ Sobresaliente 


1 Sobresaliente 


Suficiente 

Suficiente 

Precio 


1.995 ptas. 

zzi 

1.995 ptas. 


7.995 ptas. 

7.995 ptas. 


Cálculo de la nota precio/calidad 


1.995:7,02 = 284 = Sobresaliente 


1.995:6,94 = 287 = Sobresaliente 

CSputer n s 39 


7.995:6,92=1155 Suficiente 


7.995:5,68= 1408 Suficiente 































































































































En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Juegos 


Juegos de rol 


Consejos prácticos 


Vicos para vencer 


Algunos códigos especiales 


Baldur's Gate es un juego 
realmente completo, con 
gran cantidad de adeptos, y 
por tanto, con muchos tru¬ 
cos para salir airoso de las 
peores situaciones. Desde 
aquí te vamos a explicar el 
cómo y el qué hacer para 
ganar a cualquiera. 


texto “Cheats=l”, de forma 
que quede de este modo 


[Gane Options] 
Cheats=1 

Memory flccess=100 
Footsteps=1 
Weather=1 _ 


Ahora, cierras la ventana pul¬ 
sando en [xj, y a la pregun¬ 
ta de guardar el archivo con- 



Al comenzar un nuevo juego, debes elegir el personaje que 
te va a representar, con características propias. 


I En primer lugar, tienes que 
añadir una línea a uno de 
los archivos de Baldur's. No 
temas, pues no es difícil. 

Ve al directorio donde ha¬ 
yas instalado el juego, y 
busca el archivo llamado 
“Baldur.ini” 



«ffífíl 

W3 


Baldur.ini 


Haz doble click sobre él 
para abrirlo • 

y busca la entrada [Game 

Options] •:- 

Justo debajo de esta en¬ 
trada introduce otra con el 


testas I - • gí • - I. Ya está 
preparado el juego para in¬ 
sertar códigos de trucos. 



|HS 


[filias] 

HD0:=d:\Baldur's gate\ 
GDI :=H :\CD1\ 

CD2 :=H :\CD2\ 

CD3 :=H:\CD3\ 

4:=H:\CD4\ 

5:=H:\CD5\ 


1 


Jfemorij Access=10( 

Footsteps=1 

Weather=1 



Reevor- ¡Oh sí. ñutidlas como ritas que son! Una gloriosa batalla distinta a 
cualquiera que se>q&a podido ver jam¿s_ Aquí tenéis 5 piezas deoro. 
os las gastéis todaH^l mismo sitio. 

I Tu diario se ha acutalizado. 

El grupo ha ganado experiencia^ 

El grupo ha ganado oroS 


Detalle de uno de los muros del castillo donde vives, y de 
donde deberás salir para comenzar las aventuras. 



Es imprescindible explorar palmo a palmo cada una de las 
habitaciones que encuentres en tus viajes. 


2 La introducción de los si¬ 
guientes códigos los de¬ 
berás hacer una vez que es¬ 
tés dentro del juego 
pulsando las teclas dü y 
QB,y tecleando exactamen¬ 
te los códigos del truco tal 
y como te mostramos a con¬ 
tinuación. 


■ Código truco: 

Cheats:Midas() 

Con este truco obtendrás 
500 monedas de oro. 

■ Código truco: 

Cheats:HansO 

Teletransporta a tus perso¬ 
najes a otro lugar. 


■ Código truco: 

Cheat s: Explore Area() 

Te permite ver todo el mapa 
y la situación de tus posibles 
amigos y enemigos. 

■ Código truco: 

Cheats:CriticalItems() 

De este modo puedes conse¬ 
guir todos los objetos críticos 
que existen en el juego (aun¬ 
que te aconsejamos que no 
los uses). 

3 También puedes crear 
instrumentos (ítems), 
criaturas u otras cuestiones 
relacionadas, de modo que te 
facilite algo tu exploración. 
Vamos a verlas por partes. 

Para crear un elemento: 

■ Código truco: 

CLUAConsole: Crea- 
teItem(“objeto”), donde la 
palabra “objeto” puede ser 
una flecha (AROWOl), un 
hacha de batalla (AX1H01), 
una maza (BLUN04), un li¬ 
bro mágico (BOOKOl), o 
una malla de cadenas 
(CHANO 1). 

Para que aparezca una de las 
“criaturas” del juego: 

■ Código truco: 

CLUAConsole :CreateCrea- 
ture(“criatura”), donde la- 
palabra “criatura” es el nom¬ 
bre de un ser del juego. 

Para que aumente la expe¬ 
riencia del grupo, y los com¬ 
bates sean un poco más fá¬ 
ciles de ganar: 

■ Código truco: 
CLUAConsole: Set Cu- 
rrentXP(“experiencia”), don¬ 
de la palabra “experiencia” 
es el grado que quieres. 

Para obtener más dinero: 

■ Código truco: 

CLUAConsole:AddGold(“oro”) 
donde la palabra “oro” es el 
número de monedas que 
requieres. 




Desde aquí puedes controlar el vestuario, armas, y demás 
enseres de defensa y ataque. 



Los bosques son los lugares donde te encontrarás a gran¬ 
des amigos, y a feroces enemigos con ansias de matar. 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Juegos 


Guía de juegos 


Probados en Computer üif: Juegos 

La oferta de programas y accesorios de juegos para ordenador es muy grande y es difícil 
decidir qué producto es el mejor para pasar los ratos de ocio. Para ayudarte a elegir, 
hemos reunido los resultados de nuestras pruebas para que elegir sea más fácil. 


Pos. Fabricante Producto 

Calidad 

Precio N° 

Juegos de acción en 3D 

1 Epic 

Unreal 


6.990 ptas. 1 

2 Sierra 

Half-Life 

MJRRilfl 

6.995 ptas. 6 

3 Epic 

Unreal Tournament 

i?nñin 

7.990 ptas. 33 

4 Id Software 

Quake III Arena 

i?nñin 

7.995 ptas. 33 

5 Activision 

Hereticll 

¡— 

7.990 ptas. 30 

6 Eidos 

Tomb Raider TheLast Revelation 

BEBI 

7.495 ptas. 32 

Juegos de estrategia 

1 FX Interactive 

izar 

bebí 

2.995 ptas. 38 

2 Sierra 

Faraón 

■?mmnra 

6.995 ptas. 38 

3 Microsoft 

AgeofEm pires II 

■:mrnnrj 

7.990 ptas. 38 

4 Electronic Arts 

Alpha Centauri 

■:mnnrj 

6.990 ptas. 38 

5 Sierra 

Home World 

ünñin 

6.995 ptas. 38 

6 Dinamic M. 

Pizza lyndicate 


2.995 ptas. 3 

Simuladores de carreras 

1 Electronic Arts 

Needfor Speed III 

i?nñin 

6.990 ptas. 3 

2 Codemasters 

Colin Me Rae Rally 

i?Hñin 

7.995 ptas. 3 

3 Microprose 

GP500 

bebí 

7.990 ptas. 29 

4 Magnetic Fields 

Rally Championship 

■?mmnra 

7.450 ptas. 35 

5 Sierra 

Edgar Torronteras Extreme Biker 

bebí 

5.995 ptas. 29 

6 Microsoft 

Motocross Madness 

■?mmnra 

7.990 ptas.* 29 

Juegos de sociedad 

1 Hasbro Interactive 

Monopoly Star Wars 

■rmrnnrj 

5.990 ptas. 4 

2 Hasbro Interactive 

Risk 

■:mrnnrj 

5.990 ptas. 4 

3 Hasbro Interactive 

Frogger 

Bien 

5.990 ptas. 4 

4 Hasbro Interactive 

Hundir la Rota 

Bien 

5.990 ptas. 4 

5 Cryo 

Scotland Yard 

Bien 

7.450 ptas. 25 

6 Hasbro Interactive 

Cluedo 

Bien 

5.990 ptas. 25 

Gamepads 

1 Gravis 

Xterminator 


9.990 ptas. 6 

2 Microsoft 

Sidewinder Freestyle Pro 

bebí 

12.990 ptas. 6 

3 Saitek 

X6-33M 

■?rnmnra 

4.995 ptas. 6 

4 Boeder 

Powerpad 

bebí 

5.495 ptas. 6 

5 Genius 

G-07 Maxfire 

■?mmnra 

1.495 ptas. 6 

6 Saitek 

X6-32M 

■rmnnrj 

3.495 ptas. 6 

Simuladores de vuelo 

1 Microprose 

European Air War 

MJRRilfl 

7.995 ptas. 10 

2 Microsoft 

Combat Right Simulator 


7.990 ptas. 6 

3 Empire Interactive 

F/A-18 Korea 

i^nñin 

2.995 ptas. 10 

4 Microprose 

Falcon 4.0 

i?nñin 

7.990 ptas. 33 

5 Microsoft 

Right Simulator 2000 

i?nñin 

9.990 ptas. 33 

6 Jane’s 

WWII Rghters 

bebí 

7.990 ptas. 33 


Pos. Fabricante Producto Calidad Precio N° 


Aventuras gráficas 


1 Westwood Studios Blade Runner 

RÜH1 2.995 ptas. 12 

2 LucasArts Grim Fandango 

H1 6.990 ptas. 23 

3 Fox Interactive The X-Files, la película 

DEBI 8.990 ptas. 12 

4 RedOrb El legado del Tiempo 

Bien 7.990 ptas. 9 

5 GT Interactive Discworld Noir 

■ Bien 7.990 ptas. 25 

6 Cryo Ring 

■ Bien 7.450 ptas. 6 

9 Juegos de rol 

1 Interplay Baldur'sGate 

ÜEB1 6.990 ptas. 39 


2 Electronic Arts NOX ■znEina 6.990 ptas. 39 

3 Interplay Plañe ScapeTorment ■^Finn 7.990 ptas. 39 

4 Cinematix ñevenant ■znEina 7.995 ptas. 39 

5 Sierra Questfor Glory. Dragón Rre m¿Ul 1.995 ptas. 39 

6 Interplay Fallout2_ BMKl 7.995 ptas. 7 

7 Helio Visions Hexplore Bien 6.990 ptas. 7 

8 Sierra Return to Krondor Bien 1.995 ptas. 39 

9 SquareSoft ñnal Fantasy VIII Bien 7.995 ptas. 39 

10 Squaresoft Rnal Fantasy Vil Bien 7.995 ptas. 7 

11 Blizzard Diablo Bien 4.995 ptas. 7 

12 New World C. Mightand Magic VI Bien 7.995 ptas. 7 

13 Sierra Birthright Bien 2.495 ptas. 7 

14 3D0 Mightand Magic Vil Bien 7.995 ptas. 39 


Juegos de fútbol 


1 Electronic Arts Rfa2Q00_ KEIflilíl 5.990 ptas. 36 

2 Gremlin I. ActuaSoccer3 Bien 5.990 ptas. 8 

3 Dinamic MM. PC Fútbol 2000_ Mi 2.995 ptas. 36 

4 Rage Software Microsoft Fútbol Internacional 2000 Bien 4.995 ptas. 36 

5 Canal+ Multimedia Canal+ Fútbol 2000 Bien 5.990 ptas. 36 

4 Crimson Viva Football Bien 2.990 ptas. 36 


Juegos de plataformas 


1 GT Interactive Oddworld Abe's Exoddus IMfliUl 7.990 ptas. 13 

2 Amazing Studio Heartof Darkness Bien 6.990 ptas. 13 

3 Epic Megagames JazzJackrabbit Bien 5.990 ptas. 13 

4 Hasbro Interactive Glover Bien 6.990 ptas. 13 

5 Capcom Megaman X4 Bien Descatalogado 13 

6 Crystal Dinamics Pandemónium 2 Bien 6.995 ptas. 13 


Simuladores deportivos 


1 Electronic Arts NBA Uve 99 KTIfljHl 5.990 ptas. 14 

2 Electronic Arts NHL 99_ feÜBl 5.990 ptas. 14 

3 Microfolies Roland Garros 1998 Bien 2.995 ptas. 14 

4 BlueByte ExtremeTenis Bien 2.995 ptas. 14 

5 Gremlin Interactive ActuaTennis Bien 5.990 ptas. 14 

puter N-39 


Pos. Fabricante Producto Calidad Precio N° 


6 

Electronic Arts 

Madden NFL 99 

Bien 

5.990 ptas. 

14 

Joysticks 

1 

Logitech 

WingMan Forcé 


24.900 ptas. 

16 

2 

Microsoft 

Forcé Feedback Pro 

■flrnrnnnJ 

24.990 ptas. 

16 

3 

Logitech 

WingMan Interceptor 

■¿rnEinrJ 

11.900 ptas. 

16 

4 

Saitek 

X36F 

bebí 

15.995 ptas. 

16 

5 

Saitek 

Cyborg 3D USB Stick 

■arnEinnd 

12.995 ptas. 

16 

6 

Primax 

Raptor 3D 


8.490 ptas. 

16 

Packs de juegos 

1 

Megamediacorp. Megapak9 

■arnEinnd 

4.995 ptas. 

17 

2 

LucasArts 

Monkey Island Saga 

Bien 

5.990 ptas. 

17 

3 

LucasArts 

X-Wing collector series 

Bien 

3.990 ptas. 

17 

4 

Westwood St. 

C&C Ultimátum 

Bien 

6.990 ptas. 

17 

5 

Dinamic MM. 

Multi Acción 99 

Bien 

2.995 ptas. 

17 

6 

Sierra 

4 Estrategia 

Bien 

Descatalogado 

17 


Juegos para niños 


1 Disney Interactive Hercules: Juego de acción 

Bien 5.990 ptas. 

18 

2 Disney Interactive El Rey León II 

Bien 5.990 ptas. 

18 

3 Lego Interactive Ajedrez Lego 

Bien 6.990 ptas. 

18 

4 Disney Interactive Bichos: Juego de acción 

Bien 5.990 ptas. 

18 

5 Sierra Ultra Pinball Turbo Racing 

Bien 1.995 ptas. 

18 

6 Wanderlustlnt. La Pantera Rosa 

Bien 5.990 ptas. 

18 


Juegos para pensar 


1 

Empire Interactive Combat Chess 

Bien 

2.995 ptas. 

19 

2 

Chessbase 

Fritzfor Fun 

Bien 

2.995 ptas. 

19 

3 

Interactive Magic 

Capitalism Plus 

Bien 

2.995 ptas. 

19 

4 

Mindscape 

Chessm áster 6000 

Bien 

7.995 ptas. 

19 

5 

Montecristo M. 

Wall Street Trader 

Bien 

7.990 ptas. 

19 

6 

Sierra 

Power Chess 98 

Bien 

Descatalogado 

19 


Volantes 


1 

Logitech 

WingMan Formula Forcé 

■flrnmnni 

36.830 ptas. 

20 

2 

Microsoft 

SideWinder FFWheel 

■rmnnrj 

29.900 ptas. 

20 

3 

Boeder 

Forcé Feedback Wheel 


17.995 ptas. 

20 

4 

Thrustmaster 

NascarSupersport 

■flrnmnni 

18.990 ptas. 

20 

5 

Guillemot 

Race Leader Forcé Feedback 


23.990 ptas. 

20 

6 

Thrustmaster 

Formula Sprint 

Bien 

Descatalogado 

20 


Consolas 


1 Sega 

Dreamcast 

plfiiB 

39.900 ptas. 

37 

2 Sony 

Playstation 

Bien 

19.900 ptas. 

37 

3 Nintendo 

Nintendo 64 

Bien 

14.900 ptas. 

37 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 



Así hacemos los test de teléfonos móviles 


SUMARIO 


I Manejo: un teléfono 
debe ser sencillo de 
usar. Por esta razón se 
analiza la calidad del te¬ 
clado, la facilidad con la 
que se puede, por ejem¬ 
plo, añadir o seleccio¬ 
nar un contacto de la 
agenda, enviar mensajes 
cortos, modificar el vo¬ 
lumen del timbre, etc. 


El resultado final de la su¬ 
ma de las puntuaciones ob¬ 
tenidas es una nota de cali¬ 
dad. La escala de las men¬ 
cionadas notas es ésta: 


de 0 hasta 1 
de 1 hasta 3 
de 3 hasta 5 
de 5 hasta 7 
de 7 hasta 9 
de 9 hasta 10 


Deficiente 


Insuficiente 


Suficiente 

Bien 


Notable 


Sobresaliente 


mejores notas las tienen 
aquellos modelos con 
garantías de mayor du¬ 
ración, sustitución del 
aparato en el domicilio 
del usuario y un teléfo¬ 
no de consulta gratuito. 


■ Valoración global: se 

comprueban las dimen¬ 
siones y peso de los apa¬ 
ratos, el idioma de los 
manuales y si son fáciles 
de comprender. 


Telecomunicaciones 


■ Autonomía: aquí se 
examina cuánto dura la 
batería, tanto en espera 
como en conversación, 
y cuánto tiempo tarda 
hasta que está comple¬ 
tamente cargada. Cuan¬ 
to mayor sea la autono¬ 
mía y cuanto menos 
tarde en cargarse la ba¬ 
tería, mejor será la nota 
que reciba. 

■ Equipamiento: en es¬ 
te apartado se comprue¬ 
ba si los teléfonos dis¬ 
ponen de funciones 
adicionales, la calidad de 
las pantallas, el tipo de 
batería que llevan, si tie¬ 
nen alarma de vibración, 
salida por infrarrojos, 
grabación de notas de 
voz, manejo por voz, 
etcétera, así como la po¬ 
sibilidad de envío y re¬ 
cepción de faxes y datos. 


Uno de los detalles que caracteriza a Computer Hoy es el rigor con el que se 
realizan las comparativas. En las siguientes páginas te mostramos cómo se lle¬ 
van a cabo, en laboratorios independientes, las pruebas técnicas a las que se 
someten los teléfonos móviles y cuyo resultado publicamos en nuestras tablas. 


E n España, desde princi¬ 
pios del presente año, 
hemos superado la 
“casi mágica” cifra de 15 
millones de usuarios de 
teléfonos móviles, lo que 
nos coloca dentro de los pri¬ 
meros diez países del mun¬ 
do en cuanto a número de 
usuarios. Aún más sorpren¬ 
dente es que las previsiones 
hablan de entre 25 y 30 mi¬ 
llones de usuarios antes del 
año 2005. 


Estas cifras nos hacen pen¬ 
sar que hemos acertado ple¬ 
namente con nuestra apues¬ 
ta por ofrecer a los lectores 
de Computer Hoy unas com¬ 
parativas tan completas y ri¬ 
gurosas como las que se han 
publicado en varios de nues¬ 
tros anteriores números. 

Las pruebas a las que se so¬ 
meten los teléfonos son mu¬ 
cho más duras de lo que van 
a tener que aguantar, en con¬ 
diciones normales, en la 


práctica diaria. Sin embargo, 
es la única forma de garan¬ 
tizar que éstos no te van a 
fallar a la hora de usarlos. 

Cada comparativa está di¬ 
vidida en varios apartados, 
de los cuales te describimos, 
en las próximas páginas, los 
más importantes, los que se 
basan en análisis realizados 
por aparatos de medición 
muy sensibles.Aparte de es¬ 
tas pruebas, también reali¬ 
zamos una serie de com¬ 


probaciones más genéricas 
que completan la valoración 
de los teléfonos. 

Para que tengas una vi¬ 
sión global de la compara¬ 
tiva, te los describimos, a 
continuación, de forma más 
resumida: 

■ Servicio: en este apar¬ 
tado se valora la dura¬ 
ción y tipo de garantía, 
así como el soporte que 
ofrece el fabricante. Las 
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Así hacemos los test de teléfonos móviles 


Telecomunicaciones 


Calidad de recepción/emisión 



E l grado de calidad en 
recepción/emisión es la 
prueba de mayor peso en la 
comparativa, con un 24%. 

La razón es bastante 
obvia. En zonas con una 
buena cobertura CU, la di- 
ferencia entre un buen te¬ 
léfono y otro de menor ca¬ 
lidad apenas se aprecia. 
Pero, en zonas en las que la 
cobertura es menor, un 
buen aparato seguirá sien¬ 
do capaz de recibir y reali¬ 
zar llamadas, mientras que 
uno de mala calidad se que¬ 
dará “en blanco ".Asimismo, 
la intensidad de la señal 
que el teléfono es capaz de 
“interpretar” varía en fun¬ 
ción de que éste se en¬ 
cuentre en posición verti¬ 
cal o tumbado. 


Se realizan hasta 
288 mediciones 



Las mediciones se reali¬ 
zan en 3 diferentes posi¬ 
ciones (vertical, tumbado e 
inclinado). En cada una de 
ellas, el aparato se gira 13° 
y se vuelve a medir. Esto da 
un total de 72 mediciones 
(24 por posición).Como 
éstas son distintas para emi¬ 
sión y recepción, tenemos 
un total de 144 mediciones 
por banda de frecuencia. En 
los teléfonos duales, es de¬ 
cir, los que emiten y reci¬ 
ben en dos bandas de fre¬ 
cuencia, esto supone un 
total de 288 valores indivi¬ 
duales. El resultado final 
son unos gráficos circula¬ 
res, como los que se ven en 
la parte inferior, en los que 
se muestra en qué direc¬ 
ciones el teléfono respon¬ 
de mejor o peor a la señal 
existente. El de la izquierda 
muestra cómo debería ser 
y el derecho cómo es en la 
práctica. Para evitar errores 
de medición, debidos a fac¬ 
tores externos, las pruebas 
se realizan en una cámara 
anecoica 



Una de las múltiples pruebas a las que se someten los teléfonos móviles es la de compro¬ 
bar si la potencia de emisión/recepción cuando se conecta una antena exterior corresponde 
a la que el fabricante del teléfono indica en el manual correspondiente. 



En la fotografía superior se 
aprecia la antena direccio- 
nal que recoge las señales 
emitidas por el teléfono, 
que se encuentra al fondo 
sobre el taburete. Por 
supuesto, antes de realizar 
la medición, los técnicos 
salen de la cámara para no 
producir interferencias. 
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OH Cobertura 

Se denomina cobertura 
a la cantidad de señal 
que un teléfono móvil 
recibe en un lugar de¬ 
terminado. General¬ 
mente los teléfonos 
tienen un indicador grá¬ 
fico en la pantalla, en 
forma de una barra, que 
indica este nivel de se¬ 
ñal. Cuanto más larga 
sea la barra, mayor se¬ 
ñal está recibiendo. 
Cuando la cobertura es 
baja, se puede inte¬ 
rrumpir la llamada que 
estás realizando. 





OH Cámara 
anecoica 

Es una habitación cuyas 
paredes, suelo y techo 
están recubiertos de 
unos conos de material 
absorbente, parecidas a 
las cajas de huevos, co¬ 
mo se puede apreciar 
en la fotografía de la 
izquierda, que evitan la 
reflexión de las ondas 
de radio, de forma que 
se garantice la exacti¬ 
tud de las mediciones 
realizadas. 

OH Tambor 
rotativo 

Aparato de laboratorio 
que tiene un cilindro 
metálico excéntrico 

m que gira a una velo¬ 
cidad constante alrede¬ 
dor de un eje, sobre el 
que se colocan los obje¬ 
tos de la prueba (en este 
caso los teléfonos). Al 
girar, el cilindro lanza 
los aparatos hacia arriba 
hasta una altura prefija¬ 
da, desde donde caen 
por efecto de la grave¬ 
dad. De esta forma se 
comprueba la resisten¬ 
cia a las caídas. 


M Excéntrico/a 

Pieza que gira sobre sí 
misma alrededor de un 
eje que no se encuentra 
situado en el centro de 
la misma. De esta forma 
se produce un movi¬ 
miento que no es unifor¬ 
ma, yaque, vista desde 
el eje, la pieza es más 
larga por un lado que 
por el otro. Este tipo de 
piezas se suele utilizar 
para producir un movi¬ 
miento irregular. 
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Telecomunicaciones 


Así hacemos los test de teléfonos móviles 



Salud 




La “cabeza” de Charlie (la bola blanca) se utiliza para rea¬ 
lizar las mediciones de radiación que emiten los teléfonos. 
También se comprueba si dicha radiación puede tener efec¬ 
tos nocivos para el cuerpo humano. 


U no de los apartados de 
las comparativas que más 
preocupan a nuestros lec¬ 
tores es el que denomina¬ 
mos “salud”. En él se miden 
los efectos de la radiación 
emitida por los teléfonos 
móviles sobre el cuerpo hu¬ 
mano. Las señales que emi¬ 
ten los teléfonos móviles 
son una radiación que es 
absorbida en parte por 
nuestro organismo y la tran¬ 
forma en calor. Ésta es la ra¬ 
zón por la que, en un micro- 
ondas, la comida se calienta, 
mientras que los recipientes 
permanecen fríos. La unidad 
de medida que se emplea 
para cuantificar el aumento 
de calor es vatios por kilo¬ 
gramo (W/kg.). 

Parece que no son 
perjudiciales 

A pesar de que aún no hay 
estudios definitivos sobre la 
cuestión, la mayor parte de 
la comunidad científica coin¬ 
cide en que una radiación 
por debajo de dos vatios por 
kilogramo no es perjudicial 
para nuestro organismo. 

Todos los teléfonos que 
hemos analizado hasta la 
fecha quedan por debajo de 
este límite. 


Para realizar esta prueba 
se usa un robot, compuesto 
de un brazo que tiene en su 
extremo un sensible apara¬ 
to de medida y un recipien¬ 
te que se rellena con una so¬ 
lución salina. Esta solución 
salina posee las mismas ca¬ 
racterísticas fisiológicas que 
el líquido celular del cuer¬ 
po humano.Este brazo es ar¬ 
ticulado, por lo que se pue¬ 
de desplazar libremente por 
el recipiente (la bola blanca 
que puedes observar en la 
fotografía superior). 

En la cara externa del re¬ 
cipiente se sujeta el teléfo¬ 
no móvil y se realiza una lla¬ 
mada. Mientras tiene lugar 
la llamada, es decir, mientras 
el teléfono emite y recibe 
señales, el brazo del robot 
va desplazando el aparato 
medidor por el interior del 
mencionado recipiente y re¬ 
coge datos sobre la intensi¬ 
dad de la radiación en dis¬ 
tintas zonas del mismo. 

El resultado es un valor 
que se calcula sobre la me¬ 
dia ponderada de todos los 
datos recogidos. Para que en 
nuestras comparativas el te¬ 
léfono obtenga buena nota, 
el valor resultante debe que¬ 
dar por debajo de un vatio 
por kilogramo de masa. 


Calidad del sonido 


A unque parezca mentira, 
hasta hace bien poco la 
mayoría de los teléfonos mó¬ 
viles suspendía la prueba de 
calidad y volumen de soni¬ 
do, a pesar de que fueron los 
propios fabricantes de estos 
aparatos los que establecie¬ 
ron el rango de frecuencias 
dentro de la especificación 
GSM, a la que casi todos 
ellos pertenecen. 

En este apartado se com¬ 
prueba, mediante el llama¬ 
do “oído artificial”, si los va¬ 
lores de reproducción del 
sonido se encuentran den¬ 
tro del rango marcado por 
la especificación mencio¬ 
nada anteriormente. 

El rango es la franja de fre¬ 
cuencia que en los gráficos 
de la derecha se muestra en 
un color más claro. Esta 
franja es distinta según se 
se trate de una emisión o 
una recepción. 

En la primera se analiza 
que el altavoz del teléfono 
reproduzca fielmente la voz 
humana, mientras que en la 
segunda se comprueba que 
el micrófono tenga la cali¬ 
dad necesaria. 

Como la voz y el oído hu¬ 
mano no son lo suficiente¬ 
mente precisos y constantes, 
se utiliza un aparato -lo pue¬ 
des ver en la fotografía infe¬ 
rior- que es capaz de emitir 
y medir frecuencias cons- 



Si las líneas de color están 
dentro de la zona clara, el 
teléfono cumple la norma... 



...en caso contrario, suspen¬ 
de el apartado correspon¬ 
diente de la comparativa. 


tantes. Si el sonido que el 
aparato emite lo vuelve a re¬ 
cibir de forma exactamente 
igual, el resultado será una lí¬ 
nea recta. 

En la práctica no es así. El 
sonido que recibe experi¬ 
menta una serie de altibajos 
producidos por las distintas 
calidades de los micrófonos 
y altavoces, y el resultado 
suele ser una curva como las 
que se pueden apreciar en 
los gráficos de la izquierda. 

Si las curvas medidas por 
este “oído artificial” se en¬ 
cuentran dentro de la zona 
clara del gráfico, la calidad 
de reproducción cumple 
con la normativa GSM y re¬ 
cibe buena nota. 

Por el contrario, si alguna 
de las curvas de frecuencia 
se sale del área mencionada, 
como en el caso del gráfico 
inferior, suspende. 

Otra de las pruebas que se 
realizan con este aparato es 
la de comprobar que el vo¬ 
lumen del sonido sea el 
apropiado para que se pue¬ 
da escuchar en cualquier si¬ 
tuación. Si la calidad del al¬ 
tavoz es baja, el sonido que 
reproduce no es audible y 
recibe una nota baja. 

Para evitar que los resul¬ 
tados puedan quedar falsea¬ 
dos por ruidos externos, to¬ 
das estas pruebas se realizan 
en una cámara anecoica. 



Este robot está dotado de unos micrófonos muy sensibles que evalúan la calidad de la repro¬ 
ducción de la voz por el teléfono. El resultado son los gráficos que se muestran arriba. 


puter n q 39 


92 




































En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Telecomunicaciones 


Así hacemos los test de teléfonos móviles 


Robustez y manejo 



U n teléfono móvil es un 
aparato que te acompa¬ 
ña en casi cualquier situa¬ 
ción. En muchas de ellas es 
posible que se te caiga, se 
moje, etcétera. Por esta ra¬ 
zón, debe ser robusto.Tie¬ 
ne que ser capaz de aguan¬ 
tar ciertas condiciones 
externas sin que se pro¬ 
duzcan fallos en su funcio¬ 
namiento normal. 

Para comprobar que en la 
práctica el teléfono no te va 
a fallar, le sometemos, en 
laboratorio, a una larga se¬ 
rie de “torturas”. 

No son tan frágiles 
como parecen 

Primero lo “duchamos” 
con cerca de 80 litros de 
agua (más o menos el doble 
de lo que gasta una persona 
cuando se ducha). 

Después lo dejamos vibrar 
durante 30 minutos con 
frecuencias entre 2 y 200 
hercios, como estipula la 
norma EN60068-2-6/27. Es¬ 
ta vibración es la que se pro¬ 
duce, aproximadamente, 
cuando dejamos el teléfono 
en la consola del coche 
mientras conducimos. 

Superada esta prueba, lo 
metemos en la cámara de 
clima y lo “cocemos” du¬ 
rante 30 minutos a 33 °C. 
Luego lo “congelamos” a 
-30 °C. Esto se hace para 
comprobar que la pantalla 
es capaz de seguir mostran¬ 
do información en condi¬ 
ciones extremas. 

Para finalizar, la prueba 
más dura de todas. En el test 
de caída, el teléfono se 
introduc e en un tambor 
rotativo Lummui, que lo 
lanza a una altura aproxi¬ 
mada de 50 centímetros, 
desde la que cae, por efec¬ 
to de la gravedad, sobre una 
pieza metálica.Y así, cien ve¬ 
ces, como marca la norma 
EN-60068-2-32. En muchos 
casos, al finalizar la prueba, 
se tienen que volver a mon¬ 
tar los distintos componen¬ 
tes del teléfono (batería, 
carcasa...). Después, com¬ 
probamos que funciona. 

Es cierto, los “torturamos 
a conciencia”,pero es la úni¬ 
ca forma de poder garanti¬ 
zar que en la práctica coti¬ 
diana no te va a fallar. 


La mayor tortura que 
tienen que superar 
todos los teléfonos 
que llegan a los labo¬ 
ratorios es el test de 
caída. En la máquina 
que ves a la izquierda, 
se encuentra un ém¬ 
bolo que impulsa los 
teléfonos hacia arri¬ 
ba, hasta una altura 
de unos 50 centíme¬ 
tros. Después cae por 
efecto de la gravedad. 



La mayoría de los teléfonos probados son bastante sensi¬ 
bles al agua. Los fabricantes deben mejorar este aspecto. 




Los teléfonos,después 
de atarlos bien, son¬ 
sometidos a una “se¬ 
sión de samba”. Así 
se comprueba que son 
capaces de resistir vi¬ 
braciones fuertes. 
Muchos aguantan. 
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A los aparatos de medida que puedes ver en la imagen no 
se les escapa ni el más mínimo detalle sobre el “paciente”. 
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No sólo la calidad técnica es importante. Un teléfono debe 
ser fácil de usar. Por esta razón valoramos el apartado de 
manejo con un 12% de la puntuación total. 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Telecomunicaciones 


Tarifas de telefonía móvil 


Leyenda 


(C) Tarifa de contrato. 

(P) Tarifa de tarjeta de prepago. 

(C/P) Tarifa que se puede escoger con 

tarjeta prepago o con contrato. 

(1) Esta tarifa también se aplica a las lla¬ 
madas a teléfonos fijos que se en¬ 
cuentren en la misma provincia que el 
teléfono móvil que realiza la llamada. 

(2) Tarifa que se aplica a las llamadas 
realizadas con destino a otra ciudad 
distinta que la elegida. 

(3) Esta tarifa perm ite la elección de una 
franja de 10 horas o dos de 5 horas 
en las que se aplica la tarifa reducida. 

(4) Tarifa que se aplica a las llamadas 
realizadas a móviles de otro operador. 

(L-V) Tarifa de lunes a viernes. 

(S,D,F) Tarifa aplicable sábados, do¬ 
mingos y festivos de ámbito nacional. 

Nota importante: 

Ninguno de los precios indicados incluye impues¬ 
tos indirectos. Los precios indicados son válidos a 
fecha del cierre del presente número, salvo 
omisión o error tipográfico. 


Tarifas sin tramos horarios 

Llamadas a móviles de 

il mismo operador 

Operador 

Denominación 

Primer minuto 

Cada 30 seuundos adicionales 

Airtel 

(C) 

Plan provincial sin horarios(i) 

48 

14 


(C) 

Plan sin horarios 

48 

14 


(P) 

Provincial(i) 

50 

15 


(P) 

Fórmula 20 

40 

10 

Amena 

(C/P) 

Tarifa Universo 

55 

17,5 


(C/P) 

Tarifa Mi ciudad 

55 /100 (2) 

17,5/40 (2) 

Moviline 

(C) 

Contrato sin Horas 

(L-V) 55 / (S,D,F) 45 

(L-V) 17,5 /(S,D,F) 12,5 

Movistar 

(P) 

Activa Próxima(l) 

55 

17,5 


(P) 

Activa Club 

40 

10 

I Llamadas interprovinciales/nacionales a teléfonos fijos 

Operador 

Denominación 

Primer minuto 

Cada 30 seuundos adicionales 

Airtel 

(C) 

Plan provincial sin horarios 

95 

37,5 


(C) 

Plan sin horarios 

54 

17 


(P) 

Provincial 

194 

87 


(P) 

Fórmula 20 

(L-V) 100 / (S,D,F) 60 

(L-V) 40 / (S,D,F) 20 

Amena 

(C/P) 

Tarifa Universo 

55 

17,5 


(C/P) 

Tarifa Mi ciudad 

55 /100 (2) 

17,5/40 (2) 

Moviline 

(C) 

Contrato sin Horas 

55 

17,5 

Movistar 

(P) 

Activa Próxima 

160 

70 


(P) 

Activa Club 

(L-V) 100 / (S,D,F) 60 

(L-V) 40 / (S,D,F) 20 

I Llamadas a móviles de otro operador 

Operador 

Denominación 

Primer minuto 

Cada 30 seuundos adicionales 

Airtel 

(C) 

Plan provincial sin horarios 

95 

37,5 


(C) 

Plan sin horarios 

54 

17 


(P) 

Provincial 

194 

87 


(P) 

Fórmula 20 

(L-V) 100 / (S,D,F) 60 

(L-V) 40 / (S,D,F) 20 

Amena 

(C/P) 

Tarifa Universo 

100 

40 


(C/P) 

Tarifa Mi ciudad 

55 /100 (2) 

17,5/40 (2) 

Moviline 

(C) 

Contrato sin Horas 

55 

17,5 

Movistar 

(P) 

Activa Próxima 

160 

70 


(P) 

Activa Club 

(L-V) 100 / (S,D,F) 60 

(L-V) 40 / (S,D,F) 20 


Tarifas con tramos horarios 


Llamadas a móviles del mismo operador 


Operador _ Denominación __ Normal _ Reducida __ Superreducida 



de / hasta 

1 er min. 

Cada 30 
seg. adíe. 

de / hasta 

1 er min. 

Cada 30 
seg. adic. 

de / hasta 

1 er min. 

Cada 30 
seg. adic. 

Airtel 

(C) 

Plan provincial flexible 

8 a 22 

60 /55(1) 

20/17,5(1) 

22 a 8 

30 

5 





(C) 

Plan mañana 

13 a 22 

60 

20 

22 a 13 

30 

5 





(C) 

Plan tarde 

8 a 17 

60 

20 

17 a 8 

30 

5 





(P) 

Viva (i) 

6 a 16 

160 

70 

16 a 6 

36 

8 





(P) 

Tiempo libre 

6 a 16 

204 

92 

16 a 6 

48 

14 




Amena 

(C/P) 

Tarifa Ocio 

8 a 16 

140 

60 

16 a 24 

40 

10 

24 a 8 

30 

5 


(C/P) 

Tarifa Ocio (S,D,F) 


8 a 24 

40 

10 

24 a 8 

30 

5 


(C) 

Tarifa Mi tiempo (3) 

fuera del tramo 

100 

40 

en el tramo 

55 

17,5 




Moviline 

(C) 

Personal 

7 a 14 /16 a 20 

55 

17,5 

14a 16/ 20 a 22 

45 

12,5 

22 a 7 

30 

5 


(C) 

General 

7 a 14 /16 a 21 

55 

17,5 

14 a 16 / 21 a 24 

45 

12,5 

24 a 7 

32 

6 


(C) 

Tarde 

6 a 17 

55 

17,5 

17 a 6 

30 

5 





Tarde (S,D,F) 

6 a 12 

45 

12,5 

12 a 6 

30 

5 





(p> 

Optima 

8 a 20 

55 

17,5 

20 a 8 

45 

12,5 




Movistar 

(C) 

Elección mañana 

11 a14/16a22 

59 

19,5 

14 a 16 / 22 a 11 

32 

6 





(C) 

Elección mediodía 

8a11/16a 22 

59 

19,5 

11 a 16 / 22 a 11 

32 

6 





(C) 

Elección tarde 

8 a 14 /19 a 22 

59 

19,5 

14 a 19 / 22 a 8 

32 

6 





(C) 

Elección noche 

8 a 14 /16 a 19 

59 

19,5 

14 a 16 /19 a 8 

32 

6 





(C) 

Personal 

9 a 15 /17 a 20 

60 

20 

7 a 9/20 a 23,30 

40 

10 

15 a 17 / 23,30 a 7 

32 

6 


(C) 

Friends & Family 

8 a 20 

60 

20 

20 a 8 

32 

6 





(P) 

Activa Clásica 

8 a 20 

70 

25 

20 a 8 

45 

12,5 





(P) 

Activa Cuatro 

4 a 16 

210 

95 

16 a 4 

45 

12,5 





ÍP) 

Activa Joven 

8 a 20 

70 

25 

20 a 8 

45 

12,5 




I Llamadas interprovinciales/nacionales o a móviles de otro operador 

Operador 

Denominación 

Normal 


Reducida 


Superreducida 



de/hasta 

1 er min. 

Cada 30 
seg. adic. 

de/hasta 

1 er min. 

Cada 30 
seg. adic. 

de/hasta 

1 er min. 

Cada 30 
seg. adic. 

Airtel 

(C) 

Plan provincial flexible 

8 a 22 

110 

45 

22 a 8 

45 

12,5 





(C) 

Plan mañana 

13 a 22 

95/94 (4) 37,5/37 (4) 

22 a 13 

32/41 (4) 

6/10,5(4) 





(C) 

Plan tarde 

8 a 17 

95/94 (4) 37,5/37 (4) 

17 a 8 

32/41 (4) 

6/10,5(4) 





(P) 

Viva 

6 a 16 

160 

70 

16 a 6 

160 

70 





JPL 

Tiempo libre 

6 a 16 

204 

92 

16 a 6 

48 

14 




Amena 

íc/pl 

Tarifa Ocio 

8 a 16 

140 

60 

16 a 24 

40 

10 

24 a 8 

30 

5 


(C/P) 

Tarifa Ocio (S,D,F) 


8 a 24 

40 

10 

24 a 8 

30 

5 


(C) 

Tarifa Mi tiempo (3) 

fuera del tramo 

100 

40 

en el tramo 

55 

17,5 




Moviline 

(C) 

Personal 

7 a 14 /16 a 20 

85 

32,5 

14 a 16 / 20 a 22 

45 

12,5 

22 a 7 

32 

6 


(C) 

General 

7 a 14 /16 a 21 

57 

18,5 

14 a 16 / 21 a 24 

45 

12,5 

24 a 7 

34 

7 


(C) 

Tarde 

6 a 17 

85 

32,5 

17 a 6 

32 

6 





Tarde (S,D,F) 

6 a 12 

45 

12,5 

12 a 6 

32 

6 





<p) 

Optima 

8 a 20 

120 

50 

20 a 8 

45 

12,5 




Movistar 

(C) 

Elección mañana 

11 a 14/16 a 22 

95 

37,5 

14 a 16 / 22 a 11 

32 

6 





(C) 

Elección mediodía 

8 a 11 /16 a 22 

95 

37,5 

11 a 16 / 22 a 11 

32 

6 





(C) 

Elección tarde 

8 a 14 /19 a 22 

95 

37,5 

14 a 19 / 22 a 8 

32 

6 





(C) 

Elección noche 

8 a 14 /16 a 19 

95 

37,5 

14 a 16 /19 a 8 

32 

6 





(C) 

Personal 

9 a 15 /17 a 20 

95 

37,5 

7 a 9/20 a 23,30 

50 

15 

15 a 17 / 23,30 a 7 

32 

6 


(C) 

Friends & Family 

8 a 20 

95 

37,5 

20 a 8 

32 

6 





(P) 

Activa Clásica 

8 a 20 

140 

60 

20 a 8 

80 

30 





(P) 

Activa Cuatro 

4 a 16 

210 

95 

16 a 4 

45 

12,5 





(P) 

Activa Joven 

8 a 20 

170 

75 

20 a 8 

45 

12,5 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Telecomunicaciones 


Lunes a viernes 


Tarifas de telefonía fija 


Llamadas provinciales 


Llamadas interprovinciales 


de 8:00 a 14:00 de 14:00 a 19:00 de 19:00 a 20:00 de 20:00 a 08:00 de 8:00 a 14:00 de 14:00 a 19:00 de 19:00 a 20:00 de 20:00 a 08:00 



Sábados, Domingos y festivos de ámbito nacional: Los precios de las llamadas efectuadas en fin de semana y festivos de ámbito nacional son de tarifa reducida (o tarifa noche en el caso de Retevisión) las 24 horas. 


Llamadas fijo a móvil 


Tramos horarios 


Lunes a viernes 


| de 08:00 a 22:00 | 

Operador 

Tarifa 

V'min. 

min.adic. 

1) Airtel 

mismo onerador 

45 

35 


otro operador 

50 

40 

Aló 


54,4 

43 

2) American Telecom 


45 

45 

BT 

Única 

ra 

KM 


Día/Noche 

45 

45 

3) Jazztel 

Jazzneoocio 

45 

45 


Jazzocio 

45 

45 

Retevisión 


51.4 


4) Sinpletel 

laborables 

19 

KM 


fin de semana 


■9 

Telefónica 


55,4 

44 

5) Telefónica Móviles 

mismo operador 

48 

38 


otro onerador 

50 

40 

Uni2 


45 

45 

Viatel 


58,1 

58,1 



Punta 

Reducido 


Normal c 
Único r 


Llamadas metropolitanas 

Lunes a viernes 


de 08:00 a 18:00 

Operador 

Tarifa 

7/77/17. 

2/77/77. 

2/77/77. 

5/77/77. 

Telefónica 


VLá 


12J 

20,8 

Lunes a viernes 


de 18:00 a 08:00 

Operador 

Tarifa 

7/77/17. 

2/77/77. 

2/77/77. 

5/77/77. 

Telefónica 


11,4 

11,4 

11,9 

15,2 


Sábados, Domingos y festivos de ámbito nacional: Los precios de las llamadas efectuadas en fin 
de semanay festivos de ámbito nacional son de tarifa reducida las 24 horas. 

Sábados: Los precios de las llamadas efectuadas son de tarifa normal entre las 8:00 y las 14:00 
horas y de tarifa reducida el resto del tiem po. 

Domingos y festivos de ámbito nacional: Los precios de las llamadas efectuadas son de tarifa 
reducida las 24 horas. 


Llamadas Internacionales 


Unión Europea 

Resto de Europa 


Norte de África - Magreb 

Caribe 

Lunes a viernes 


de 8:00 a 20:00 

de 20:00 a 8:00 

de 8:00 a 20:00 

de 20:00 a 8:00 


de 8:00 a 20:00 

de 20:00 a 8:00 

de 8:00 a 20:00 de 20:00 a 8:00 

Operador 

Tarifa 

1 er min. min.adic. 

V'min. min.adic. 

V'min. min.adic. 

V'min. min.adic. 


V' min. min.adic. 

1 er min. min.adic. 

V min. min.adic. V min. min.adic. 


Airtel 


Aló 


A) American Telecom 

BT 


Unica 


Día/Noche 


Jazztel 


Jazznegocio 


Jazzocio 


Retevisión 


Sinpletel 


laborables 


fin de semana 



55 45 


78 I 58 


30 65 50 65 

35 ■SWflM 55 

35 60 60 60 

35 60 60 60 

40 WiEMMSM 78 

30 50 50 50 

25 45 45 45 




75 60 

RIBI 


60 60 


50 50 


60 55/105 40/90 55/105 40/90 

65 IHIHHIIMH1IHÍIIIM Í45/95 45/95 
60 60 60 60 60 

60 60 60 60 60 

58 ¡■{‘■BlS 08 48 

60 60 60 60 60 

50 55 55 55 55 



70 

50 


70 

70 


-- 

-- 






82 

62 

65 

65 




78 58 
60 60 




Leyenda 


Retevisió n 

Sinpletel 



fin desemana 



30 

3 

B) Telefónica 


-- 

-- 


o 

Telefónica Móviles 


82 

62 

78 

5 

Uni2 


55 

55 


4 

C) Viatel 


- 

- 

- 

L3 


-- 

- 


140 

125 

105 

120 

■ 95 | 

■ 95 | 


1) Por el momento sólo para clientes de telefonía móvil de Airtel. 

2) La tarifa norm al es de Lunes a Sábado, en vez de Viernes como aparece en la tabla. 

3) Jazznegocio tiene descuentos por volumen de llamadas (sólo para empresas). 

4) La tarifa Fin de semana empieza el Viernes a las 17:00 horas. 

5) Por el momento sólo para clientes de telefonía móvil de Movistar o Moviline. 

6 ) La tarifa normal es de Lunes hasta las 14:00 horas del Sábado. 

*) Dependiendo del país. Información llamando al operador correspondiente. 

A) Tiene tarifas distintas para cada país. Información llamando al tel.: 901 50 50 60. 

B) Tiene tarifas distintas para cada país. Información llamando al tel.: 1004. 

C) Tiene tarifas distintas para cada país. Información llamando al tel.: 900 10 16 94. 

Nota importante: 

Ninguno de los precios indicados incluye impuestos indirectos. Los precios 
indicados son válidos a fecha del cierre del presente número, salvo omisión o 
error tipográfico. 


Sábados, Domingos y festivos de ámbito nacional: Los precios de las llamadas efectuadas en fin de semana y festivos de ámbito nacional son de tarifa reducida (o tarifa noche en el caso de Retevisión) las 24 horas. 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Vídeo/Foto/HiFi 


► ¿Qué es...? 

M Señal 
analógica 

Información de imagen 
y/o sonido que se regis¬ 
tra y transporta en for¬ 
ma de tensión eléctrica 
variable. Este tipo de se¬ 
ñal es muy vulnerable a 
las interferencias, y per¬ 
mite latransmisión de 
grandes cantidades de 
información. 

02 Ondas 
de radio 

Son señales electromag¬ 
néticas que pueden via¬ 
jar a través del airea 
largas distancias para 
transmitir información. 
Este tipo de comunica¬ 
ción es utilizado por 
muchos aparatos, como 
teléfonos móviles, tele¬ 
visores o radios. 

ü Sintonizador 

Es un conjunto de ele¬ 
mentos electrónicos que 
son capaces de separar 
las señales de radio ca¬ 
da emisora. Las antenas 
captan las ondas de to¬ 
das las emisoras y el 
aparato receptor debe 
ser capaz de separar las 
señales para reproducir 
sólo una. Esta tarea la 
realiza el sintonizador. 

■ Microondas 

Son señales de radio de 
muy alta frecuencia (por 
encimade 2.000 Mhz). 
Las microondas son se¬ 
ñales muy planas que 
viajan en línea recta y 
pueden recorrer distan¬ 
cias muy largas. Los sa¬ 
télites espaciales de co¬ 
municaciones utilizan 
esta tecnología. 

ra Footprint 

Las señales emitidas 
por los satélites se cen¬ 
tran en áreas terrestres 
determinadas. Depen¬ 
diendo del lugar donde 
se sitúe la antena, se ne¬ 
cesitará un diámetro 
mayor o menor para re¬ 
cibir la señal con sufi¬ 
ciente potencia. 




El avance de la Informática y las telecomunicaciones ha permitido crear un nuevo 
concepto de televisión donde el usuario dispone de infinidad de canales para 
escoger y disfrutar de avanzados servicios interactivos. En Computer Hoy te 
mostramos las ventajas y la oferta de la televisión digital en España. 


L os sistemas de televisión 
tradicional codifican la 
información de la ima¬ 
gen y el sonido en una se¬ 
ñal analógica [ii que las 
cadenas televisivas transmi¬ 
ten a través del aire en for¬ 
ma de ondas de radio 02 . 
Estas señales se emiten des¬ 
de varias antenas terrestres 
que están ubicadas en lu¬ 
gares estratégicos para lle¬ 
gar a la mayoría de puntos 
de la geografía española y 
por tanto al máximo de ho¬ 
gares posibles. 

Para recibir estas señales 
se utilizan antenas orienta¬ 
das hacia los lugares de emi¬ 
sión que son capaces de 
captarlas y mandarlas al te¬ 
levisor. Éste dispone de un 
sintonizador 13 que sepa¬ 
ra la frecuencia de cada una 
de las emisoras y un siste¬ 
ma electrónico que inter¬ 
preta la señal para conver¬ 


tirla en las imágenes y el so¬ 
nido que son reproducidos 
por el aparato. 

Los sistemas de 
televisión por satélite 

En este sistema se han sus¬ 
tituido las antenas emisoras 
terrestres por antenas si¬ 
tuadas en satélites espacia¬ 
les que emiten las señales 
analógicas de las cadenas de 
televisión en forma de mi- 
croondas 04 . Los satélites 
son geoestacionarios y se 
encuentran situados en una 
posición fija, giran a la mis¬ 
ma velocidad angular que la 
tierra para encontrarse 
siempre situados sobre un 
mismo punto terrestre. De 
esta forma, consiguen cen¬ 
trar sus señales sobre un 
área geográfica determina¬ 
da que se denomina foot- 
print 05 . Para recibir la emi- 
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sión se utiliza una antena 
parabólica 06 que debe es¬ 
tar orientada hacia el satéli¬ 
te y tener el tamaño ade¬ 
cuado para captar la señal 
con una potencia suficien¬ 
te. Si el receptor se encuen¬ 
tra situado en una zona del 
footprint de máxima cober¬ 
tura, bastará con una antena 
de 50 cm o incluso menor. 

Pero cuando se desea reci¬ 
bir la señal desde fuera de 
este área hay que incre¬ 
mentar el diámetro de la an¬ 
tena a medida que nos ale¬ 
jamos. No obstante, siempre 
es recomendable utilizar 
una antena algo más grande 
de la que 
se especi¬ 
fica en las 
áreas 
footprint, 
ya que es 

to mejora Los satélites utilizados por las cadenas de tele- 
la calidad visión digital en España son Astra e Hispasat. 


de la señal. Sobre todo cuan¬ 
do las circunstancias clima¬ 
tológicas no son propicias, 
ya que las microondas son 
muy sensibles a las interfe¬ 
rencias atmosféricas. 

Las señales captadas por 
la antena parabólica son en¬ 
viadas a un receptor de sa- 
télite 0|. Este aparato se 
maneja con un mando a 
distancia distinto del de la 
tele que se encarga de sin¬ 
tonizar la frecuencia de ca¬ 
da canal y convertirla en 
una señal que pueda ser re¬ 
producida a través de un te¬ 
levisor 
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Foto: Computer Hoy. 


































Televisión digital por satélite 


Vídeo/Foto/HiFi 





La señal de la televisión digital se emite desde un satélite y es captada por una antena para¬ 
bólica. Posteriormente la información se descodifica y se reproduce en el televisor. 


Para ver las televisiones de 
pago se necesita una tarjeta 
decodificadora. 

La mayor ventaja de este 
sistema de televisión es la 
cobertura. Las señales emi¬ 
tidas por un satélite llegan 
con la misma calidad a los 
pueblos que a las grandes 
ciudades. Además, un único 
satélite puede cubrir un 
área de miles de kilómetros. 
Esta característica ha per¬ 
mitido que las cadenas de 
televisión emitan sus pro¬ 
gramas sin tener que reali¬ 
zar grandes inversiones. 

Así funciona la 
televisión digital 

En los últimos 15 años la 

tecnología digital os ha 

aportado grandes ventajas 
al tratamiento de la infor¬ 
mación audiovisual. Sin em¬ 
bargo, estas técnicas no se 
han utilizado para difundir 
información hasta la apari¬ 
ción de sistemas de com¬ 
presión 09 de señal como 
el MPEG-2 10 . Esta técnica 
permite un mejor aprove¬ 
chamiento del ancho de 
banda 11 y facilita trans¬ 
mitir el equivalente de diez 
canales de televisión digital 
utilizando la misma capaci¬ 
dad de satélite que para un 


Los botones de navegación 
permiten acceder cómoda¬ 
mente a todas las funciones 
de los receptores digitales. 


único canal analógico tra¬ 
dicional. Además, la televi¬ 
sión digital ofrece una cali¬ 
dad de imagen y sonido 
muy superior a la televisión 
analógica y permite inte¬ 
ractividad entre los usuarios 
y las emisoras. Gracias a to¬ 
das estas ventajas se consi¬ 
gue ofrecer multitud de ser¬ 
vicios que hasta hace poco 
resultaban impensables: te¬ 
lecompra, operaciones ban¬ 
cadas, acceso a bases de da¬ 
tos, vídeo bajo demanda e 
incluso juegos interactivos. 
Sin olvidar una amplia ofer¬ 
ta televisiva con multitud de 
canales temáticos. Para 
transmitir la señal de la te¬ 
levisión digital se pueden 
utilizar dos medios: el cable 
y el satélite. 

Oferta disponible 
en España 

En algunos países, como 
Estados Unidos o Alemania, 
la televisión por cable ha te¬ 
nido tanto o más éxito que 
la televisión por satélite. En 
España sólo se puede optar 
por la digital por satélite, ya 
que la infraestructura del ca¬ 
ble aún es insuficiente. No 
obstante, el cable se en¬ 
cuentra en un período de 
plena expansión y muy 
pronto podrás disfrutar de 
múltiples ofertas que se 
prestarán a través de este 
medio. 

A principios de 1997, la 
cadena de televisión Canal 
Satélite Digital comenzó a 
emitir su programación en 


formato digital a través del 
satélite Astra. En Septiembre 
de ese mismo año la cadena 
Vía Digital también comen¬ 
zó a emitir para España des¬ 
de el satélite Hispasat. 

¿Cuánto cuesta la 
televisión digital? 

Lo primero que hay que 
hacer para acceder a los ser¬ 
vicios de estas cadenas es 
pagar una cuota de inscrip¬ 
ción, con la que se com¬ 
prometen a realizar toda la 
instalación en un plazo 
aproximado de una semana. 

Actualmente las dos ca¬ 
denas tienen una oferta en 
la que regalan la antena pa¬ 
rabólica y la mano de obra 
de instalación de la misma 
es gratuita. 

Un aparato receptor de sa¬ 
télite con decodificador di¬ 
gital cuesta entre 80.000 y 
150.000 pesetas. Aunque es 
posible alquilarlo por una 
módica cantidad algo supe¬ 
rior a 1.000 pesetas. 

Las cadenas han distribui¬ 
do su oferta televisiva en di¬ 


versos paquetes con varios 
canales en cada uno. Para ac¬ 
ceder a ellos hay que pagar 
una cantidad fija mensual, 
pudiendo apuntarse a varias 
ofertas si se desea. 

Además, se dispone de la 
modalidad “pago por visión” 
en la que debes abonar una 
cantidad suplementaria pa¬ 
ra ver una película, un even¬ 
to deportivo o un espectá¬ 
culo. En las páginas 
siguientes se refleja toda la 
oferta de cada cadena. 

Ahora las dos cadenas dis¬ 
ponen de una oferta televi¬ 
siva muy similar, lo que ha 
propiciado una dura rivali¬ 
dad. Uno de los asuntos que 
ha causado más polémica es 
el fútbol. Muchos de los usua¬ 
rios se han suscrito a la te¬ 
levisión digital únicamente 
para disfrutar en sus panta¬ 
llas de este deporte. Sin em¬ 
bargo, no siempre tienen ac¬ 
ceso a todos los partidos. Por 
ejemplo, algunos encuentros 
no se pueden contratar des¬ 
de las ciudades donde se dis¬ 
putan, para conseguir un ma¬ 
yor aforo en el estadio. 


Algunos receptores de satélite permiten introducir una tarjeta 
de crédito para realizar los pagos. 
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► ¿Qué es...? 
M Parabólica 

Antena en forma de pla¬ 
to que se utiliza para 
captar las señales emiti¬ 
das desde los satélites 
de telecomunicaciones. 

B Receptor 
de satélite 

Es un aparato que se en¬ 
carga de sintonizar las 
señales captadas por 
una antena parabólica y 
convertirlas para que se 
puedan reproducir en un 
televisor. 

ffi Tecnología 
digital 

Sistema que procesa la 
información en formato 
binario (codificada en 
ceros y unos). El forma¬ 
to digital tiene la ventaja 
de ser menos suscepti¬ 
ble a errores en el pro¬ 
ceso y la transmisión de 
la información. 

H Sistema de 
compresión 

Reduce el tamaño déla 
información para que 
ocupe menos espacio. 
Este método se utiliza 
mucho en el vídeo digi¬ 
tal de alta definición, ya 
que es una de las aplica¬ 
ciones que requiere un 
mayor volumen de in¬ 
formación. Las cadenas 
de televisión digital emi¬ 
ten sus programas com¬ 
primidos para poder en¬ 
viar más canales a 
través del mismo medio. 

m MPEG-2 

Es un sistema de com¬ 
presión de vídeo que 
permite reducir defor¬ 
ma considerable el ta¬ 
maño de la información 
sin que se produzca una 
pérdida apreciable de 
calidad. Su tecnología 
se basa en eliminar la 
información redundante 
entre fotogramas. 

ii Ancho 
de banda 

Es la capacidad de un 
canal de comunicación 
para transmitir datos. El 
ancho de banda de un 
satélite de telecomuni¬ 
caciones se repatre en¬ 
tretodas las informacio¬ 
nes que se desea 
transmitir. 
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Televisión digital por satélite 




Cuota de alta 

15.000 ptas 

CANAL SATÉLITE DIGITAL 


Cuota de inscripción 

Instalación (hasta 20 mts de cable) 

Antena parabólica 

15.000 ptas. 

Gratis (oferta actual) 
Gratis (oferta actual) 

Alquiler del decodificador 

1.150 ptas./mes 

Canales 

Hay que sumar 1.150 pías por alquiler del decodlflcador 

Paquete básico 

Películas y series 

Musicales 

Deportes 

Niños y jóvenes 

Documentales 

Ocio 

Informativos 

Servicios interactivos 

Autonómicos 

Total canales de vídeo 

Internacionales (Los emitidos por Astra en abierto) 

Otros (Servicios de programación, ofertas, mosaico, etc...) 

2.595 ptas./mes 

3 

7 

2 

3 

2 

6 

6 

8 

3 

40 

Más de 50 

3 

Canal+ digital (sin acceso a pago por visión) 

Canal+ en cuatro horarios distintos 

3.750 ptas./mes 

Fórmula disney 

Disney channel + paquete básico 

3.495 ptas./mes 

Fórmula cine 

Cuatro canales de cine + paquete básico 

3.595 ptas./mes 

Fórmula familiar 

Disney channel + Cuatro canales de cine + paquete básico 

3.995 ptas./mes 

Premium+ 

Canal+ en cuatro horarios distintos + paquete básico 

5.995 ptas./mes 

Premium + disney 

Canal+ en cuatro horarios distintos + Disney channel + paquete básico 

6.590 ptas./mes 

Premium + cine 

Canal+ en cuatro horarios distintos + cuatro canales de cine + paquete básico 

6.995 ptas./mes 

Premium+ familiar 

Canal+ en cuatro horarios + Disney channel + cuatro canales de cine + paquete básico 

7.590 ptas./mes 

Opciones 

Música 

Seis canales para melómanos 

750 ptas./mes 

Caza pesca y naturaleza 

Un canal para los amantes de la caza, la pesca y la naturaleza 

750 ptas./mes 

Real Madrid TV 

Un canal para los seguidores de este equipo 

750 ptas./mes 

Medicina TV 

Un canal dirigido a los médicos y farmacéuticos colegiados 

1.500 ptas./mes 


Pago por visión 

(Imprescindible contratar el paquete básico) 

Cine 

Películas de riguroso estreno en TV 

600 ptas./visión 

Fútbol Liga 99/00 

Partidos en directo 

Directo R.Madrid y FC Barcelona 

Partidos en diferido 

Multifútbol: 

995 ptas./visión 
1.825 ptas./visión 
1.195 ptas./visión 
995 ptas. 

Oferta del mes 

Por siempre jamás + Siempre queda el amor (Marzo 2000) 

995 ptas./visión 

Cine X 

Programación para adultos las 24 h 

600 ptas./visión 

Cine 16:9 

Películas en formato panorámico 

600 ptas./visión 

Fórmula 1 

Campeonato del mundo, Abono 17 grandes premios 

1.825 ptas./visión 
25.000 ptas. 

Conciertos 

Depende de la duración y el artista 

Indeterminado 

Espectáculos 

Depende de la duración y el artista 

Indeterminado 

Servicios 

Pago por visión 

Pago por domiciliación bancaria 

Si 

Pago con tarjeta de crédito 

Si 

Taquilla por módem 

Si 

Taquilla por teléfono 

Suplemento de 100 ptas.. Si se contrata la película a través de operadora 

Si 

Servicios 

Generales 

Teléfono de atención al cliente 

Permanente las 24h y 365 días 

902 11 00 10 

Teléfono de compra en taquilla 

Permanente las 24h y 365 días 

902 163 163 

Teléfono de reenvió de revistas 

Permanente las 24h y 365 días 

902 154 154 

Teléfono de participación 

Permanente las 24h y 365 días 

902 277 277 

Fax 

902 213 121 

Información en Internet 

www.csatelite.es 

Correo electrónico 

clientes@csatelite.es 

Cartas 

Apdo. Correos 51.130 
28080 Madrid 

Equipamiento 

Modelo de terminal 

Pioneer, 
Philips y Sony 

Antena parabólica 

63 cm 

20 mts. de cable 


Todos los canales de Canal Satélite Digital 


Películas y series 


i m 

| COMEBY 




Cine 


Musicales 


mr 


MU ITI 
CLASICA 


MULTI 

MUSICA 


mrm sPB/ií lij-muum 


Infantiles y jóvenes 


BaOtEoQ 

TOrQotjií 


n 


^ y 


Documentales 


Ocio 


mm 


r 


UsTILO 


c: 


Informativos 


OM + 




Servicios interactivos 


méteo 




sa 


'JííO_: 


ACB[ 


Autonómicos 


-C- 

/ i \ 


■f 


Otros 




DW fe RAJUÑO 
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Televisión digital por satélite 


Vídeo/Foto/HiFi 



CB 

VÍA DIGITAL 


03 =- 

Cuota de inscripción 

12.000 ptas. 

jS = 

O CVJ 

Instalación 

Gratis (oferta actual) 

U 

Antena parabólica 

Gratis (oferta actual) 


Alquiler del decodificador 

1.200 ptas. / mes 


Paquete básico 

2.500 ptas./mes 


Películas y series 

5 


Musicales 

7 


Deportes 

2 

O 

Niños y jóvenes 

4 

CB 

Documentales 

4 


Ocio 

9 

u 

O) 

Informativos 

4 

"53 

Servicios interactivos 

8 

gj 

Autonómicos 

6 

£ 'f 

Total canales de vídeo 

49 

CO o 

Internacionales (Emitidos por hispasat en abierto) 

Más de 50 

00 

C_3 _cb 

Otros (Programación, ofertas, mosaico, etc...) 

3 

CM 

Cine temático + paquete básico 

3.200 ptas./mes 

co 

Cuatro canales de cine de distintos géneros + paquete básico 


co 

E 

Premiére + paquete básico 

4.495 ptas./mes 

oo 

03 

Tres canales con cine de estreno, deportes y espectáculos + paquete básico 


=*» 

co 

Supervía 

4.995 ptas./mes 


Cine temárico + premiére + paquete básico 



Vía estrella 

Premiére + fútbol total + paquete básico 

5.000 ptas./mes 


Vía total 

Premiére + cine temático + fútbol total + paquete básico 

5.500 ptas./mes 


Canal barca 

Un canal para los seguidores de este equipo 

750 ptas./mes 


Fútbol total 

1.495 ptas./mes 

co 

03 

Copa de la UEFA y ligas europeas 


_o 

"ü 

Playboy 

1.495 ptas./mes 


Para abonados a cine temático o Premiére 

750 ptas./mes 


Para abonados a supervía 

500 ptas./mes 


Para abonados a vía estrella 

750 ptas./mes 


Para abonados a vía total 

500 ptas./mes 


Pago por visión 

(Inprescindible contratar el paquete básico) 

Cine 

Películas de riguroso estreno en tv 

El miércoles, día del espectador 

De viernes a domingo puedes ver la película 
cuantas veces quieras pagando una sola vez 

500 ptas./visión 

250 ptas./visión 

Fin de semana 

Eventos 

Veladas de boxeo, partidos de fútbol y conciertos en directo o en diferido 
Boxeo 

Conciertos 

Depende de la duración y el artista 

750 ptas./visión 
Indeterminado 

Fútbol Liga 99/00 

Partido del R.Madrid o FC Barcelona 

Partidos de los restantes equipos 

Abono temporada 

Abono primera vuelta 

1.825 ptas./visión 
995 ptas./visión 
55.000 ptas./visión 
30.000 ptas./visión 

Servicios 

Pago por visión 

Pago por domiciliación bancaria 

SI 

Pago con tarjeta de crédito 

NO 

Taquilla por módem 

SI 

Taquilla por teléfono 

SI 

Servicios 

Generales 

Teléfono de atención al cliente 

Permanente las 24h y 365 días 

2 35 35 00 

Teléfono de compra en taquilla (pago por visión) 

Permanente las 24h y 365 días 

902 147 369 

902 35 35 00 

Teléfono de reenvío de revistas 

Permanente las 24h y 365 días 

902 35 35 00 

Teléfono de participación 

Permanente las 24h y 365 días 

902 35 35 00 

Fax 

901 500 600 

Información en Internet 

www.viadigital.es 

Correo electrónico 

espectador@viadigital.net 

Cartas 

C/Vigilio 2. 
Ciudad de la imagen 
28223 Pozuelo de 

Alarcón. Madrid 

Equipamiento 

Modelo de terminal 

Nokia Media master 
CVB 9.601, 
EchoStar 9.050 

Antena parbólica 

De 55 a 60 cm 

25 mts. de cable 


Todos los canales de Vía Digital 


Películas y series 

1 IK 
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Consumo 


Revistas especializadas 





Vi— ' „2[ mf J* 


4 i 

r r-3 i 


Sfuuftaí ■ 





Tema de portada 

Los cien mejores trucos para 
software y hardware 

Contenido 

Cómo sacar partido al email. 

Comparativas sobre grabadores 

combo CD-RW y DVD-ROM, y 
ordenadores portátiles. 

Análisis sobre control remoto 
de equipos. Pasos para 
instalar Windows 2000. 

Incluye 4 CDs 


Precio: 895 Ptas. 


N° 26 
Abril 
2000 


Tema de portada 

Las inmobiliarias virtuales. 

Contenido 

MUD, los juegos de Rol que se 
practican a través de Internet. 
El peligro de los virus en la 
Red. Cómo superar las dife¬ 
rencias a la hora de visualizar 
páginas entre los navegadores 
Netscape e Internet Explorer 
mediante JavaScript. 

Precio: 495 Ptas. 



N° 92 
Abril 
2000 


Tema de portada 

DVD a Fondo: 

últimos equipos y películas. 

Contenido 

En este número se incluyen 
varias comparativas: de los 
mejores CDs del mercado. 
Cómo instalar, paso a paso, 
un sistema de Sonido HiFi. 
También un especial Car Audio: 
cómo mejorar los equipos... 

Precio: 450 Ptas. 




N° 39 
Abril 
2000 


Tema de portada 

Cómo poner a punto tu PC. 

Contenido 

Primer contacto: Director 8. 
Comparativas sobre impreso¬ 
ras láser, placas madre y utili¬ 
dades de reparación. Talleres 
sobre Java, Visual Basic, 
Delphi, C++ y Web. Informes 
sobre CeBIT, desinstaladores y 
venta en Internet. 

Precio: 950 Ptas. 



Tema de portada 

Los robots que 
invadirán los hogares. 

Contenido 

Test de cámaras web. El DVD o 
cómo montar una sala de cine en 
casa. Windows 2000 afondo. 
Sedes de Linux en la Red. 
Teléfonos con soporte WAP 

2 CDs con And Route y otros 
programas. 

Precio: 850 Ptas. 



Tema de portada 

Linux, la alternativa 
a Windows. 


Contenido 

Qué es la tecnología UMTS. 
Windows, el futuro de la pro¬ 
gramación. La batalla por el 
control del DVD. Análisis de 
Director 8, Solaris 8, Toshiba 
SD-R1002. Incluye libro 
sobre Tivoli: gestión 
informática de la empresa. 
Precio: 900 Ptas. 


Tema de portada 

Los portátiles de Apple: 
iBook SE y PowerBook G3 

Contenido 

Lo mejor del software gratuito. 
Software de Mac para descar¬ 
gar desde Internet. Cámaras 
digitales. Conexión RDSI con 
Macintosh paso a paso. Secre¬ 
tos. Trucos HTML. 

CD MacWorld 32: software y 
actualizaciones para el Mac. 
Precio: 995 Ptas. 



Tema de portada 

Informática sin cables 


Contenido 

Lo último en placas base. 
Análisis de 20 impresoras láser. 
Aplicaciones de seguridad. 

3D Studio Max 3.0. 

La BIOS AMI al desnudo. 

2 CDs con varias 
aplicaciones y herramientas 

Precio: 795 Ptas. 


Nos hemos 
acercado al quiosco 
para contarte 
qué traen este mes 
algunas de las 
revistas 
especializadas 
en informática 
y entretenimiento 
electrónico 
más importantes 
de nuestro mercado. 
En estas páginas 
podrás comprobar 
de un vistazo 
si contienen 
los temas que 
más te interesan. 


N° 53 
Abril 
2000 


Tema de portada 

Internet: guía básica 
para navegar. 

Contenido 

Las claves de los libros elec¬ 
trónicos, enciclopedias en los 
ordenadores personales, tar¬ 
jetas de radio y televisión. 

1 CD-ROM, con programas 
del cuerpo humano y 
planificador de rutas. 

Precio: 495 Ptas. 


N° 6 
Abril 
2000 


Tema de portada 

GeForce 2, el nuevo procesa¬ 
dor gráfico del Creative. 

Contenido 

Dossier Tarjetas 3D. Nueva 
tarjeta Creative 3D Blaster.Las 
tecnologías y los juegos del fu¬ 
turo. Final Fantasy VIII. Japón: 
asalto a los juegos de PC 

2 CDs con juego completo, 
demos y herramientas. 
Precio: 895 Ptas. 
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Revistas especializadas 


Consumo 


Revistas de informática y juegos 

Ventas de revistas quincenales enero99 

Título Venta por número 

Cjjputer 126.756 


Ventas de revistas mensuales 

Revista 

Venta OJD 

Período 

PC Actual (Semestral) 

92.125 

Oct-98/Sep-99 

Hobby Consolas (Semestral) 

85.995 

Oct-98/Sep-99 

Playstation Magazine (Semestral) 

79.164 

Oct-98/Sep-99 

PC World / España (Semestral) 

65.712 

Abr-99/Sep-99 

Micromania (Semestral) 

47.159 

Oct-98/Sep-99 

Home PC (Semestral) 

36.683 

Oct-98/Sep-99 

PC Mania (Semestral) 

35.786 

Oct-98/Sep-99 

Family PC (Semestral) 

34.892 

Oct-98/Sep-99 

PC Plus (Semestral) 

34.854 

Oct-98/Sep-99 

PC Magazine 

24.189 

Abr-98/Mar-99 

Jumping 

19.672 

Abr-98/Mar-99 

Computer Gaming World 

14.725 

Abr-98/Mar-99 

Mac World /España 

9.317 

Abr-98/Mar-99 

PC Format 

8.924 

Abr-98/Mar-99 


Datos de ventas obtenidos de OJD (Oficina de Justificación de la Difusión). 


N° 40 
Abril 
2000 


Tema de portada 

Driver 2: vuelven las mejores 
persecuciones. 

Contenido 

PS2: todos los detalles de su 
lanzamiento en Japón. Guía de 
“El mañana nunca muere” y de 
“Crash Team Racing. Noticias 
de Metal Gear 2, Ronaldo 
V-Fútbol, F1 2000 y 
Silent Bomber. 

Precio: 975 Ptas. 


N° 39 
Abril 
2000 


Tema de portada 

USB: la conexión fácil. 

Contenido 

Athlon frente a Pentium III. 
Análisis de ordenadores. 
Retoca tus fotografías. Filtra 
tus mensajes de correo elec¬ 
trónico. Las claves para saber 
cómo montar unatienda 
virtual. Subastas on-line. 
CeBIT 2000 
Precio: 495 Ptas. 





Tema de portada 

CeBIT 2000: el avance de las 


telecomunicaciones. 

Contenido 

Placas base: opciones para 
AMD ATHLON. Internet: escri¬ 
torios virtuales. Tutorial de 
Office: Access (V). Instalación 
de Corel Linux (II). 


Precio: 250 Ptas. 



PDAS: la nueva ola de ordena¬ 


dores de mano. 

Contenido 

Nanotecnología: avances en la 
miniturización de chips. Super 
Audio CD: el formato sonoro 
que competirá con el DVD. 
Los coches del futuro. 

La historia completa de Dolby 
y su sistema reductor de ruido 

Precio: 450 Ptas. 


Quiosco Hobby Press 



PCManía 


N°6/995 ptas. 


El render es el protagonista de PCManía. De forma senci¬ 
lla y, paso a paso, se enseña a diseñar diversos objetos y 
formas... para empezar una nave espacial. Junto a ello, se 
regala un suplemento de Internet dedicado a las mejores 
direcciones de Informática, clasificadas por temas. Cien 
páginas con más de 1000 URL y dos CD-ROM: unademo 
de Norton Utilities 2000 y una aplicación de Imagina 2000. 





N° 63/650 ptas. 


Micromanía 

Con Evolva, los soldados mutantes Invadirán tu PC. Avance con lo último 
de LucasArts -Forcé Commander y Obl-wan- y Carmageddon, y nueva 
sección: Taller de Juegos. A partir de este mes, de regalo, una lámina ex¬ 
clusiva con las mejores Imágenes del mundo de los videojuegos. También 
un CD-ROM con ocho demos con los juegos para PC más esperados. 


N° 103/ 450 ptas. 


Hobby Consolas 

La nueva consola de Sony, Play Station 2, presenta un gran número de 
posibilidades. Hobby Consolas te las descubre todas en un suplemento 
de 16 páginas. Aparte, podrás conocer afondo a las grandes estrellas 
para el 2000: RE:Code Verónica, Dead or Allve 2, Pokémon Stadium o 
Sega GT. Y sin olvidar la guía práctica que Incluye para poder llegar al 
final de Donkey Kong Country 64. 


N° 8/395 ptas. 


Juegos & Cía. 


Medlevll vuelve y con él los monstruos que amenazan el mundo. Se "des¬ 
menuzan" los proyectos para el 2000 de Nintendo. Para saber cómo llegar 
hasta el Interior de la esfinge, nada mejor que leer el especial de Tomb Rai- 
der (IV), una guía paso a paso. Aparte, los mejores trucos para los juegos 
más actuales. De regalo un portalápices con tus personajes favoritos. 


N° 15/450 ptas. 


N° 89/395 ptas. 


Nintendo Acción 

La fiebre por Pokémon aumenta. Nintendo Acción se hace eco 
de ello y ofrece en portada Pokémon Stadium: el estreno de las 
criaturas en Nintendo 64. Aparte, regala un llavero de la más fa¬ 
mosa: Plkachu. También Incluye reportaje sobre Perfect Dark, 
el "juegazo" del siglo, las prevlews más esperadas: Mario Party 
2, Tarzán o Warloland 3, o una guía de Resldent Evil 2. 


Playmanía 


SI quieres sobrevivir al juego más terrorífico, po¬ 
drás descubrir las claves con la guía de Resldent Evil: Ne- 
mesis. Especial Playstation 2. También un reportaje so¬ 
bre la Fórmula 1, y los dos nuevos títulos F-1 Racing 
Champlonshlp y F-1 2000 para Playstation, un póster gi¬ 
gante con una guía de compras de más de 500 coches. 


HOBBY 


mm 

-J 



PLAYSTATION 2 



Dreamcast 


N° 4/ 975 ptas. 


La revista oficial de la consola de Sega dedica su portada a un vam¬ 
piro: la gran aventura de Soul Reaver. Incluye un especial sóbrela 
nueva generación de juegos de coches, entre los que destacan 
V-Rally 2, Sega GT o Splrlt of Speeed. Y también hay un jugoso anti¬ 
cipo de "Resident Evil: Code Verónica", nueva entrega de un juego 
que está considerado el maestro en provocar terror. Aparte, la revis¬ 
ta ofrece un GD-Rom con dos demos jugables: MDK2 y SlaveZero 
y demos exclusivas con las últimas novedades para Dreamcast. 
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Consumo 


Precios de mercado 


ED Procesador 

Es el componente fun¬ 
damental del PC, yaque 
realiza todos los cálcu¬ 
los y controla su funcio¬ 
namiento. Tras el nom¬ 
bre del 
modelo (p. 
ej. Pentium 
III) se indi¬ 
ca la veloci¬ 
dad en me- 
gahercios (p.ej. 600 
MHz). 

Cuanto mayor sea esta 
cifra, más rápido es el 
ordenador. Los “micros” 
más conocidos son los 
Celeron, Pentium II y 
Pentium III de Intel y los 
K6-2 y K6-3 de AMD. 

El Memoria RAM 

□ tercer dato de las ta¬ 
blas es la memoria 
(RAM), quesemideen 
Megabytes (Mb). Lo 
mínimo, hoy en día, son 
32 o 64 Mb de RAM. 

E3 Disco duro 

Donde se guardan pro¬ 
gramas y datos. Lo bá¬ 
sico es su tamaño, ya 
que los ficheros-como 
imágenes, sonidos y ví¬ 
deos-“devoran” espa¬ 
cio en disco. 

Su tamaño se mide en 
Gigabytes (Gb). 1 Gb 
son 1.024 Mb. Hoy, lo 
habitual es tener un 
discode4o6“gigas”. 

□ CD-ROM 

Los primeros lectores 
de CD-ROM permitían 
acceder a los datos a 
unavelocidadde150 
Kb/seg. 

Cada modelo nuevo es 
más rápido. Uno de 
32X es 32 veces más 
rápido que los prime¬ 
ros aparatos. Lo míni¬ 
mo es 32X o 40X. 

□ AGP 

Sistema para conectar 
la tarjeta gráfica al PC, 
mucho más rápido que 
el antiguo PCI. 

□ TFT 

Se trata de la mejor y 
más cara tecnología 
usada para fabricar 
pantallas planas de 
portátiles. El tamaño 
debe ser de 12,1 o 13,3 
pulgadas. 




C uánto cuesta un ordena¬ 
dor personal con un 
procesador Pentium III?, ¿y 
una impresora de chorro de 
tinta? ¿Dónde puedes com¬ 
prar un módem y un lector 


de CD-ROM? Encontrarás 
respuesta a éstas y otras 
cuestiones en esta sección. 
Computer Hoy ha evaluado 
para ti los anuncios de pren¬ 
sa diaria y revistas especiali¬ 


zadas y te ofrece las mejores 
ofertas. En los números si¬ 
guientes de Computer Hoy 
podrás observar las variacio¬ 
nes de los precios para saber 
mejor qué compras. 


Aviso a los 
distribuidores 

Mándanos tus mejores 
ofertas (no más de diez) por 
fax al número: 90211 8772 


Fabricante 


03 Procesador 

OEMemoria RAM 

M Disco Duro 

i 


smoria 

T 


Vendedor 


Tendencia del precio 

0 Sin cambios 
0 Nuevo en la lista 
7i Más caro 
a Más barato 


Localidad I Teléfono 


Sistemas completi 
Clónico 

Extras: CD-ROM ES 48X; T. G 

as 





AMD K6/2, 400 Mhz, 64 Mb, 6.3 Gb 
¡ráfica SVGA Trio 4Mb AGP; T. Sonido S. Blaster 64 PCI; Monitor 15"diqital 

104.284 ptas 0 

Vipper Sistemas 

Madrid 

91 434 04 02 

Clónico 

AMD K6/3, 400 Mhz, 64 Mb, 6.4 Gb 

112.400 ptas 0 

DeimaComputers 

Madrid 

91 445 34 34 

Extras: CD-ROM 52X Creative; T. Gráfica Savage 8M b AGP+Tv; T. Sonido S. Blaster 128 PCI; Monitor 15" digital 





Clónico 

AMD K7, 550 Mhz, 64 Mb, 8.4 Gb 

154.280 ptas 0 

Serquik 

Madrid 

91 422 00 22 

Extras: CD-ROM 52X; T. GráficaS3 Savage 16 Mb AGP GE; T. Sonido S. Blaster 128 PCI; Monitor 15"digital 





Clónico 

AMD K7, 600 Mhz, 64 Mb, 8.4 Gb 

156.484 ptas 0 

Compuke 

Madrid 

91 547 64 40 

Extras: CD-ROM 52X Creative; T. Gráfica Nvidia RivaTNT 2 32Mb AGPx2; T. Sonido S. Blaster 128 PCI; Monitor 15" digital 





Clónico 

AMD K7, 700 Mhz, 128 Mb, 13 Gb 

234.950 ptas 0 

Vartex Informática 

Madrid 

91 373 73 27 

Extras: CD-ROM 40X/ DVD ROM 10X Pioneer; T. Gráfica SVGA RivaTNT 32Mb AGPx2; T Sonido S. Blaster 1024 Player; Monitor Proview 15" 





Clónico 

AMD K7, 800 Mhz, 128b Mb, 13 Gb 

281.184 ptas 0 

Tempus Ordenadores 

Cadena nacional 

91 527 64 94 

Extras: CD-ROM 50X; T. Gráfica SVGA Voodoo 3 3000+Tv; T. Sonido S. Blaster 1024 Player; Monitor 17" digital 





Clónico 

Celeron, 500 Mhz, 32 Mb, 4.3 Gb 

106.604 ptas 0 

Tu Almacén Informático 

Madrid 

902 12 01 38 

Extras: CD-ROM 52X Creative; T.Gráfica SVGA Intel 750 8Mb; T. Sonido Intel 810 Full dúplex; Monitor 15" digital 





Clónico 

Pentium III, 533 Mhz, 128 Mb, 8.4 Gb 

179.684 ptas 0 

North 

Madrid 

91 533 72 52 

Extras: CD-ROM 48X; T. Gráfica SVGA Trio 8Mb; T. Sonido S. Blaster128 PCI; Monitor 15" digital 





Clónico 

Pentium III, 550 Mhz, 128 Mb, 13 Gb 

178.640 ptas 0 

l&T 

Madrid 

91 530 11 30 

Extras: CD-ROM 48X; T. Gráfica SVGA Savage4 32Mb AGP; I Sonido S. Blaster128 PCI; Monitor Proview 17" 





Clónico 

Pentium III, 600 Mhz, 128 Mb, 13 Gb 

214.832 ptas 0 

Frontera Informática 

Madrid 

91 380 83 03 

Extras: CD-ROM 50X; T. Gráfica RivaTNT II 32Mb AGP;T. Sonido S.BIaster 128 PCI; Monitor AD117" 





Clónico 

Pentium III, 650 Mhz, 128 Mb, 13 Gb 

228.404 ptas 0 

MicroRose 

Madrid 

91 550 12 35 

Extras: CD-ROM 40X/ DVD ROM 10X Pioneer; T. GráficaWinfast S325 32Mb; T. Sonido S.BIaster Live!; Monitor 17"digital 





Clónico 

Pentium III, 700 Mhz, 128 Mb, 13 Gb 

242.498 ptas 0 

MegaChip 

Madrid 

91 467 58 75 

Extras: CD-ROM 50X;T. Gráfica Elsa Erazor III 32Mb;T. Sonido S.BIaster 128 PCI; Monitor NEC 15" 





Clónico 

Pentium III, 733 Mhz, 128 Mb, 13.4 Gb 

277.124 ptas 0 

Abyss Computers 

Madrid 

902 11 86 84 

Extras: DVD 10X Pioneer; T. Gráfica SVGA Winfast S320 8M b AGPx2; T. Sonido S. Blaster 1024 Player; Monitor 17" digital 





Ordenadores portátiles color 





Acer 

“Travelmate 506T, Celeron, 433 Mhz, 32 Mb, 4.8 Gb, TFT OE 12.1””’ 

294.640 ptas 0 

l&T 

Madrid 

91 530 11 30 

Ahtec 

“Partner MC400II, Pentium II, 400Mhz, 128Mb, 6Gb, TFT 14.1”” 

330.484 ptas 0 

Ahtec 

Barcelona 

902 423424 

Amicus 

“3200, Celeron, 466 Mhz, 32Mb, 6.5 Gb, TFT 12.1””” 

319.000 ptas 0 

MegaChip 

Madrid 

91 467 58 75 

Asus 

“L7250, Pentium II, 400 Mhz, 32 Mb, 6.4 Gb, TFT 12.1””” 

347.884 ptas 0 

Contact Ordenadores 

Madrid 

91 594 48 88 

Compaq 

“V3000, Celeron, 400Mhz, 64Mb, 4Gb, TFT 12.1””” 

381.895 ptas 0 

Telecomputer C.B 

Guipúzcoa 

94 332 2601 

Hewlett Packard 

“Pentium II, 366Mhz, 64Mb, 4Gb, TFT 12.1””” 

323.524 ptas 0 

Tu Almacén Informático 

Madrid 

902 12 01 38 

Ibell 

“AMD K6/2,450M hz, 32Mb, 4Gb, TFT 12.1””” 

237.684 ptas 0 

Ibell system 

Madrid 

91 479 21 61 

Sin marca 

“S982A, AMD K6/2,400Mhz, 64Mb, 6Gb, TFT 12.1””” 

280.720 ptas 0 

Frontera Informática 

Madrid 

91 380 83 03 

Toshiba 

“2610 CDT, Celeron, 433Mhz, 64Mb, 6Gb, TFT 12.1””” 

341.620 ptas 0 

SM O Sistemas 

Madrid 

91 479 60 86 

Impresoras de chorro de tinta 


Canon 

BJC-2000,720x360 ppp ,5ppm 

18.444 ptas 0 

Abyss Computers 

Madrid 

902 11 86 84 

Canon 

BJC-5100,1440x720ppp, lOppm 

30.200 ptas 0 

DeimaComputers 

Madrid 

91 445 34 34 

Epson 

Stylus Color 660,1440ppp, 5ppm 

21.344 ptas 0 

Intranet Computer 

Madrid 

91 554 08 63 

Epson 

Stylus Color 760,1440ppp, 7 ppm 

30.044 ptas 0 

Compuke 

Madrid 

91 547 64 40 

Epson 

Stylus Color Photo 700,1440x720ppp, 3,5ppm, A4 

34.684 ptas 0 

Microlyne System 

Madrid 

91 593 85 33 

Epson 

Stylus Color 860,1440ppp, 9.5ppm 

42.920 ptas 0 

Tempus Ordenadores 

Cadena nacional 

91 527 64 94 

Epson 

Stylus Color 900,1440ppp, 11,5ppm, A4 

61.364 ptas 0 

Micro Rose 

Madrid 

91 550 12 35 

Hewlett Packard 

Deskjet 720c, 600ppp, 8ppm, A4 

22.900 ptas a 

Batch-PC 

Cadena nacional 

902 192 192 

Hewlett Packard 

Deskjet 843c, 8ppm, A4 

26.564 ptas 0 

Contact Ordenadores 

Madrid 

91 594 48 88 

Hewlett Packard 

Deskjet 880c, 600ppp, 8ppm 

35.264 ptas 0 

Axon Sistemas 

Madrid 

91 594 16 85 

Hewlett Packard 

Deskjet 930 C,2400ppp, 9ppm, USB / Paralelo 

29.580 ptas 0 

Microlyne System 

Madrid 

91 593 85 33 

Hewlett Packard 

Deskjet 970c, 600ppp, 12ppm 

55.100 ptas 0 

Tempus Ordenadores 

Cadena nacional 

91 527 64 94 

Lexmark 

Z11,1200x1200ppp,4ppm,A4 

12.754 ptas 0 

Vartex 

Madrid 

91 3737327 

Lexmark 

Z31,1200x1200ppp, 8ppm 

19.800 ptas 0 

DeimaComputers 

Madrid 

91 445 34 34 

Oki 

OkiJet 2500,600x1200ppp, 5ppm, A4 

21.924 ptas 0 

Xerver Computer 

Madrid 

91 361 36 03 

Impresoras láser 






Hewlett Packard 

LaserJet 1100,600ppp, 8ppm, 2Mb 

61.364 ptas 0 

Micro Rose 

Madrid 

91 550 12 35 

Hewlett Packard 

Laserjet 2100,10 ppm 

109.000 ptas 0 

DeimaComputers 

Madrid 

91 445 34 34 

Oki 

Okipage 4w plus, 600ppp, 4pppm, 128K 

28.884 ptas 0 

Xerver Computer 

Madrid 

91 361 3603 

Oki 

Okipage 6e, 600ppp, 6pppm, 1Mb 

62.524 ptas 0 

Abyss Computers 

Madrid 

902 11 86 84 

Oki 

Okipage 20n,600x1200ppp,20ppm, 8Mb 

135.140 ptas 0 

Frontera Informática 

Madrid 

91 380 83 03 

Monitores 






ADI 

E44,15 pulgadas 

30.160 ptas 0 

Frontera Informática 

Madrid 

91 380 83 03 

Hitachi 

610 ET, 17 pulgadas 

42.456 ptas 0 

Axon Sistemas 

Madrid 

91 594 16 85 

LG 

775FT Flatron 17 pulgadas 

54.404 ptas 0 

Microline System 

Madrid 

91 593 85 33 



¡Atención: aviso importante! 

Computer Hoy no se hace responsable de la exactitud de las ofertas incluidas en este listado. Éstas han sido elegidas de los anuncios 
publicados en la prensa general y especializada porque se trata de los mejores precios. Por tanto, no se puede sobreentender que la 
revístalas recomiende. En el momento de la compra podrás encontrar ligeras variaciones en su coste, debido a la fluctuación délos 
precios de los componentes. Recuerda que una regla básica en cualquier transacción comercial es no pagar por adelantado, así 
como elegir las empresas que te garanticen el derecho a la devolución del dinero desembolsado. 
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Precios de mercado 


Consumo 


Fabricante 

Tipo 

1 Precio I 

Vendedor 1 

Localidad 1 

Teléfono 

Mitsubishi 

PRO71017 pulqadas 

52.084 ptas ® 

Micro Rose 

Madrid 

91 550 12 35 

Philips 

107S, 17 pulqadas 

52.084 ptas ® 

Vartex 

Madrid 

91 3737327 

Samsung 

Samtron 19 pulqadas 

64.264 ptas § 

Negus 

Madrid 

9151911 16 

Sony 

Al 0015 pulqadas 

38.512 ptas ® 

Intranet Computer 

Madrid 

91 554 08 63 

Sony 

21 Oest, 17 pulqadas 

55.564 ptas @ 

Tu Almacén Informático 

Madrid 

902 12 01 38 

Módems M 





Blaster 

56K externo 

13.804 ptas 0 

AbyssComputers 

Madrid 

902 11 86 84 

Creative 

56K externo 

12.200 ptas a 

DeimaComputers 

Madrid 

91 445 34 34 

Concentronic 

56K interno 

5.220 ptas ® 

Tempus Ordenadores 

Cadena nacional 

91 527 64 94 

Ovislink 

56K interno PCI 

8.004 ptas ® 

Microline System 

Madrid 

91 593 85 33 

Ovislink 

56K PCMCIA 

13.804 ptas 0 

Negus 

Madrid 

9151911 16 

Ovislink 

56KUSB 

11.206 ptas a 

North 

Madrid 

91 53372 52 

USRobotics 

Messaqe Plus, 56.7K 

18.800 ptas a 

DeimaComputers 

Madrid 

91 445 34 34 

Zoltrix 

Rockwell 56K PCI interno 

5.684 ptas a 

Compuke 

Madrid 

91 547 64 40 

Zoom 

56K externo 

15.660 ptas a 

Netbox Informática 

Madrid 

91 554 55 45 

Ratones y joysticks 






Act Labs 

P-LiqhtGun PC. 

19.900 ptas a 

Fnac 

Cadena nacional 

91 595 61 00 

Boeder 

Sm@rt MouseSerial PS/2 

3.995 ptas a 

El Corte Inglés 

Cadena nacional 

91 597 02 39 

Genius 

F-23 USB/Diqital 

5.684 ptas a 

Microlyne System 

Madrid 

91 593 85 33 

Logitech 

Pilot II PS/2 

1.392 ptas a 

Tu Almacén Informático 

Madrid 

902 12 01 38 

Logitech 

TrackMan Marble + 

8.004 ptas a 

North 

Madrid 

91 53372 52 

Logitech 

Marble Mouse 

4.524 ptas a 

Contact Ordenadores 

Madrid 

91 594 48 88 

Logitech 

Extreme Diqital 3D 

7.888 ptas a 

Compuke 

Madrid 

91 547 64 40 

Microsoft 

Ratón 2 Botones 

2.900 ptas a 

Microlyne System 

Madrid 

91 593 85 33 

Primax 

Excalibur 

8.700 ptas a 

Intranet Computer 

Madrid 

91 554 08 63 

Escáneres ED de color 






Acer 

AcerScan 620 (600X1200) Color - SCSI + adaptador transparencias 

31.320 ptas a 

Xerver Computer 

Madrid 

91 361 36 03 

Agfa 

Snap Sean 1212 (600x1200) Color - USB- 36 Bits 

18.444 ptas a 

ICompuke 

Madrid 

91 547 64 40 

Agfa 

Snap Sean 1236 (600x1200) Color - SCSI - 36 Bits 

33.304 ptas a 

INorth 

Madrid 

91 53372 52 

Artec 

ATI 2 (600x1200) Color- SCSI-36 Bits 

24.012 ptas a 

lAxon Sistemas 

Madrid 

91 594 16 85 

Hewlett-Packard 

Scanjet 3200c (600X1200) Color- Paralelo- 30 Bits 

16.300 ptas a 

IDeima Computers 

Madrid 

91 445 3434 

Hewlett-Packard 

Scanjet 4100c(600X600) Color - USB - 36 Bits 

20.764 ptas a 

IVipper Sistemas 

Madrid 

91 434 04 02 

Plustek 

OpticPro 19200S (1200x600) Color- SCSI-36 Bits 

23.084 ptas a 

IW.S.C. 

Cadena nacional 

902 408 408 

Primax 

OneTouch 5300 (300x600) Color- Paralelo-36Bits 

10.788 ptas a 

IFrontera Informática 

Madrid 

91 380 83 03 

Juegos 






Blizzard 

Warcraft ll+Starcraft+ Diablo 

8.995 ptas a 

El Corte Inglés 

Cadena nacional 

91 597 02 39 

Disney 

Toy Story 2 

6.990 ptas a 

Fnac 

Cadena nacional 

91 595 61 00 

EA Sports 

Primera División Stars 

5.990 ptas a 

El Corte Inglés 

Cadena nacional 

91 597 02 39 

Friendware 

Rinq: el anillo de los nibelunqos 

7.450 ptas a 

El Corte Inglés 

Cadena nacional 

91 597 02 39 

Fx Interactive 

Tzar: el poder de la corona 

2.995 ptas a 

Fnac 

Cadena nacional 

91 595 61 00 

Software de consumo 






Casa de Software 

Historia de la Aviación 

3.990 ptas a 

Fnac 

Cadena nacional 

91 595 61 00 

Disney Interactive 

Crea y dibula con Disney 

6.490 ptas a 

El Corte Inglés 

Cadena nacional 

91 597 02 39 

DVLP 

Gaudí 

4.995 ptas a 

Fnac 

Cadena nacional 

91 595 61 00 

L&H 

Simply Translatinq: Español -Italiano 

9.900 ptas a 

Fnac 

Cadena nacional 

91 595 61 00 

Panda Soft 

Panda Antivirus (Home Edition) 

9.990 ptas a 

El Corte Inglés 

Cadena nacional 

91 597 02 39 

Zeta Multimedia 

El gran Atlas del Mundo 

9.990 ptas a 

El Corte Inglés 

Cadena nacional 

91 597 02 39 

Lectores de CD-ROM / DVD 





Acer 

CD-ROM 50X 

7.000 ptas a 

DeimaComputers 

Madrid 

91 445 34 34 

Aopen 

DVD ROM10X 

20.416 ptas a 

JOS 

Barcelona 

93452 0059 

Aopen 

CD-ROM 52X 

7.760 ptas a 

Intranet Computer 

Madrid 

91 554 08 63 

LG 

CD-ROM 40X/DVD ROM 8X 

19.604 ptas a 

AbyssComputers 

Madrid 

902 11 86 84 

Pioneer 

CD-ROM 40X/DVD ROM 10X 

18.917 ptas a 

Vartex 

Madrid 

91 3737327 

Plextor 

CD-ROM 40X- SCSI EB 

16.820 ptas a 

Tu Almacén Informático 

Madrid 

902 12 01 38 

Sin marca 

CD- ROM 50X 

7.540 ptas a 

JOS 

Barcelona 

93452 00 59 

Toshiba 

CD-ROM 48X 

7.888Pts ptas a 

Axon Sistemas 

Madrid 

91 594 16 85 

Grabadoras de CD-ROM 






Best Buy 

Grabador 8x4x32x - IDE EB 

49.300 ptas a 

JOS 

Barcelona 

93452 0059 

Hewlett-Packard 

Grabador 9110 8x4x32x- IDE 

46.168 ptas a 

Intranet Computer 

Madrid 

91 554 08 63 

Iomega 

Grabador 4x4x24x- USB 

54.404 ptas a 

Intranet Computer 

Madrid 

91 554 08 63 

Teac 

Grabador 4x4x32x 

37.004 ptas a 

Negus 

Madrid 

9151911 16 

Memorex 

Grabador 4x4x20x- externo 

55.564 ptas a 

Microlyne System 

Madrid 

91 593 85 33 

Panasonic 

Grabador 8x20x-SCSI 

33.524 ptas a 

Compuke 

Madrid 

91 547 64 40 

Philips 

Grabador 4201 4x4x24x- IDE 

33.524 ptas a 

Abyss Computers 

Madrid 

902 11 86 84 

Plextor 

Grabador 8x2x20x SCSI 

51.620 ptas a 

Compuke 

Madrid 

91 547 64 40 

Ricoh 

Grabador6x4x24x-IDE 

36.656 ptas a 

Intranet Computer 

Madrid 

91 554 08 63 

Yamaha 

Grabador CRW 8424 8x4x24x - IDE Interno 

40.484 ptas a 

Tu Almacén Informático 

Madrid 

902 12 01 38 

CD-ROM vírgenes 





Imation 

CD-ROM virqen 

184 ptas a 

Contact Ordenadores 

Madrid 

91 594 48 88 

Memorex 

CD-ROM virqen 

325 ptas a 

Microlyne System 

Madrid 

91 593 85 33 

Memorex 

CD-ROM virqen reqrabable 

568 ptas a 

Microlyne System 

Madrid 

91 593 85 33 

Sin marca 

CD-ROM virqen 

209 ptas a 

Netbox informática 

Madrid 

91 554 55 45 

Sin marca 

CD-ROM virqen 

209 ptas a 

Vartex 

Madrid 

91 3737327 

Sin marca 

CD-ROM virqen 

177 ptas a 

Frontera Informática 

Madrid 

91 380 83 03 

Sin marca 

CD-ROM virqen reqrabable 

255 ptas a 

Frontera Informática 

Madrid 

91 380 83 03 

Traxdata 

CD-ROM virgen 

200 ptas a 

Batch-PC 

Cadena nacional 

902 192 192 

Tarjetas gráficas 




3Dfx 

Voodoo III 3000,32Mb, AGP+TV 

25.800 ptas a 

Micro Rose 

Madrid 

91 550 12 35 

Asus 

V3400 RivaTNT, 16Mb, AGP+Tv 

21.924 ptas a 

AbyssComputers 

Madrid 

902 11 86 84 

Asus 

Geforce 256, V-6600 Deluxe, 32 M b +TV 

49.648 ptas a 

Intranet Computer 

Madrid 

91 554 08 63 

Ati 

128 Fury, 16Mb, AGP 

17.284 ptas @ 

Frontera Informática 

Madrid 

91 380 83 03 

Ati 

Xpert 2000 32Mb AGP 

16.472 ptas a 

Negus 

Madrid 

9151911 16 

Creative 

3D Blaster RivaTNT2,16Mb, AGPx2 

16.936 ptas a 

Xerver Computer 

Madrid 

91 3613603 

Creative 

Anhilator Geforce 256 32Mb AGP 

25.902 ptas a 

Vartex 

Madrid 

91 3737327 

Gigabyte 

“GA-660“”TNT2”” 32Mb AGP+Tv” 

28.652 ptas a 

Intranet Computer 

Madrid 

91 554 08 63 

Matrox 

Millenium G-400 Dual 32Mb MAX 

42.804 ptas @ 

Axon Sistemas 

Madrid 

91 594 16 85 

S3 

Trio 3D, 4Mb, AGP 

4.640 ptas a 

Tempus Ordenadores 

Cadena nacional 

91 527 64 94 

STB 

Voodoo III3000 AGP 

24.708 ptas a 

Compuke 

Madrid 

91 547 64 40 

Winfast 

3D VR300 16Mb( Virtual Realíty) +Gafas 3D 

20.764 ptas a 

Tu Almacén Informático 

Madrid 

902 12 01 38 


EQ ppp 

Puntos por pulgada. Se 
trata de la cantidad má- 
ximade puntos que 
puede pintar la impre¬ 
sora en un cuadrado de 
una pulgada (2,54 cm) 
de lado. Cuantos más 
tenga, mejor. 

EE ppm 

Número máximo de pá¬ 
ginas por minuto que 
puede imprimir un dis¬ 
positivo. 

Módem 

Aparato para enviar y 
recibir datos por la lí¬ 
nea telefónica. Ade¬ 
más, con muchos de 
ellos se puede mandar 
y recibir faxes. Lo 
fundamental es su 
velocidad detransmi¬ 
sión, quesemideen 

bps Di 

Lo idóneo, hoy en día, 
son los módems de 
56.000 bps. 

SE bps 

La velocidad de trans¬ 
ferencia de un módem 
se mide en bits por se¬ 
gundo. Una gran velo¬ 
cidad ahorratiempode 
transferencia y gastos 
telefónicos. 

Escáner 

Sirve para leer fotos, 
textos o dibujos y 
transformarlos en fi¬ 
cheros informáticos 
para que desde el or¬ 
denador se puedan 
tratar. Hay de varios ti¬ 
pos: los de mano -los 
más baratos-, los de 
documentos-que es- 
canean hojas o fo¬ 
lios-, y los planos, que 

J son capaces de esca- 
near hasta un libro. 

Q IDE y SCSI 

Existen varios tipos de 
controladoras páralos 
discos duros y otros 
dispositivos. Casi to¬ 
das son IDE, aunque 
en los PCs caros es 
habitual utilizar el 
SCSI,más potente y 
rápido.Las controla¬ 
doras IDE suelen venir 
incorporadas en todos 
los PCs, mientras que 
las SCSI se compran 
aparte. 
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Consumo 


Los expertos responden 



U3S 

coirt h itm tu ditas 

Cada día llegan a la redacción de Computer Hoy 
muchas cartas pidiendo ayuda informática. 

Lo que resulta evidente es que la mayoría de 
nuestros lectores sufre los mismos problemas. 

Desde esta sección, Computer Hoy te ofrece 
la oportunidad de que sean los propios fabricantes 
de hardware y software los que aclaren tus dudas. 


Lote de ondas 

Muchas tarjetas de so¬ 
nido contienen un lote o 
tabla de ondas con 
sonidos digitalizados de 
la lista estándar de ins¬ 
trumentos MIDI. Asilas 
canciones tienen mucha 
mayor calidad, yaque 
no deben “simular” el 
sonido real, sino que 
son sonidos reales. 

00 MIDI 

Son las siglas de “Musi¬ 
cal Instrument Digital 
Interface”, esto es, un 
estándar para que se 
comuniquen entre sí 
instrumentos musicales 
electrónicos. 


La tarjeta de sonido no suena 


Os escribo porque tengo 
un “problemilla” con la tar¬ 
jeta de sonido (Sound Blas- 
ter 128 de Creative Labs). 

Al encender el PC, me en¬ 
contré con una ventana 
con este mensaje: 

“El controlador de audio 
Creative PCI no ba podido 
cargar el lote de ondas 2 ". 
MIDI. La reproducción 
midi m se ba desactivado 
Intenté reproducir fiche¬ 
ros WAV 00 y MP3 03 y 
obtuve este otro mensaje: 

“MMSYSTEM004 El dispo¬ 
sitivo especificado ya está 
siendo utilizado. Espere a 
que quede libre e inténtelo 
de nuevo”. 


Y claro, no me funciona¬ 
ba. Reinstalé los drivers y, 
aunque se instalaron bien, 
todo seguía igual. No 
entiendo nada, he reinsta¬ 
lado los drivers pero Win¬ 
dows me dice que no los tie¬ 
ne, ¿qué puedo hacer?, por 
ahora sólo puedo escuchar 
el ventilador... 

M. Herreros, 
Madrid 


Javier Garcés, 
Creative Labs 


Carlos 



Por lo expuesto en tu 
carta podemos deducir que 
tu tarjeta funcionaba hasta 
que dejó de hacerlo sin cau¬ 
sa aparente. 

Recuerda qué programas 
instalaste/desintalaste an¬ 
tes de que ocurrieran esto. 

Para reinstalar de nuevo te 
aconsejamos que elimines an¬ 
tes todo rastro de los drivers. 
Arranca en modo “A prueba 
de fallos” pulsando la tecla 0 
al iniciar el PC. 

Cuando aparezca el Escri¬ 
torio de Windows, haz click 

en HÜ Inicio | nr Configuración] y I 

M Panel de control | .Verás aparecer 
esta ventana • 

Haz doble click en el icono 
y luego en la pestaña 
Administrador de dispositivos | . 


Una vez allí, elimina toda la 
información referente a SB 
PCI128, dentro de “Creative 
Miscellaneous Devices” y 
“Dispositivos de sonido, ví¬ 
deo y juegos”. 

A continuación reinicia el 
sistema e instala los drivers 
originales. 



Opcionalmente puedes ac¬ 
tualizar tu driver (siempre 
después de haber instalado 
los drivers originales) 
"el28up9x.exe" desde la di¬ 
rección -KD. 

Asimismo te recordamos 
que puedes llamar a nuestro 
número de soporte técnico 
91 6625116 para poder reci¬ 
bir una atención personali¬ 
zada de Creative Labs. 
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Sistema 


ES WAV 

Es un formato de fiche¬ 
ro multimedia de Win¬ 
dows que sirve para 
almacenar sonidos digi¬ 
talizados con la calidad 
que quieras. La única 
pega que tiene es que 
no emplea ningún tipo 
de compresión, y los 
ficheros de unos minu¬ 
tos ocupan mucho 
espacio en disco. 

E MP3 

Este estándar permite 
almacenar una canción 
de 4 o 5 minutos en un 
fichero de unos 4 Mb, 
en lugar de los 40 o 50 
Mb que ocuparía sin 
compresión. Esto se 
debe a que emplea 
avanzados sistemas 
para eliminar todos los 
datos que el oído huma¬ 
no no puede distinguir 
en la música. 



Productos Retail y OEM 

Hace poco me compré un 
CD-ROM 52x de Creative en 
versión OEM. Venía sin dri¬ 
vers y me dijeron que mi 
sistema operativo lo reco¬ 
nocería automáticamente. 

Al arrancar el PC reco¬ 
noce el CD Creative, pero 
me parece que la velocidad 
de lectura no llega a 52x. 

¿Cómo puede funcionar 
a pleno rendimiento un 
hardware de última gene¬ 
ración con los drivers 
incluidos en un sistema 
operativo de hace 2 años? 

Hablé con la casa Creati¬ 
ve y me dijeron que no 
deberían haberme vendido 
un producto OEM y que me 
servía cualquier driver de 
CD-ROM genérico. 

¿Qué solución tiene esto? 


Josep Oliver, 
Creative Labs 


Carlos J. Fernández, 
vía Internet 


Creative Labs dispone de 
dos versiones de produc¬ 
tos: RETAIL y OEM. Los pro¬ 
ductos RETAIL vienen en 
sus correspondientes cajas 
con los colores corporati¬ 
vos y el logo de Creative. 
Estos productos contienen 
una colección más com¬ 
pleta de software y acce¬ 
sorios que la versión OEM 
y además disponen de 
soporte técnico en el telé¬ 
fono 916625116. 

Los productos r 
OEM están dise- J 
ñados para ser 
integrados por -KD http: 
fabricantes de _ 


ordenadores nuevos, res¬ 
ponsables a sus vez del 
soporte técnico de todos 
los componentes del PC. 

En este caso, Creative 
Labs les ofrece asistencia a 
dichos integradores para 
asegurar que los productos 
usados funcionan bien. 

¿Te imaginas que tuvieras 
que conocer al fabricante de 
todas las piezas de tu coche 
cuando tuvieras una avería? 
Lo normal es que vayas al 
concesionario donde lo com¬ 
praste. Por desgracia, ocurre 
con frecuencia que produc¬ 
tos OEM son vendidos a usua¬ 
rios finales sin que estos se¬ 
pan que Creative Labs sólo 
ofrece soporte técnico a los 
productos RETAIL. 


Por último, comentarte 
que no es necesario ningún 
controlador específico para 
tu unidad CD-ROM 52X. 

De hecho, no existe un 
controlador específico para 
tu lector de CD-ROM. Pue¬ 
des utilizar los controlado- 
res estándar de Windows 
con toda confianza. 




¡Escríbenos! 


Envíanos tus dudas a: 

Computer Hoy 
Preguntas a expertos 
C/ Pedro Teixeira, 8-2 a 
28020 Madrid 
computerhoy@hobbypress.es 
o al fax: 902 11 86 31 


Dirección online 


//www.europe.creative.com/techknow/tech/ftp/ftp-sbpci.asp#pci128 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Consumo 



Escribe tus críticas, su¬ 
gerencias y opiniones a: 

Computer Hoy 
Cartas de los lectores 
C/ Pedro Teixeira, 8 
2 a Planta-28020 Madrid 
Fax: 902 11 86 31 
E-Mail: 

computerhoy@hobbypress.es 

La revista se reserva 
el derecho a resumir 
o extractar los mensajes 
por cuestión de espacio. 
En ese caso, confiamos 
en tu comprensión. 


¡Larga vida 
al Win3.1! 

Soy un aficionado al PC ca¬ 
sero y tengo, desde hace 
cuatro años, un 468DX2 
80MHz, con un disco de 580 
Mb y Windows 3.1. No me 
gustan las revistas sobre PC 
debido a su precio, pocas ex¬ 
plicaciones, y alto conteni¬ 
do publicitario. 


Cartas de los lectores 


Sin embargo, me pregunto 
si los que todavía usamos 
Win 3.1 no tenemos dere¬ 
cho a conocer trucos. Me 
gustaría hiciérais mayor hin¬ 
capié en este sistema. 
Manuel Felipe Arroyo 
Alfafar (Valencia) 

Con Accessjo) a 
la información 

Creo que el programa que 
viene junto con Word y Ex¬ 
cel en el paquete de Office, 
la base de datos Access, ca¬ 
da día está más olvidado. 

Computer Hoy ha publi¬ 
cado los mejores trucos de 
Word y Excel y cursos paso 
a paso de ambos programas 
-que por otro lado nos vie¬ 
nen muy bien- e incluso es¬ 
táis publicando el curso 
“Word 2000 a tu alcance”... 
pero ¿para cuándo el curso 
de Access 2000? 

Afortunadamente, mis ple¬ 
garias han sido escuchadas 
y habéis publicado en la sec¬ 
ción de trucos uno de Ac¬ 
cess 2000 y otro de Access 
97. ¿Podéis publicar un cur¬ 
so paso a paso de Access 97 
o de Access 2000? 

Muchos lectores os esta¬ 
ríamos eternamente agrade¬ 
cidos. 

José Luís Diez 
(Huesca) 




Nuevas opciones en el 
Administrador de archivos 
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Uno de los objetivos de Computer Hoy es ofrecer buenas 
explicaciones, paso a paso y de forma gráfica. 


En cambio, vuestra revista, 
que compro desde el nú¬ 
mero uno, me ha engancha¬ 
do por sus buenas explica¬ 
ciones -un diez en esto-, 
poca publicidad sin sentido, 
unos test que ayudan bas¬ 
tante a decidir cuando uno 
tiene dudas, y un dicciona¬ 
rio de términos-¿Qué es.. .?- 
que me sirve para entender 
mejor el ordenador y lo que 
estoy leyendo. 

Por favor, no lo cambiéis y 
tampoco modifiquéis su sa¬ 
lida quincenal. 


Nota del director: 

Tus deseos pronto se ve¬ 
rán satisfechos, ya que es¬ 
tamos preparando un com¬ 
pleto curso de Access que 
aparecerá en breve en las 
páginas de Computer Hoy 

Con CD... 

Les felicito por su estu¬ 
penda revista, pero permí¬ 
tanme hacerles unas humil¬ 
des sugerencias. 

La sección “probados en 
Computer Hoy” -ya sea de 


hardware, software o Hifi- 
tiene un contenido repetiti¬ 
vo y un interés relativo, por 
lo que sería suficiente pu¬ 
blicarlas cada cuatro núme¬ 
ros y, por ejemplo, ocupar 
ese espacio con más cursos 
u otras secciones de más in¬ 
terés. La de Vídeo/Foto/HiFi 
se sale del mundo de la in¬ 
formática y, por tanto, debe¬ 
ría reducirse o eliminarse. 

Las múltiples explicacio¬ 
nes que realizáis (“¿Qué 
es?”) son plausibles y una de 
las buenas razones por las 
que vendéis tantos ejempla¬ 
res, sin embargo, en ocasio¬ 
nes, estas explicaciones re¬ 
sultan repetitivas o 
redundantes, incluso para 
los novatos como yo. 

Por último, podríais ofre¬ 
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En los núm. 15 y 16 de Computer Hoy dimos un 
curso sencillo con los fundamentos de Access. 
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cer un CD opcional con la 
revista...eso sí, con un pre¬ 
cio adicional. 

Xon 

(Lugo) 

...sin CD 

La primera vez que com¬ 
pré una revista de informá¬ 
tica fue porque incluía CDs. 

Ni la revista, llena de pu¬ 
blicidad y artículos con un 
lenguaje que me creó un 
montón de dudas, ni los 
CDs, que sólo valen para 
ocupar espacio en el disco 
duro, fueron de mi agrado. 

Afortunadamente, aconse¬ 
jado por un amigo, empecé 
a comprar Computer Hoy 
desde el número cuatro. Me 
gustó tanto que solicité los 
números atrasados y tengo 
todos los publicados... y 
siempre espero impaciente 
a que llegue el viernes que 
se publica para comprarla. 

Les felicito por su revista 
y les doy las gracias por no 
regalar un CD con ella, por 
su precio, periodicidad y, so¬ 
bre todo, por su gran conte¬ 
nido práctico. A destacar las 
secciones Práctico, Cursos, 
Trucos, Experto, Internet, 
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Hardware, Softwa¬ 
re... en definitiva to¬ 
dos, ya que con ellos 
he aprendido mu¬ 
cho. 

José Luis Gallego 
Madrid 

Nota del di¬ 
rector: 

Aunque sea un 
tópico, no deja de 
ser cierto: nunca , 
llueve a gusto de 
todos. Lo que para 
unos es interesan¬ 
te, para otros no lo es tan¬ 
to, y viceversa. Las cartas 
anteriores, la del partida¬ 
rio del CD y la del detrac¬ 
tor, son un claro ejemplo de 
esta situación. 

Respecto a la informa¬ 
ción, en la 
revista 
Computer 
Hoy procu¬ 
ramos que 
cada uno 
de nues¬ 
tros lecto¬ 
res dispon¬ 
ga de la 
más com¬ 
pleta in¬ 
formación 



que necesita. Esto nos obli¬ 
ga a repetir, en más de un 
caso, informaciones que 
consideramos imprescin¬ 
dibles para que todo el 
mundo pueda entender al¬ 
gunos artículos. 

¿Modelos 
sin utilidad? 

¿No entiendo por qué en 
vuestras guías de productos 
aparecen modelos o artícu¬ 
los que ya no se venden en 


las tiendas al estar desca¬ 
talogados? 

Juan López, 
vía Internet 

Nota del director: 

En Computer Hoy sabe¬ 
mos que tienen una gran 
utilidad, sobre todo para 
aquellos lectores que po¬ 
seen uno de los modelos 
“antiguos”. 

Al aparecer en ese ran- 
king se les brinda la posi¬ 
bilidad de comparar el pro¬ 
ducto que tienen con una 
nueva versión, o con un 
modelo de características 
similares al suyo, que ha¬ 
yan aparecido más tarde 
en el mercado. 

De esa forma, sabrán si 
merece la pena adquirir un 
nuevo producto o una nue¬ 
va versión porque ofrezca 
otras prestaciones que le 
puedan resultar útiles o si, 
en cambio, lo que incluye 
no les supone una gran me¬ 
jora ni les aporta algo que 
realmente vayan a utilizar. 

Además, el ranking tiene 
una tercera utilidad, que 
es la de reflejar los cambios 
de precio que experimen¬ 
tan los productos informá¬ 
ticos constantemente. 


no 

FUjIISU 

HU-6//-4U1 scroiiMouse 

KEIEHIEl 

4.Ü60 pías. 

ai 

12 

Mitsumi 

Wireless Scroll Avantgarde 

Bien 

4.250 pías. 

29 

Tarjetas gráficas 

J 

Atl 

Rage Fury AGP 32 Mb 


29.900 ptas. 

28 

2 

Matrox 

Millenium G-40O AGP 32 Mb 

KtoEiiin 

39.58A ptas. 

28 

5 

Hercules 

Dynamite TNT AGP 16 Mb 

UffiEliin 

Consultar 

18 

4 

ELSA 

Erazorll AGP 16 Mb 

i:rmnn 

16.000 ptas. 

18 

5 

Diamond 

VlperV.550 AGP 16 Mb 

izraEiiim 

24.900 ptas. 

18 

5 

Diamond 

Monster Fusión AGP 16 Mb 

izffiEinm 

25.900 ptas. 

18 

] 

¿dfx 

Voodoo3 2000 AGP 16 Mb 

inrnnfnn 

19.900 ptas. 

28 

7 

¿dtx 

Voodoo3 3000 AGP 16 Mb 


29.900 ptas. 

28 

9 

Cruatlvi 

Graphics BlasterRIva TNT AGP 16 Mb 

izrreiiin 

21.450 ptas. 

18 

10 

Diamond 

VlperV770TNT2 AGP 32 Mb 


29.521 ptas. 

28 

11 

Diamond 

Stealth IIIS540 16 Mb AGP 

IM1E1 

30.640 ptas. 1,1 

28 

12 

Asís 

AGP-V3800 32 Mb 

izraEiiin 

35.960 ptas. (aprox) 

28 

13 

Criatlvi 

Savage 4 AGP 32 Mb 

izffiEirn 

22.500 ptas. 

28 

14 

¿dtx 

Velocity 4400 AGP 16 Mb 

™¡in 

( Descatalogado ) 

18 

15 

Leadtek 

WinFast S325 AGP32 Mb 

IZBIElilH 

21.500 ptas. 

28 

16 

Leadtek 

WinFast 3D S3500 ZX 

i:rrífnnn 

Consultar 

7 


Aunque pueda parecer lo contrario, incluir datos de artícu¬ 
los descatalogados significa ofrecer información valiosa. 
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En la edición impresa, esta era una página de publicidad 


Consumo 


Teléfonos de interés 


En este número... 

Podrás contactar con 71 grandes empresas 



lEmpresa 

Dirección 

CP 

Localidad 

Teléfono 

Fax 

Online 1 

ABC Analog 

Arcipreste, 2 - Esc. D-Bjos. 

28220 

Majadahonda 

91 634 20 00 

91 634 47 86 

www.abcnet.es 

Acer Computer 

Frederic Mompou, 5 

08960 

Sant Just Desvern 

93 480 90 00 

93 499 04 83 

www.acer.es 

Adobe 

Marina, 16- 18 

08005 

Barcelona 

93 225 65 25 

93 225 65 20 

www.adobe.es 

Airtel 

Avda. Europa, 1 P.E. La Moraleja 

28108 

Alcobendas 

607 123 000 


www.airtel.es 

Alcatel 

Cardenal Marcelo Espinóla, 4 

28016 

Madrid 

91566 40 00 

91 566 40 88 

www.alcatel.com 

Aló 

Príncipe de Vergara, 112 - 3 Q J 

28002 

Madrid 

91 41 1 08 90 

91 411 10 19 

www.lamitad.com 

Amena 

Diego de León,21 

28006 

Madrid 

1474 


www.amena.es 

American Telecom 

Plaza, de Castilla, 3-8 Q 

28046 

Madrid 

91 334 59 00 

91 334 59 05 


Area PC 






www.areapc.com 

Arrakis 

Isla de la Cartuja, s/n 

41092 

Sevilla 

902 22 21 22 


www.arrakis.es 

Batch-PC 

Cabo de Trafalgar, 57 

28500 

Arganda del Rey 

902 19 21 92 

91 871 77 06 

www.batch-pc.es 

Brother Spain 

P.E. San Fernando, Ed. A, Avda. Castilla, 2 

28830 

S. Fernando de Henares 

91 665 75 70 

91 676 34 12 

www.brother.com 

BT 



1433 



www.bt.es 

Canal Satélite Digital 

Apdo. Correos 51130 

28080 

Madrid 

902 110 010 

902 213 121 

www.csatelite.es 

CD Diff 

Rogelio Folgueras, 5 

28038 

Madrid 

91 437 62 86 

91 437 62 86 


CEAC 

Aragón,472 

08013 

Barcelona 

902 10 20 30 

93 265 57 33 

www.ceac.com 

Compuke 

Cadarso, 3 

28008 

Madrid 

91 547 64 40 

91 547 44 25 

www.compuke.com 

Data Becker 

Plaza, de Castilla, 3- planta. 12 E 

28046 

Madrid 

91 378 80 06 

91 378 80 37 

www.databecker-es.com 

Deima Computer 

Magallanes, 34 

28015 

Madrid 

91 445 62 45 

91 445 67 61 


Dinamic Multimedia 

Saturno, 1 

28224 

Pozuelo de Alarcón 

902 48 04 82 

902 380 382 

www.dinamic.com 

El Mundo 






www.el-mundo.es 

Electronic Arts 

Rufino González, 23 

28037 

Madrid 

91 304 70 91 

91 754 52 65 

www.ea.com 

Expocasa 

Avda. Príncipe de Asturias, 129 Local A 33 

28670 

Villaviciosa de Odón 

902 40 24 00 

91 616 91 95 

www.expocasa.com 

Frantec 

Serrano, 5 - 5 Q 1 

28001 

Madrid 

91 577 67 60 



Friendware 

Francisco Ramiro, 2 Edif. A 

28028 

Madrid 

91 724 28 80 

91 725 90 81 

www.friendware-europe.com 

Fujifilm 

Aragón, 180 

08011 

Barcelona 

93 451 15 15 


www.fujifilm.es 

FX Interactive 

Vía Dos Castillas, 33-Ed. Atica 7 

28224 

Pozuelo de Alarcón 

91 799 01 10 

91 799 12 25 

www.fxplanet.com 

Gateway 

Paseo de la Castellana, 141 pl. 18 

28046 

Madrid 

902 400 321 


www.gateway.com/es 

GTI 

Edif. Europa - P.E. San Fernando 

28830 

S. Fernando de Henares 

91 660 08 30 


www.gti.es 

Guillemot 

Ctra. Rubi, 72/74, Ático 

08190 

S. Cugat del Vallés 

93 544 15 00 

93 590 62 14 

www.guillemot.com 

Havas Interactive 

Avda. de Burgos, 9, 1 Q , Of. 2 

28036 

Madrid 

91 383 26 23 

91 383 24 37 

www.havasinteractive.es 

Hewlett-Packard 

Ctra. Nacional, VI, km. 6.500 

28220 

Las Rozas 

902 15 01 51 


www.hp.com 

IBM 

Santa Hortensia, 26-28 

28002 

Madrid 

900 100 400 


www.ibm.es 

Infogrames 

Arrastaria, s/n, Nave 12 

28022 

Madrid 

91 329 42 35 

91 329 21 00 

www.infogrames.com 

Ingram Micro 

San Ferrán, 52-68- P.l. Alameda 

08940 

Cornellá de Llobregat 

93 474 90 90 



Intenso 






www.intenso.de 

Jazztel 

Avda. Europa 14-C.E.La Moraleja 

28108 

Alcobendas 

900 60 10 80 


www.jazztel.com 

Jump Ordenadores 

Ctra. Nac. III, km. 334-P.I. Valencia 2000 

46930 

Quart de Poblet 

902 23 95 94 


www.jump.es 

Kodak 

Ctra. N- VI, km.23 

28230 

Las Rozas 

91 746 76 53 


www.kodak.com 

Lurbe Grup 

Pol. Ind. 110 C/Txatxamend¡, 10 

20100 

Lezo 




Macromedia 

Vía Augusta, 59 ofic. 320 

08006 

Barcelona 

93 237 12 08 

93 237 55 12 

www.macromedia.com/es 

Microsoft 

Ronda de Poniente, Ctro. Empr. Euronova 

28760 

Tres Cantos 

902 19 71 98 

91 803 83 10 

www.microsoft.com 

Ming Telecom 




654 40 36 34 

91 519 28 20 


Minolta Spain 

Paseo de la Castellana, 254 

28046 

Madrid 

91 733 78 11 

91 733 22 62 

www.minolta.es 

Naga 

Avda. De la Cañada, 64-66 

28820 

Coslada 

91 671 14 50 

91 671 12 13 

www.naga.es 

Nec 

Azalea,1, Minipark 1, Ed. A 

28109 

Soto de la Moraleja 

902 502 000 

91 650 11 00 

www.nectech.com 

Nokia 

Azalea, 1 Minipark 1, Ed. C 

28109 

Soto de la Moraleja 

91 657 85 00 

91 650 08 87 

www.nokia.com 

Ofita 

Caleroga, 67 - 6 Q pita. 

28033 

Madrid 

902 11 46 12 


www.ofita.com 

Ola Internet 

Españoleto, 25 

28010 

Madrid 




Philips Ibérica 

Martínez Villergas, 49 

28027 

Madrid 

902 1 1 33 84 

91 566 91 77 

www.philips.com 

Pioneer Electronics 

Avda. Salvatella, 122 - Pol. Salvatella 

08210 

Barberá del Vallés 

93 739 99 00 

93 729 41 53 

www.pioneer-eur.com 

Prix Informática 

Apdo. de Correos n Q 93 

28200 

S.Lorenzo del Escorial 

902 12 01 30 

91 896 05 10 

www.prix.com 

Proein 

Avda. de Burgos, 16, D, 1 

28036 

Madrid 

91 384 68 80 

91 577 90 94 

www.proein.es 

Recovery Labs 

P.E.Euronova, 3-Rda. Poniente, 8 2 Q pita. 

28476 

Tres Cantos 

902 10 90 09 

902 19 90 09 

www.recoverylabs.com 

Renault 

Avda. Burgos, 89 

28050 

Madrid 

900 10 05 00 


www.renault.es 

Retevisión 




015 


www.retevision.es 

Santa Bárbara 

Energía, 42-P. Famades 

08940 

Cornellá de Llobregat 

93 474 29 09 

93 474 37 50 

www.santabarbara.es 

SoftQuad 

Plaza de España, 10, Esc. Deha., 1 Q C 

28230 

Las Rozas 

91 637 18 51 

91 710 33 27 

www.softquad.com 

Spiffy Accesorios 

Las Acacias, 5 - Sitio de Calahonda 

29649 

Mijas 

95 293 41 71 

95 293 93 78 

www.spiffy.de 

Suvil 






www.suvil.es 

TDK Mediactive 




91 749 64 10 



Telefónica 

Pza. de la Independencia, 6 

28001 

Madrid 

900 11 10 22 


www.telefonica.es 

Telefónica Móviles 

Pza. de la Independencia, 6 

28001 

Madrid 

900 10 81 08 


www.tsm.es 

Terra 

Vía de las dos Castillas, 33 Ed. Ática 1 1 Q 

28224 

Pozuelo de Alarcón 

902 15 20 25 


www.terra.es 

Toshiba 

P.E. San Fernando, Edif. Europa, 1-A 

28830 

Madrid 

91 660 67 00 

91 660 67 25 

www.toshiba.es 

UMD 

Ribera de Elorrieta, 7B 

48015 

Bilbao 

902 12 82 56 


www.umd.es 

Un¡2 

José Ortega y Gasset, 100, Ed. Lista 

28006 

Madrid 

1414 


www.uni2.1414.net 

Vía Digital 

Virgilio, 2 Ciudad de la Imágen 

28223 

Pozuelo de Alarcón 

902 353 500 

901 500 600 

www.viadigital.es 

Viatel 

Ramón Trias Fargas, 7-11 - 2 - 

08005 

Barcelona 

93 221 30 30 

93 221 06 02 

www.viatel.com 

Virgin 

Hermosilla, 46, 2 - Deha. 

28001 

Madrid 

91 578 13 67 

91 575 45 88 

www.virgin.com 

WSKA 

Isla Alegranza, 6 nave 5 P.l. Norte 

28790 

S.S. de los Reyes 

91 623 94 99 

91623 85 92 

www.wska.com/spain 
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Indices 


Consumo 


¿Qué es...? 


Aquí encontrarás un índice de 
los términos técnicos mencio¬ 
nados en los apartados •- 


Término 

T 

Archivos registrados 


Lo encontrarás en esta página 

t 

50 01 


Este es el número que corresponde a la 
posición del término en los apartados: “¿QUÉ ES...?’ 


i 


¿Qué es...? 


+ ED Archivos 
registrados 

Aquellos que son auto¬ 
máticamente identifica¬ 
dos por Windows como 
pertenecientes aciertos 


I Término_Página Posición 


AGP 

104 

5 

Analógico 

21 

1 

Ancho de banda 

101 

11 

Archivos registrados 

50 

1 

Autoformato 

45 

11 

Barra de selección 

44 

5 

Base de datos 

56 

9 

Borde 

44 

8 

bps 

105 

10 

Buscador 

70 

11 

Cámara anecoica 

91 

2 

Campo 

45 

10 

CD-ROM 

104 

4 

Celda 

41 

3 

Cobertura 

91 

1 

Código fuente 

67 

3 

Coeficiente de distorsión no lineal 22 

6 

Controlador de ajuste de tamaño 

44 

7 

Controlador de movimiento 

44 

6 

Cuadro de diálogo 

56 

11 

Cuadro de diálogo 

67 

5 

DECT 

5 

4 

Dirección de Internet 

68 

10 

Disco duro 

104 

3 

Diseño de impresión 

41 

1 

Dolby Digital 

21 

2 

Drivers 

5 

1 

Encabezado y pie de página 

54 

5 

Escáner 

105 

11 

Escritorio 

70 

12 


iTérmino_Página Posición 


Excéntrico 

91 

4 

Extensión 

68 

6 

Extensión del fichero 

50 

2 

Footprint 

100 

5 

Formato de carácter 

45 

12 

Formulario 

56 

10 

GIF 

50 

3 

Hipervínculos 

67 

2 

HTML 

67 

1 

IDE y SCSI 

105 

12 

Identificador 

68 

7 

ISBN 

77 

5 

Jumper 

22 

9 

LED 

5 

2 

Lote de ondas 

108 

1 

Macro 

56 

12 

Marca de agua 

54 

7 

Memoria RAM 

104 

2 

Microondas 

100 

4 

MIDI 

108 

2 

Módem 

105 

9 

MP3 

108 

4 

MPEG 2 

21 

4 

MPEG-2 

101 

10 

Navegador 

68 

8 

Navegador 

77 

1 

Objeto flotante 

54 

6 

On line 

77 

2 

Ondas de radio 

100 

2 

Páginade inicio 

70 

13 


I Término_Página Posición 


Parabólica 

101 

6 

Parámetros 

68 

9 

Párrafo 

41 

4 

Pits 

21 

3 

Píxeles 

70 

15 

ppm 

105 

8 

PPP 

105 

7 

Procesador 

104 

1 

Ranuras de expansión 

5 

3 

Receptor de satélite 

101 

7 

Red local 

77 

3 

Respuesta en frecuencia 

22 

5 

Salto de página 

41 

2 

Señal analógica 

100 

1 

Serie 

54 

8 

Servidor 

77 

4 

Sintonizador 

100 

3 

Sistema Operativo 

50 

4 

Sistemas de compresión 

101 

9 

Slot-in 

22 

8 

Sombra 

45 

9 

Sones 

22 

7 

Tambor rotativo 

91 

3 

Tecnología digital 

101 

8 

TFT 

104 

6 

URL 

70 

14 

WAV 

108 

3 

World Wide Web 

67 

4 

- 


Anuncíate 

¿Buscas algún anuncio? Aquí 
tienes toda la publicidad a mano. 


Anunciante 

Página 

Area PC 

58 y 59 

Batch PC 

89 

Canal Software 
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Avance 


En el próximo número: 

A la venta a partir del viernes 14 de Abril de 2000 


Internet 


Subastas en la Red 



Test: CD-R vírgenes 


Hardware 




¡Adjudicado! 

¿Quién no tiene algo de lo que quiera desprender¬ 
se? Quizás hay alguien a quien puede interesarle. 
Las subastas e Internet son el vehículo idóneo para 
estas transacciones. Te contamos todo lo que está 
pasando en la sala de subastas de la Red. 



Pequeño gran disco 

Si eres de los que no tiran nada, puedes trasla¬ 
dar todos tus archivos a CDs. Son pequeños, 
pero en ellos el saber (o lo que se quiera) casi no 
ocupa lugar. Sin embargo, no todos son iguales. 
Te explicamos en qué se diferencian. 



Test: Enciclopedias multimedia 


Sabiduría en CD 

Se acabó eso de presumir por tener la estantería 
del salón repleta de tomos que nunca se consul¬ 
tan. Ahora alardearás por sus posibilidades, el 
poco espacio físico que requieren y su diseño. 
Analizamos las mejores enciclopedias multimedia. 


Práctico 


Curso de Internet, 5 a parte 



Protégete de los virus 

Son conocidos, pero difíciles de reconocer, ya 
que se cuelan disfrazados cual inocentes ovejitas. 
Internet permite acceder a más información, pero 
tam bién facilita la libre circulación de virus y de 
contenidos “no aptos para todos los públicos”. 


Video/Hifi 


Test: Reproductores de CD 



Con la mejor calidad 

La Alta Fidelidad ha dado un salto de gigante en 
los últimos años. Se acabó el siseo y los proble¬ 
mas de las cintas y los LPs. Con los reproduc¬ 
tores de CD las orquestas tocarán para ti en tu sa¬ 
lón. ¿Quieres saber cuáles son los mejores? 


Este sumario puede modificarse por exigencias de la actualidad. En ese caso, confiamos en vuestra comprensión. 
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